
C02 楼市 2014年9月12日 星期五 美编：汪星 今 日 淄 博>>>>

产区交融·创领未来

中中国国((淄淄博博))陶陶瓷瓷总总部部产产业业链链交交流流会会暨暨
中中国国((淄淄博博))陶陶瓷瓷总总部部陶陶配配中中心心推推介介会会举举行行

9月6日，以“产区交融·创领未
来”为主题的中国(淄博)陶瓷总部
产业链交流会暨中国(淄博)陶瓷
总部陶配中心推介会，于中国(淄
博)陶瓷总部营销中心举行。

佛山中国陶瓷城集团有限公
司主要领导、陶瓷产业上下游链
企业精英、行业内多家知名媒体
总编齐聚交流会现场，以“产区交
融·创领未来”为基点，就整个行业
发展现状，深入探讨陶瓷产业链
如何突破制约和瓶颈，借助高端
商贸平台提升品牌。

中国(淄博)陶瓷总部副总经
理马洁向所有到会嘉宾隆重介绍
了陶配中心的基本情况及平台优
势。陶配中心首度被揭开神秘的
面纱，呈现在各领域精英面前。

陶配中心位于中国(淄博)陶瓷总
部东区2栋街区式陶瓷展厅4层，总
面积达4100平方，坐拥41个商铺，每
铺面积76 . 3至116 . 8平方米不等，将
为进驻企业提供灵活的选择与搭
配。

作为淄博首个联合陶瓷机械
设备及配件企业、色釉料企业、陶
瓷产品花色设计企业的陶瓷上游
配套项目，陶配中心致力于为陶
瓷产业链上的各个环节提供完善
的服务，打造一个永不落幕的“陶
瓷工业展”！

中国陶瓷新闻网总编辑蓝卫
兵称，淄博建陶行业应该从最初
的引进、吸收、伪创新，到辩证的汲
取从而实现主动创新。

佛山中国陶瓷城集团有限公

司常务副总裁兼商业运营中心总
经理 余敏 说，现在的山东就
像十年前的佛山，淄博陶瓷行业
十分渴望做品牌，但是站在巨人
的肩膀上更加容易成功，正所谓

“借船出海”，陶瓷总部的使命、责
任、角色就是孵化中国陶瓷成为
世界品牌，助推中国陶瓷营销全
球。

佛山中国陶瓷城集团有限公
司执行董事兼总裁 周军，称中
国(淄博)陶瓷总部所要发挥的两
个重要使命：一是孵化品牌；二是
引领创新。所以，中国(淄博)陶瓷总
部的招商定位坚持以生产企业为
主、以自主品牌企业为主。

中国(淄博)陶瓷总部常务副
总经理何连华称，今后将做好战

略部署，为淄博陶瓷产业品牌提
升、上下游链融合做真正的实际
的努力，让淄博品牌真正叫得响、
叫得开。

交流会充满了建陶行业各领

域携手并进正能量，将中国(淄博)

陶瓷总部商贸平台与陶瓷企业、
行业媒体紧密的联系在一起，为
淄博建陶行业的产品创新、品牌
提升指明道路。

强强携手，共启辉煌

SSMM淄淄博博淄淄川川城城市市广广场场招招商商洽洽谈谈会会圆圆满满落落幕幕
2014年9月4日下午4时，SM淄

博淄川城市广场招商洽谈会璀璨
开启。这次的招商洽谈会品牌荟
萃、星光闪耀——— Calvin Klein
Jeans、大地影城、星巴克、汉堡王、
LACOSTE等国际知名品牌商家积
极到场参会，其中还有不少品牌是
首次来到淄博。

会议期间，厦门代理了丹尼爱
特等19个品牌的威斯卡特公司郑
总以及代理了纪梵希，CK Calvin
Klein等21个品牌的越千阳公司陈
总代表SM集团在中国的老客户表
示：我们与SM广场已经有12年长
期的合作关系，我们深深感受到，

管理和服务是SM集团的最大优
势。SM集团在中国十几年来,积累
了为商家们营造商机的深厚经验，
支持租户与SM共同成长也是SM

集团的一大宗旨。我们租户在
与SM集团共同成长的过程中不
断发展壮大。SM集团为我们提
供了强大的后勤支援和一流的
管理及服务，创造有效的客流保
障及持续的扩张机会，让我们愿
与SM同行。SM推行的只租不售
的模式，实现了合理布局，统一
经营、统一宣传、统一管理，实现
与商户共赢的局面，提升项目的
品牌价值和核心竞争力。同时，

SM每年在商场里举办的各种丰
富多彩的活动为我们带来了大
量的客流和影响力，使SM成为
了当地的老百姓爱去、常去的购
物地，同步提升了我们门店的销
售业绩。

大地影院山东区域拓展总
监史总表示：合理布局于商场第
四层的影院，将与购物中心客流
互补，市民购物娱乐之余，可感
受五星级标准的电影城，带来互
动的客流。这种复合型商业模
式，国内有很多大城市在推行，
今后也将是影院的发展方向。我
们有信心与SM实现互利共赢，

共同引领淄川生活新潮流。
会议顺利结束后，SM集团领

导与到场所有品牌商代表一同合
影留念，既留住了这历史性的时
刻，也开启了SM淄博淄川城市广
场在鲁中大地上的未来。即将开
业的SM淄博淄川城市广场坐落

于淄川城区核心商圈，总建筑面
积约15万平方米，拥有1200多个停
车位……这里将成为一个集购
物、餐饮、休闲娱乐及生活服务于
一体的大型一站式购物中心，为
淄博市民带来前沿的时尚生活，
引领崭新的都市购物体验。?
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