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全省中小企业电子商务推进会召开

山山东东中中小小企企业业吹吹响响进进军军电电商商号号角角
2017年中小企业电商应用比率超60%，电商交易额占全省60%以上

“互联网技术对经济社会发
展产生了重大影响，改变了产业
发展的基因，是经济社会进步的
加速器。谁掌握得早，运用得好，
创新走得快，谁就能抢占发展的
制高点。”在全省中小企业电子
商务推进会上，省中小企业局局
长王兆春表示，电子商务突破了
时空限制，减少了实体店的费
用，拓宽了买卖双方市场空间，
尤其使中小企业获得和大公司
同样开拓市场的机会。

王兆春指出，我省是中小企
业大省，主要经济指标位居全国
前列，但电子商务的发展相对落
后，与发达省份相比还存在着较
大的差距。例如工业企业开展电
商的数量少，农产品刚刚开始涉
足，第三产业中金融、物流、交
通、酒店较好，其他方面发展不
平衡；电子商务服务体系建设不
足，缺少好的服务平台和服务资
源。特别是在思想认识上，不少
中小企业还没有一个清醒的认
识，观念落后，动作落后，进度落
后，进而演变为发展落后。

“我们确定明年为‘电子商务
年’，全面推动百万中小企业向电
商新高地进军。”王兆春表示，专业
村、专业市场、专业园区、重点产
品、特色服务、电商平台六个重点
领域为发力的关键点。通过系列推
进活动，全省将重点培育以中小企
业、民营经济为主体，年电子商务
交易规模达到1000万元以上的电商
示范村100个、1亿元以上的电商示
范市场城100个、1亿元的电商产业
聚集示范园区100个、专精特新电
商示范企业500户、服务类电商示
范企业500户，电商示范平台30个，
争取到2017年，全省中小企业电子
商务应用比率超过60%，中小企业
应用电子商务开展采购、销售等业
务的比例超过60%，中小企业电子
商务交易额占全省电子商务交易
总额比例超过60%。

记者了解到，为支持中小企
业电商建设，国家中小企业公共
服务平台建设资金、中小企业发
展专项资金等都将向电商服务
体系建设倾斜。

26日，2014年中国
（山东）网络商品博览会
暨山东中小企业网络商
品订货洽谈会和全省中
小企业电子商务推进会
在济南召开。省中小企
业局局长王兆春表示，
我省将在专业村、专业
市场、专业园区、电商平
台等六个重点领域突
破，各类资金向中小企
业电商工作倾斜，动员
全省中小企业向电商新
高地进军，争取到2017
年，全省中小企业电子
商务应用比率超过60%，
中小企业应用电子商务
开展采购、销售等业务
的比例超过60%，中小企
业电子商务交易额占全
省电子商务交易总额比
例超过60%。

文/片 本报记者 马绍栋

一次培训九成企业全签约，中小企业电商热情空前高涨

“一次培训就有九成企业
签约，我们预料到中小企业搞
电商热情很高，但没想到会这
么积极。”26日上午，记者在网
博会现场见到山东省中小企业
电子商务平台项目负责人张峰
时，他正忙着跟前来咨询的企
业换名片、谈合作，连记者的采
访都几次被咨询人员打断。

作为省中小企业局重点打
造的电商公共服务平台，张峰
运营的“易商”平台虽然今年6
月份刚开始试运营，但目前已
经入驻了400多家企业，有的商

家也开始有了订单。“像昌邑的
中国棉纺城，9月份已经有了1
万多的订单。我们针对此次参
加网博会的企业开了一次电商
专题培训会，整整一天的时间
来了78家企业，听完后接着网
上开店铺的就有70家，火爆程
度超乎想象。”

在张峰看来，我省中小企
业线下一些传统销售模式已经
受到制约，甚至遭遇瓶颈。在电
商时代，企业普遍感觉到一定
要借助电商转型，但苦于不知
道线上该怎么做，都想干又都

不会干。“我们平台就是为了帮
更多的中小企业学会做电商，
包括帮企业建立培训电商团
队，教他们产品如何增加卖点、
宣传推广，如何设置关键词、提
高搜索排名。”张峰介绍说，下
一步他们将依托山东省中小企
业局的三级公共服务平台，免
费给全省每个市建一个市级平
台，给20个细分行业建行业平
台。同时，加大电商产业链整
合，以实实在在提升企业电商
效益的方式吸引中小企业加速
电商化。

“我们今年3月份才启动电
商运营，全年完成2000万元的销
售额没有问题。”山东圣琪生物
有限公司电商事业部总经理高
应清告诉记者，作为公司战略转
型的重要举措，电商被提到至关
重要的位置，今年他们不但一口
气在淘宝、天猫、京东、1号店等
第三方交易平台开设了旗舰店，
而且自己投资建设了一个专门
针对家庭烘焙细分市场的电商
平台——— 圣家乐购。“现在雀巢、
济宁玉堂酱园等知名品牌都已
和我们合作，有的公司甚至直接

把网络运营权全部交给我们。当
然，除了线上平台，线下的体验
店我们也在分层级建设。”

正是因为圣琪母公司宏河
集团对电商的重视，当地政府
也大力支持。眼下由邹城市政
府牵手宏河集团打造的鲁南电
商产业园已初具规模。“入园企
业可以享受电商创业的一站式
服务，包括平台建设、人才培
训、仓储物流、金融服务等，而
且大部分服务项目都是免费
的。”高应清表示，电商已是大
势所趋，但仅靠在淘宝开个店

的模式只能是小打小闹，电商
真正要做大，必须在政府引导
下，依托产业优势做全网营销。

记者注意到，由企业先行建
设，政府再大力扶持的电商产业
园模式正在我省各地快速推广。
例如聊城的电商产业园，仅区级
财政就连续三年每年设立1500
万元电子商务发展资金，前两年
对入园企业房租实行100%补贴。
电商领军人物入园创业，对带有
成熟项目或管理经验的，给予启
动资金资助，并优先解决随迁家
属子女的工作入学。

企业先行政府助力，电商服务平台快速落地

六大领域重点突破

中小企业电商
应用率突破60%

权威发布

本报见习记者 付连兴

从福利到自购，

消费端压力显现

“‘八项规定’等政策实施以
来，不仅年终奖没了，甚至连黑
猪肉、有机粮油等购物卡也没
了！”在高新区一国企工作的高
敏告诉记者，以往逢年过节，单
位福利可谓丰厚，然而随着“八
项规定”、“限礼令”等政策出台，
包括一些政府机关、国企、事业
单位在内纷纷取消各种“专供食
品”、各类过节福利。

在这一背景下，曾经瞄准高
端礼品市场和奢侈品消费人群的
特色畜牧产品也受到影响。“以前
单位发过黑猪肉，吃起来还不错，
就是价格有点贵，自己花钱买还
真不舍得。”家住历城区的张斌告
诉记者，现在市面上的黑猪肉一
斤少则三四十元，多则甚至上百
元，不是普通消费者能承受的。

在25日的特色畜牧博览会
上，包括黑猪肉、土鸡、高端牛肉
等特色畜牧产品均价格不菲，要
么一斤高达成百甚至上千的天
价，要么论只卖，单只过百元。

“和一般畜禽比，一些特色畜
牧产品往往生长周期长，喂养环

境也好，品质和口感都说得过去，
但现在市场鱼龙混杂，那么多以
次充好的，也不知道买回家的一
定是真的。”采访中不少消费者表
示，“李鬼”冒充“李逵”事情频发，
他们对市面上流通的特色畜牧产
品质量显然难以完全信任。

高中低端布局调整，

行业定位加速分化

“影响是肯定有的！”谈到当
前市场形势，以经营汶上芦花鸡
而声名鹊起的山东金秋农牧科
技有限公司董事长贾正国表示，
芦花鸡走的都是中高端路线，一

只卖价120元。公司将坚持高端
特的定位，并不像一些冒牌企业
通过做杂交改良来扩大规模。

然而记者了解到，金秋农牧
也在悄然调整产品布局。贾正国
透露，下一步他们会培育价格相
对低一点的芦花鸡，选育生长较
快的鸡种，降低生产成本来开拓
中低端市场。

“对莱芜黑猪来说，品牌和
市场认可已经比较牢固，受到影
响不是很大，未来价格也不会有
太大变化。”莱芜畜牧局曹洪防
局长表示，莱芜黑猪未来仍将统
一定价，继续定位中高端，同时
将借助电商来提高市场占有率。

“不少小饲养厂打着莱芜黑
猪的幌子，以较低价格出售其他
猪种，从而赚取利润，影响了整
个莱芜黑猪的品牌价值。”曹洪
防告诉记者，他们正联合工商等
有关部门四处打假。

“现在特色畜牧产业处在转
型调整期。”省畜牧兽医局唐建
俊副局长表示，畜牧业今年形势
严峻，畜牧产品价格同比下滑，
行业整体处于转型升级阶段，政
府要从整个产业发展的高度介
入更好地发挥监管职能，一边大
力宣传推介各地特色畜牧产品，
一边加大打假力度，加强品牌保
护。

礼品消费冲击，行业竞争分化搅动特色畜牧业

112200元元一一只只的的芦芦花花鸡鸡能能卖卖多多久久？？
随着“八项规定”冲击波对公务消费、礼品消费的震动效应转向深入，一系列连锁反应让原本就不太成熟的特色畜牧行行业

更加优劣分化。记者在刚刚举行的（2014）山东省畜牧业博览会暨优质特色畜产品展销会上了解到，不同的特色畜牧产品要么
降身价悄然转型中低端市场，要么坚持品牌定位走高端。业内人士表示，眼下这波调整势必让行业格局发生改变。

▲工信部和省、济南市
有关部门领导出席山东网
博会。
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