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2014齐鲁秋季(济宁)车展完美落幕

33天天时时间间，，现现场场订订车车22000000多多台台
本报济宁10月26日讯
2 6日，为期三天的济

宁“ 鸟 巢 ”第 一 展 — ——
2014齐鲁秋季(济宁)车展
完美落幕，为济宁市民献
上了一场汽车饕餮盛宴。
据主办方初步统计，本届
车展上，成交量达到2 0 0 0
多台，参展人数达到近 3 0
万人次，均创历届车展历
史新高。

2 4日，本届车展开启
大幕之后，恢弘、大气的济
宁体育中心成了欢乐的海
洋，人山人海的场面一直
持续到车展落幕。继省运
落幕后，济宁“鸟巢”再次
成为备受瞩目的焦点。本
次车展上，参展车商有近
百家之多，除了大众、雪佛
兰、别克、雪铁龙等备受瞩
目的汽车品牌之外，也不

乏 保 时 捷 、马 萨 拉 蒂 、
J E E P 等诸多豪车亮相车
展，近千款车型引爆全场。

“ 除 了 关 注 款 型 、配
置、价格之外，车展的优惠
幅度才是我们最关心的。”
一位参展市民说了很多购
车者的心声。在本次车展
上，几乎每个品牌都推出
了为车展“量身订制”的车
展价格和优惠活动。整个
车展上推出的特价车型有
百余个，优惠高达数千元
到两三万元。2万平方米的
车展现场，要么是从厂家
争 取 来 的“ 车 展 直 供 低
价”，要么是推出了诸多大
额礼包，还有的干脆推出
了“ 买 一 辆 送 一 辆 ”的 活
动，特价直供、买车赠礼等
活动更是席卷全场。

主办方统计，三天时

间，车展现场订车量超过
2 0 0 0台。一合资品牌的销
售总监刘先生介绍，本届
车展上，该品牌的订车数
量超出了他们的预期，订
车量达到百台以上，其中，
不少消费者都是直奔品牌
和车展价而来的。

“在整体消费市场呈
现疲软之势的背景下，齐
鲁车展为济宁车市注入了
一剂兴奋剂，让很多市民
享受到了优惠价，也让很
多车商重拾信心。”车展主
办方负责人表示，本届车
展移师济宁体育中心后，
呈现出了规模空前、档次
最高、人气最旺、成交量火
爆等四大特点，齐鲁车展
也实现了一次华丽转身。

车展人气旺，“鸟巢”再受瞩目

相关链接

省运会过后，济宁体育中心如
何焕发新活力，一直备受社会各界
瞩目。本报车展移师济宁体育中心
后，3 0万人次的超高人气，使得济
宁“鸟巢”再度成为市民瞩目的焦
点。

“对于济宁而言，省运会举行
前的济宁城区，一直缺乏一个能满
足大型会展及演出的场地。济宁体
育中心的出现，则大大解决了场地
有限和交通拥挤的问题。”济宁珠
江体育文化发展有限公司的一位
工作人员说。

对于“鸟巢”第一展，场馆运营
方全力进行配合，确保了本届车展

圆满顺利的举行。济宁珠江体育文
化发展有限公司总经理张朝辉介
绍，本届车展拉开了济宁体育中心
市场化运作活动的大幕，为场馆聚
拢了大量人气，也让更多人感受到
了新场馆启用后所带来的震撼效
果。

张朝辉表示，首展后，公司还
将陆续引入大型的文化演出、体育
赛事和会展活动，同时还有更为先
进的场馆运营模式，让场馆运营达
到理想状态。

本报稿件采写：本报记者 马
辉 贾凌煜 于伟 孟杰
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