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针对这一借阅榜，山东大学文学与
新闻传播学院的叶诚生老师解读道：

“文学类图书借阅量高主要是因为读者
年龄和身份构成，以有闲散时间的年轻
人和离退休人员为主，他们比较喜欢虚
构性作品，注重精神享受。在职工作这
个阶段比较注重实用性和职业性阅读，
因为可以直接作用于他们的事业。”

“当然这也没有那么绝对，即便
工作紧张的群体，业余时间也需要文
学作品的陪伴，达到情绪和压力释放
的目的。”叶诚生说。

“我觉得莫言作品被喜爱的程度
在以后也会有体现。除了因为获奖，
主要有文化的契合性，所涉及到的风
土人情、民间文化都能使读者产生一
种亲和感，使人阅读起来不像南方作
家一样产生不适应感。《蛙》的持续流
行，也因为它的现实题材使读者都有
切身感悟，包括年长与年轻一代都与
计划生育政策息息相关。”叶诚生说。

对于“武侠热”，叶诚生表示，这
跟地域文化传承性有关，“山东、河北

这一带都是武术之乡，包括济南在内
都有浓厚的武术文化氛围。我觉得武
侠小说读者主要以70后为主，这也是
他们成长当中的一种记忆。现在很多
年轻人都以网络、移动阅读为主，在
实体书的借阅上可能少一些，一些玄
幻、科幻小说比较受欢迎。”

“武侠小说是一种通俗文学，可
以使读者获得某种程度上替代性的
满足感，现代人都有焦虑感，武侠世
界与现实世界规格不同，像里面的人
物的自由放任、不顾及一般社会规
则，在现实生活中肯定会受到阻碍。
读者可以利用这些代入自己，释放压
力。”叶诚生称。

对于郭德纲传记的盛行，叶老师
解读称，这主要是由于他本人的明星
效应。“尤其在北方地区，山东曲艺文
化也比较发达，他的听众也比较多。
另外也与大家对草根英雄的推崇有
关。现代人普遍有种窥视欲，通过传
记就可以看到一个明星幕后的种种，
满足自己的某种需求。”
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专家解读：地域文化和阅读群体年龄差别会影响作品排名

2014年度图书
借阅榜与书店售书
榜出炉。据观察，过
去一年中，济南人
最爱是莫言的《蛙》
与金庸的武侠作
品，郭德纲自传颇
受青睐。而书店售
出的基本都是当年
度畅销书，其中政
策性读本和儿童类
读物销量最大。

专家解读

现现代代人人用用阅阅读读释释放放压压力力

来自山东省图书馆统计
的2014年图书借阅榜显示，
文学类图书依旧占据了榜单
的大半江山。其中，借阅量过
百次的图书有57部，莫言小
说与金庸、古龙的武侠作品
仍是热门。排行榜的前16名
全被莫言与金庸包揽，前20

名中，有13部莫言小说，6部
金庸小说和1部古龙小说。

济南人最爱借阅的图书
和去年一样，是莫言讲述农
村生育史的《蛙》，借阅量为
396次，《红高粱家族》、《生死疲
劳》以372次和334次位列其后。
金庸最受欢迎的作品是《天龙

八部》和《神雕侠侣》，借阅量为
367次和292次。

另外，“四大名著”中，只
有《红楼梦》和《三国演义》出
现在100部图书榜单中，前者
为第55名，后者列第71位。外
国文学作品中，前苏联作家
肖洛霍夫的《静静的顿河》最

受借阅读者的青睐，其次还
有《飘》、《茶花女》、《巴黎圣
母院》等经典名著。

“文学类的书一直排名
靠前。从平时观察来看，有一
部分读者以休闲性阅读为
主，比如武侠作品。”山东省
图书馆外借部的张主任称。

莫言《蛙》高居借阅榜首

《大数据时代》成热门

在借阅分类图书榜中，
历史地理类图书借阅量最
多，工科类的医学、工业技术
图书最少。但与往年历史名
人传记受捧的情况不同，去
年相声演员郭德纲的个人传
记《过得刚好》达到71次借阅
量，位居榜首。其他如《周恩
来传》、《蒋介石传》等名人传

记也纷纷上榜。
过去一年中，大数据、云

计算等概念仍炒得火热，受
此影响，经济类图书中，国外
大数据研究的先河之作《大
数据时代》也荣登榜首。同样
以42次借阅量排到榜首的还
有哲学类书籍《活学活用心
理学》，这本心理学通俗读物

的流行，也显示出现代人对
心理生活的重视。

教育、语言、艺术类图书也
颇受欢迎，曾高居全美畅销书
排行榜榜首的《如何阅读一本
书》专门介绍了阅读的方法、技
巧，也成为去年最受济南市民
欢迎的教育类图书。艺术类中，
欧阳询、赵孟頫的楷书作品，以

及漫画家几米的作品最受关
注。语言类中，《老人与海》和

《假如给我三天光明》这些外文
译本借阅最多。

“一些图书馆拥有的畅销
书，借阅量高不足为奇。像名人
传记每天都有人在找，一些电
视剧的播出，也吸引读者前来
寻觅原版小说。”张主任表示。

书店里儿童读物卖得火

与此同时，2014年济南
市新华书店的图书销量排行
榜也新鲜出炉。在排除文教
类图书、杂志类以及团购图
书之后，前100名的图书排行
中，儿童类读物占比最大。

例如在图书馆借阅榜上
同样出现过的少年小说《草
房子》，仅次于一些党政机关
学习文件，排在第11位，这是
一部讲述孩子小学生活的文

学作品，获过公认性奖项。其
他一些童话书、动物文学也
排名靠前。

“现在很多家长都会在
周末的时候选择带着孩子来
书店逛逛。而且现在的地下
一层少儿天地经过装修后，
环境也好了很多。”济南市新
华书店营销部门的工作人员
说。

其他图书中，销量最高

的外国文学作品为《追风筝
的人》，排在第18位，《2014版
济南市交通旅游图》销量也
很高，排在第31位。前50名图
书中，名著类《三国演义》、传
记类《普京传》也都出现。

营销部的工作人员称，
影响图书销量榜的，还有其
他一些因素：“比如促销活
动，某些书在特定时间会搞
打折买赠等活动，也能对销

售起到影响。还有社会流行
因素，比如前段时间流行养
生，养生的书就卖得好。还有
综艺节目相关的图书，在热
播期间也有影响。”

这些因素在销量榜上都
有体现，例如过去一年《爸爸
去哪儿》节目的热播使其实
体书排至第21名，电影《黄金
时代》的上映，也让萧红的

《呼兰河传》火了一把。

本报见习记者 于悦

泉城路新华书店
读者很多。本报见习
记者 高寒 摄

市民在图书馆看书。本报见习记者 高寒 摄

买书的人

不一定借书

据观察，借阅榜与售书榜两
个榜单所呈现的书籍是截然不同
的。书店以畅销书和时新书为主，
图书馆借阅量较大的书中也有畅
销书，但经典名著阅读最受青睐。
买书与借书这两种阅读形式有何
区别，它们各自的读者人群又有
什么内在的不同之处？

山东大学文学与新闻传播学
院叶诚生老师认为，走进图书馆
和走进书店的人并不是完全重合
的：“去书店的人不见得都去图书

馆。很多人可能去书店多一些，但
不习惯使用图书馆，但去图书馆
的人一般同时也会到书店去。这
也跟个人的成长环境、文化消费
习惯、所受教育都有关系。”

“去图书馆的读者对阅读的追
求可能更全面、更持久和深入，有些
畅销书未必能及时在图书馆上架，
但这并不影响借阅者。也就是说他
们不见得追求那些最新的东西，可
能经典的东西、他们个人所感兴趣
的东西在图书馆就可以满足。”叶诚

生说。“但去书店的人，有时候就可
能是因为跟着图书市场走，这分布
于各个社会群体。”

叶诚生表示，书店图书畅销
跟营销策略有关，包括图书摆放、
媒体宣传、签名售书等都会吸引
读者来消费。“书店图书摆放能造
成一定的视觉冲击，能够影响到销
售排行榜，图书馆是传统分类，没有
特别推荐，读者需要自行选择。当
然，书店畅销书之所以流行，也证明
其本身具有一定的阅读价值。”

1

2

3

4

济南市图书馆内，工作人员正在忙碌着将图书整理、分类。本报记者 王媛 摄(资料片)
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