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专专车车““节节俭俭””过过蜜蜜月月，，用用户户喊喊不不爽爽
专家称滴滴快的合并形成新垄断，必然跟消费者要价

从2月14日滴
滴快的牵手，到3月
13日满月，虽然两
巨头“蜜月”过得不
错，但市民反映，相
比于以前的红包满
天飞，现在滴滴打
车发放的专车券不
管是额度还是次数
都少了，而且使用
限制也多了，但滴
滴和快的同时回应
称，专车优惠券数
量并没有减少发
放。业内人士指出，
两巨头合并后优惠
券减少，背后也有
垄断的嫌疑。

我省抽检学校周边糖果制品、方便食品等

““猫猫耳耳朵朵””等等1177批批次次五五毛毛零零食食不不合合格格
日前江西两幼童吃辣条致嘴巴溃烂的事件

引发关注。为确保中小学生食品安全，近期我省
对学校周边食品店等进行专项抽检，重点抽检

“五毛零食”。13日，省食药监局公布抽检结果，共
抽检糖果制品、方便食品、膨化食品、豆制品4个
品种149批次，17批次样品不合格。

“我来两包辣条，一块钱给你”，
“我也要一包”……在省城纬十二路
上的槐荫区北大槐树小学附近的小
零食摊前，小学生争先恐后付钱购
买零食。玩味、热浪全虾脆、韩式串
烧、龙虾肉、大拖把、疯舌头……这
些名称各异的“五毛食品”往往最能
抓住中小学生的胃。近日，记者在济
南市经五路小学附近发现，该校周
围有数家小食品店，除了售卖文具

等，还售卖各种小零食。不仅仅是这
一所学校被小食品店“包围”，记者
在解放路第一小学等许多中小学周
边都能发现类似的小食品店。

市民郭女士经营一家小商店，
他儿子今年15岁，正读初中。让郭
女士为难的是，每天上学之前，儿
子都要带上一两包辣条，在课间或
中午吃饭时吃掉。郭女士拿出一包
辣条，这是一种名为“穷屌丝”的辣

条，食品添加剂包括谷氨酸钠、阿
斯巴甜、糖精钠、甜蜜素、辣椒红
等，有近十种。“光看这些添加剂，
怎么能让孩子放心吃呢。”郭女士
表示，这确实让她无奈。

这些“五毛食品”安全状况怎
样呢？这些零食的包装大都比较简
陋，个别甚至还有油脂从袋子里渗
出。部分零食标注的生产日期比较
模糊，有的甚至用手一擦就能擦掉。

2015年开学之际，我省对学校周
边食品店等进行了专项抽检，重点
抽检了问题较多的“五毛零食”。本
次专项监督抽检在济南、淄博、东
营、潍坊、泰安、德州6市的食品批发
市场和农村学校周边食品店抽样，
共抽检糖果制品、方便食品、膨化食
品、豆制品4个品种、149批次。经检
验，发现17批次样品不合格，抽检合
格率为88.6%。

不合格“五毛零食”产品名称
包括：伤心凉皮、大刀牛肉味、对号
鱼、薯我第1、金谷棒、麻辣小虾仁
素食、海苔片味、菊花片、香菇牛筋、
红油馍片、酒鬼牛肉味、孔府五香豆
腐干、黄金蟹钳、猫耳朵等。存在的
主要问题是食品添加剂超标。其中
13批次方便食品样品不合格项目为
合成色素（柠檬黄、日落黄）、甜味剂

（安赛蜜、甜蜜素、糖精钠）、防腐剂

（苯甲酸）；2批次膨化食品不合格项
目为安赛蜜和铝超标；2批次豆制
品不合格项目为防腐剂（山梨酸）
和色素（柠檬黄、日落黄）。

对抽检不合格“五毛零食”及其
生产经营企业，我省已责成相关监
管部门依法组织查处，并加强对相
关场所的日常管理和监督检查力
度，及时发现和有效处置问题食品，
保障广大中小学生食品消费安全。

在2015年开学之际，省食药监局
特别提示广大中小学生及学生家长,
在购买到或在市场上发现被通报的
不合格产品时请拨打12331投诉举报
热线进行投诉或举报。

对如何才能买到更加放心的
“五毛食品”，相关部门提醒，消费

者在购买时应仔细检查所买食品
是否标了生产厂家、生产日期、保
质期等内容，尤其可以查一下所买
食品是否进行了QS认证，坚决不
能购买“三无产品”。消费者可上国
家食药监总局网站查询，将QS码
输入，看是否和企业产品相对应，

可以立即辨别真假。
专家表示，合成色素中的偶氮

类化合物积聚体内具有致癌作用
或引起肿瘤，许多食用合成色素除
本身或其代谢物有毒外，在生产过
程中还可能混入砷和铅，造成重金
属超标。

1 调查 学校门口辣条等小零食卖得火

3 提醒 买之前可以上网查查“QS认证”

2 抽检 合格率为88 . 6%，甜味剂等超标

省城市民王女士以前出门经常
坐专车，但是自从滴滴和快的合并
后，她坐专车的次数下降了很多。

“以前发放的专车券数额在30元上
下，我出去一趟基本不花钱；现在能
够捡到15元的专车券已经是天文数
字，原来每月能坐专车十多次，补贴
少了之后也就打三四次吧。”王女士
称。

此外，不少市民发现，原来没有
使用限制的专车券竟然悄悄地增加
了限制条件。市民孟先生为记者翻看
了他的滴滴打车券：“前几天收到一张
16元的专车券，居然设定了条件，要求
每天早10点到下午5点，晚7点到零点
使用，而且满41元才可用。”

专车司机张成（化名）以前是出
租车司机，后来加入了专车队伍。他
说：“以前一天能收入六七百，奖励
按照订单数量算，最高的时候做27
单奖励180元，那时候完成得非常容
易；现在每天跑够600块钱才奖励80
元，但是这个任务基本完不成。”

张成介绍，专车券额度的降低
以及使用条件的苛刻导致坐专车的
市民至少减少一半，现在上下班的
时候生意好一些。目前每天纯收入
200元左右，收入比以前减少了三分
之二以上。他说：“现在我们干得也
不如以前有动力。”在专车司机收入
下降的趋势下，一些专车司机已经
选择跳槽。

消费至少41元

才能用16元专车券

收入减少三分之二

专车司机要跳槽
滴滴快的称总额没减少

2月14日下午，快的打车副总裁李敏
接受媒体采访时曾表示，短期内还会进行
针对性补贴，长期来说会减少。而所谓的
针对性补贴，就是通过后台大数据来决定
不同的补贴力度，取决于节假日、天气、新
老用户以及出租车司机使用频率等因素。

“滴滴投放的专车券数量上并无明显
变化，目前暂时没数量上的统计，而且红
包也没有专门针对某个城市的限制。”滴
滴公司工作人员称，跟快的公司合并后，
所有的工作都在整理中，未来他们会对包
括数据在内的问题有一个明确的回答。

该工作人员发给记者的一份公开资
料中称，向消费者与司机发放优惠券与补

贴，仍旧是他们培育市场的重要措施。随
着节日临近，相关补贴活动也随之增多。
两公司均与大量传统快消和零售企业在
线下进行合作发券，通过在产品包装上印
刷领券二维码和线下卖场的活动长期发
放上亿元的打车券。

快的公司工作人员也称，与滴滴主要
在微信中发放不同，快的主要是集中在节
日做活动，但是优惠券总额没有少。“用户
感觉优惠券少了，可能跟不同地区和不同
的人有关系吧，这不代表着公司政策的调
整，我们做活动的力度并没有降低。”该工
作人员称，快的还专门推出了“一号专车”
手机客户端。

近日，交通运输部部长杨
传堂在接受媒体采访时表示，
永远不允许私家车进入专车范
畴进行运营。“专车是有发展空
间的。”交通运输部1月8日的表
态，首次直接使用“专车”一词，
承认专车的积极意义，称专车
服务是创新，但禁止私家车参
与。

易观国际数据显示，截至
2014年12月，中国打车软件累计
账户量达1 . 72亿，而滴滴和快的
合 并 后 的 市 场 份 额 就 达 到 了
9 9 . 8%。为此，从两家打车软件
公司合并开始，垄断质疑就一
直没有停过。

据悉，从2015年1月开始，快
的、滴滴相继推出了企业市场，
同时，不少用户也注意到滴滴
优惠红包有了企业冠名。这一
方面说明专车公司在挖掘新的
商业机会；另一方面也显示了
他们可能面临着经济压力。

济南社科院经济研究所所
长王征认为，发放红包仅仅是
公司吸引客户的经济手段，他
们不可能永远发放下去，会变
相地加以限制，最后补贴逐渐
会取消，但是对于变相地限制
优惠券使用的行为，易引起专
车用户的反感。“两家公司合并
后便于管理，但是容易造成垄
断，垄断后必然跟消费者要价，
这说明市场竞争不够。专车的
出现打破了出租车的垄断，但
千万不要再形成新的垄断。”

专家：

市场竞争不够

合并易致新垄断

左边为2014年12月的专车券，右边为2015年3月的优惠券。
本报见习记者 刘飞跃 摄

本报见习记者 刘飞跃

本报记者 李钢 王倩 本报实习生 韩雪 丁海奇

12日中午，记者看到省城一学校附近的零食摊摆
满各种五毛零食。 本报记者 王倩 摄
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