
财金专刊
股市连涨，老基民解套指日可待

新新基基金金发发行行势势头头火火热热
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全国两会之后，股市一路
上涨，屡创新高。23日，两市高
开高走，沪指涨近2%再创近7
年 新 高 。截 至 收 盘 ，沪 指 涨
1 . 9 5 % 报 3 6 8 7 . 7 3 点，成交
6616亿元；深成指涨1 . 88%报
12780 . 32点，成交5654亿元。
数日连涨的股市，也让很多老
基民异常兴奋：被套了好几
年，解套终于指日可待了。而
新基金发行的势头也十分火
热。

刘先生2008年经银行朋
友推荐，3万元购买了一支基
金，买完之后涨了一个月，之
后出现下滑，当时刘先生认为
波动很正常，继续持有，但受
股市下跌影响，基金开始亏
损，并一发不可收拾。2014年，
刘先生的3万元还剩1 . 9万元，
在朋友推荐下，他更换了另一
支基金，“14年下半年股市行
情就开始见好了，自11月份换
了基金之后，亏损也越来越
少，现在已经涨到了两万五左
右，按照这个势头的话，应该
很快就能涨上来。”被套了近
七年，刘先生表示，股市差的
那几年确实感到很坑，发誓再
也不碰基金了，但是，按照今
年的股市行情，就算达到解套
的条件，也会持观望态度，不

着急赎回。
股市行情渐涨，银行对代

销新基金的热情再次火热起
来。在多家银行网点的电子屏
上，都滚动着新基金发行的消
息。相关数据显示，截至3月23
日，2015年新成立的开放式公

募基金已高达106只，目前阶
段仍处于认购期的基金超过
3 0 只。基金投资也有望成为
2015年投资理财中最抢眼的
领域之一。

(本报记者 李婷婷)

招商银行“消费贷”品牌全线升级

◎用途选择多样化

升级后的招行“消费贷”,贷
款用途更为多样化,装修、购车、
车位、旅游、教育、出国、留学都
能贷,能够满足工薪家庭大部分
大额消费需求!

◎授信依据多元化

全新版招行“消费贷”不分
行业 ,不分职业 ,服务对象全面
覆盖了广大工薪阶层。可抵押,
可信用,实现了授信依据的多元
化。您的代发工资流水、在招行
的资产沉淀以及良好的按揭还
款记录均可成为您的申请依据,
最高可贷100万。

◎申请方式自助化

当前 ,招行“消费贷”紧随
时代潮流开创了更为多元的轻
型自助申请渠道。客户可以前

往营业厅咨询办理 ,可以通过
电脑登陆招行一网通申请 ,可
以通过招行手机银行APP、“招
商银行”微信公共账号申请,还
可以通过拨打95555实现电话
申请。

◎用款方式自由化

招行“消费贷”可开通“消费
易”功能,满足了客户随时消费
的需求。功能获批后,您可通过
POS刷卡、网上消费等渠道使
用 ,24小时自主使用额度 ,利息
用一天算一天,提高了资金使用
的便捷性。

◎还款方式自主化

招行“消费贷”还设计了自
主月供的还款方式,最大程度地
为您减轻贷款压力。最长可选择
20年的自主月供期,月供直降4
成,令您轻松消费无负担。

加快实施互联网金融战略

工工行行发发布布““ee--IICCBBCC””互互联联网网金金融融产产品品
3月23日，中国工商银行在北京

通过视频会议系统向全国正式发布
了互联网金融品牌“e- ICBC”和一
批主要产品，成为国内第一家发布
互联网金融品牌的商业银行，这也
标志着中国最大的商业银行已经全
面加快互联网金融战略的实施。

工 商 银 行 此 次 发 布 的“ e -
I C B C”互联网金融品牌主要包括
“融e购”电商平台、“融e联”即时通
讯平台和“融e行”直销银行平台三
大平台，支付、融资和投资理财三大
产品线上的“工银e支付”“逸贷”“网
贷通”“工银e投资”“工银e缴费”等
一系列互联网金融产品，以及“支付
+融资”、“线上+线下”和“渠道+实
时”等多场景应用。

工商银行董事长姜建清在发布
会上表示，随着国家促进互联网金
融发展战略的实施，以及相关政策
和监管法规框架的日臻完善，互联
网金融发展将更加规范健康，成为
我国经济最具增长潜力和活力的重
要领域。面向未来，工商银行将在已
经搭建的互联网金融基础架构之
上，积极把握前沿信息科技发展成
果，更加敏于客户体验、长于创新研
发，积极打造一个以平台战略为牵
引、以智能金融服务为重点、以线上
线下交互为特色、以大数据全面应
用为支撑的金融服务新模式。同时，
工商银行还愿意利用自身技术和平
台，帮助广大企业实现“互联网+”，
与各类企业平台实现互联互通，为
广大消费者提供更具效率、更富价
值的金融服务；愿意与各方携手共
同打造健康良性、包容开放、生机蓬
勃的互联网金融生态，更好地服务
实体经济转型升级和大众创业、万
众创新的时代需求。

姜建清董事长还表示，互联网
金融不管融合了多少互联网技术的
特征，其创新发展仍离不开金融的
基本功能和属性，互联网金融的本
质还是“金融”。工商银行拥有先进
的IT基础设施和历经15年打造的电
子银行服务运营体系，拥有全球最
大银行庞大的客户基础、广泛的业
务范围、丰富的风险管理经验以及

雄厚的资本与资金实力，这些都是
发展互联网金融的巨大优势。线上
与线下，如鸟之双翼、车之两轮，两
者都不可或缺，工商银行将把强大
的落地服务与高效的线上服务完美
结合，为广大客户提供更好的服务，
创造更大的价值。

工商银行行长易会满在发布上
介绍了“融e购”电商平台、“融e联”
即时通讯平台、“融e行”直销银行平
台、“工银e支付”、“逸贷”、“工银e投
资”、“工银e缴费”和“线上POS”等
八大系列的工商银行互联网金融产
品。据介绍，经过一年多的努力，工
商银行的e - ICBC战略已经取得良
好开局，形成了规模效应和爆发式
增长。其中，定位于“名商名品名店”
的“融e购”电商平台，对外营业14个
月时间，注册用户已达1600万人，累
计交易金额突破1000亿元，交易量
进入国内十大电商之列。具有小额、
快捷特点的新型支付产品“工银e支
付 ”，经 过 一 年 拓 展 ，账 户 数 超 过
5000万户，交易额650亿元，并发交
易处理能力达到每秒1120万笔。基
于客户线上线下直接消费的信用贷
款产品“逸贷”余额超过1700亿元，
去年累放2300亿元，与全国P2P网
贷成交额之和基本相当。契合小微
企业“短频急”融资需求的互联网贷
款产品“网贷通”，已累计向6 . 9万客
户发放贷款1 . 6万亿元，余额近2500
亿元，是目前国内单体金额最大的
网络融资产品。用于贵金属、原油等
投资交易的“工银e投资”平台客户
超过15万户，是目前国内银行业唯
一面向个人投资者的产品交易平
台。针对年轻客户群体推出了“大学
生e服务”，针对商旅客户打造了“商
友俱乐部”平台，契合不同客户群体
需求的差异化服务得到较快发展。

业内人士指出，此次全面启动
互联网金融战略不仅对工商银行是
一件具有里程碑意义的大事，而且
对于整个互联网金融业态来说也具
有划时代的意义。值得注意的是，工
商银行的互联网金融选择的是一条
互联网与金融相互融合发展的路
径。

2015年,招商银行全面推出升级版招行“消费贷”产
品。该产品是继“生意贷”品牌之后,招行紧随市场趋势,针
对客户需求 ,倾情打造的又一品牌力作。升级后的招行

“消费贷”坚持“有家有房有工作就能贷”的产品理念,实
现了多项产品创新。


	U07-PDF 版面

