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给价格频频走低的冷库苹果号号脉

话话题题

目前出库苹果价格最高
5 . 2元/斤，商贩基本保本。有
的商贩低价抛售，已经赔了20

多万元。今年苹果价格高，出
口量少，果农手中存果量较
大。专家分析，去年有些商贩
盲目收购存果，“抢收”时对质
量把关不严，导致部分质量不
好的苹果降价，而质量高的苹
果价格依然坚挺。

每逢夏天来临，要升
小学和小升初的学生家
长们就会开始关注学区
房的问题。今年是芝罘区
义务教育段禁止择校的
第二年，通过购买学区房
让孩子步入理想学校，依
旧是一些家长的想法。学
区房价格“水涨船高”，有
的优质学区房每平米直
逼2万，隔着一条街，能差
出三四千。对于禁止择校
导致学区房房价走高，您
有何看法？

提早找到风险共担者就好了

下期话题

今日
毛旭松

每年四五月份是烟台冷库
苹果销售高峰期，今年眼看4月
份过去近半，冷库苹果价格持续
走低，还迟迟卖不掉，这让不少
存苹果的商贩发了慌。

一边是苹果商贩愁眉不展，
一边是苹果手机店前人潮涌动，
两个“苹果”的现状一个天上一
个地下。同样是“苹果”，差距咋
这么大呢？别看吃的苹果和用的
苹果八竿子打不着，可你仔细琢
磨琢磨苹果手机、手表的火爆原
因，对于烟台苹果却有着不小的

借鉴意义。
为什么苹果的科技产品这

么火，全世界的苹果粉丝为之痴
迷。因为苹果这个品牌已经成为
行业的标杆，尽管各大手机制造
商纷纷宣传要超越苹果，但实际
上苹果在行业内的翘楚地位无
人能够撼动。苹果产品不仅是应
用产品，甚至也成为身份的象
征。有了品牌和质量的保证，哪
怕最高售价达12万元的苹果手
表也能很快售罄。反观我们的烟
台苹果呢，面临其他地区苹果的
竞争，品质上并没有特别明显的
优势，况且本地冷库囤的苹果也

是量多难以消化。供大于求、质
量参差不齐，跌价赔本就在所难
免了。

根据报道，中国农业品牌
研究中心发布了2014农产品区
域公用品牌价值，“烟台苹果”
品 牌 价 值 首 次 突 破 百 亿 ，达
101 . 0 5亿元。这么重要的品牌
价值在实际中却不能够得到
全部的体现，“酒香也怕巷子
深”，要打开烟台苹果的销售
道路就要把烟台苹果的名气打
出去，同样不可忽视的还有顺
畅的销售渠道。很多外地人光
听说烟台苹果好吃，可根本买

不到或者价格高得离谱，这样
的烟台苹果只是个传说，实际
上对烟台果农或者商贩的利益
并没有多少帮助。

我们注意到，烟台市农业
局 将 加 强 苹 果 品 牌“ 顶 层 设
计”，从创意品牌形象等战略层
面上制定“烟台苹果”品牌战略
规划，建设烟台苹果母子品牌
体系。除此之外，龙头农产品企
业开通电子商务拓展网上销售
渠道。如果烟台苹果能够像手
机苹果一样在行业内成为标
杆，相信烟台苹果将有非常广
阔的未来。

王春红

说来害愁，我苹果园去年
刚刚下二十多箱果，年前卖了
点儿，因为嫌卖得太便宜了，剩
下的让邻居给拉冷库存上，可
这会儿价钱仍远低于预期。好
在我货少，贵贱处理也没有大
损失。俺舅家大哥在栖霞山上
侍弄苹果，他好几吨货都压在
冷库里，才卖出一点，估摸收益
会因此缩水不少。他那儿交通

不甚便利，全靠商贩进山收购，
这两年商贩收苹果没得着啥
利，今春势必又有些人要赔钱。

眼下冷库苹果囤到时候了，
再不出手怕是要影响苹果品质
和口感，价格也将持续走低，有
货的果农和商贩该出手就出手
吧！哪怕是赔点本也得卖，不然
损失会更大。当然，我这算一家
之言，各家有各家实际情况，去
留随意。不过，观走势，今年春季
苹果市场就这个样了，涨也没什

么大涨头、跌也快跌到份了。
规划今秋苹果，我想到齐

鲁晚报报道的“雪后苹果”，人
家侍弄苹果有头脑，在市场上
有卖点，网上销售和订购就消
化了，赚钱自不必说，实在是
高！我也准备尝试一下，在特色
上动动心思，到时下果不愁卖。
再有就是渴盼能有个价格保护
机制啥的，果农少投入一点，到
时候有人能出面与咱风险共
担。若是只花点小钱，就保证能

将苹果卖个好价钱，不再事先
担惊受怕那敢情好。据说合作
社是方向，下一步得好好琢磨
琢磨。

好苹果不愁卖，怕只怕一
般般的苹果，这是硬道理。像在
苹果上贴标印字的，青年果农
能不能自己设计一套带有浓郁
地方特色的个性化字标？我想
经过努力完全没有问题啊！自
己创造卖点，这是条光明路，咱
果农也如此玩把任性不行？

同样是“苹果”，差距咋这么大呢

不言而喻，没有短期经济的
稳定，也不会有长期经济的好转。
但只关心短期，不注重长期也是
不可取的。作为一个经济管理者，
需处理好短期经济稳定与长期经
济发展的关系。稳定短期增长，应
着眼长期发展，在政策上需更多
体现长短期兼顾。眼下，下大力气
解决好住房、医疗、教育和环境问
题，就是一个重要选项。

——— 邱晓华(学者)

学习的奥秘，在于学会读书。
第一，我们要通过读书，提高自己
的理解能力，再深奥的书，也能读
懂。第二，我们要通过读书，学会
查阅资料，无论碰到多么陌生的
问题，都可以通过查阅，迅速知晓
了解。退一步说，即使是躬行本
身，也要通过读书来进行。要做成
一件事，了解信息，分析归纳，都
是读书才能有的本事。人，只有通
过读书，才能学会做事。

——— 张鸣(学者)

名嘴说事

找到症结然后才能对症下药

王琴

果贵伤民、果贱伤农的事真
是令人遗憾，烟台又是果业大
市，苹果、梨、樱桃、葡萄什么都
有，必须要解决好这个问题。要
解决这个问题，必须要搞清楚症
结在哪里。

水果种植户和冷库贩子
的 政 策 保 障 少 、抗 风 险 能 力
差。我们都知道水果价格主要
由市场规律进行调控，目前，
在水果价格方面的保障政策
很少，水果产量一旦过剩就容
易造成滞销。由于水果的特性
是不耐储运，不易长途贩运，
所以果农的压力较大。种植的

水果一旦滞销，很容易造成亏
损。

水果产业化程度低。水果
产品主要以鲜销为主，加工企
业少。在生产方面，主要以一
家一户种植为主，数量少，规
模较小，内部组织普遍比较松
散，对农民的组织带动能力不
够强。

水果产品信息不畅，容易出
现盲目种植情况。目前部分水果
种植户供求信息获取上，仍然存
在着“农民靠贩子，贩子靠大户，
大户靠打听”现象。这样一来，大
部分依赖于上季水果的价格情
况，看到上季水果价格高，果农
就会跟风种植，过量种植会导致

供大于求，等水果集中上市时，
价格出现下跌。

建议如下：一是开展水果
价格保险，加大对水果种植业
的保障力度。保护果农利益。通
过小部分的利益让渡，保证果
农和购买者甚至市场都能获得
稳定。

二是在水果流通环节，可
以运用价格调节基金支持超
市、放心粮油店。虽然超市供应
的水果是微利或者平价销售，
但是购买平价水果的消费者增
多，带动超市的其他产品销售。
如果有价格补贴，超市对“农超
对接”工作的积极性会进一步
提高，果业销售良好，势必带来

更好的发展。
三是建立健全水果信息采

集发布机制，正确引导水果市
场预期。建议价格主管部门、农
业生产部门、统计部门加强信
息 沟 通 及 协 助 ，整 合 信 息 资
源，加强信息网络建设，建设
一个政府主导、各职能部门参
与，统一、系统、准确的水果信
息采集发布平台，提供农产品
地头收购价格、市场交易价格
以及供求预警，以正确的信息
引导水果市场预期，引导果农
合理确定种植品种、面积，促
进水果产品产销衔接、从而保
证市场供应基本平衡，保护果
农利益。
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