
“山东烟台蓬莱国际机场媒体推介会”昨成功举办

机机场场广广告告位位紧紧俏俏，，想想露露脸脸快快来来抢抢

“烟台航空市场前景还是不错
的。”烟台蓬莱国际机场集团市场
规划部总监丁建曌说，预计2015

年，将会迎来一个增长，也将带动
临港经济的发展。

丁建瞾介绍，目前有山航、东
航等15家航空公司在烟台运营航
班，烟台机场日起降航班量约130

架次，随着旺季的逐步到来，以及
新机场的启用，到7月份将达到170
-180架次左右，日均可提供座位数
2 . 5万个以上。

此外烟台目前定期通航城市
33个左右，全年预计达到44个，包
括临时包机、加班航线，全年通航
城市将超过50个，航线基本覆盖了
国内主要的区域和周边交往密切
的地区。

根据计划，烟台蓬莱国际机场
年内重点是突破西北和日本航线。
在1月份新开和恢复了南宁、釜山
航线的基础上，6月份开始逐步开
通和恢复乌鲁木齐、兰州、郑州和
名古屋航线，可进一步带动烟台和
相关城市的经济发展。

丁建瞾说，烟台蓬莱国际机场
紧邻海港新港区，腹地面积约1 . 96

万平方公里，服务人口约1000万
人，未来烟台西部将共同构筑起双
港驱动的新城区。

通过高速、国道、机场专线，未
来的地铁等与城区及其他交通方
式相衔接，机场的航班与海港的轮
船形成有效的相互支撑，未来两港
地区将形成客流、货流、信息流以
及资金流的大量交换与融合，烟台
蓬莱国际机场的临空经济发展前
景比较好。

根据烟台的临空经济规划，机
场和海港周边将规划总面积61 . 1

平方公里的临空经济区。重点包括
航空物流工业园、航空食品工业园
和电子工业园。未来机场周边的商
住、办公乃至展览等行业也将得到
越来越快的推动。

本报记者 王永军

烟台临空经济

有很大发展前景

在推介会现场，贵州太焱孔大
威总监还向企业介绍了烟台蓬莱
国际机场的媒体形式，企业可自由
选择。

比如有一个景观媒体，是有二
十米高度的建筑物，属于机场的地
标性建筑，企业可根据自己的实际
需求进行设计，可以很好地对企业
进行形象展示和品牌推广。

有两个出发实物展台，所处的
二楼位置十分开阔，视觉效果非常
好，比较适合汽车、家居、地产来放
实物展示，可以大限度覆盖出发的
人流。

此外在候机楼里还提供了出发
灯箱媒体组合，利用机场的人流量，
提高对企业的认知度。还有图腾柱，
廊桥等多重形式可供企业选择。

本报记者 王永军

有多种媒体形式

可供企业选择

新新机机场场广广告告，，注注重重个个性性和和互互动动
作为一种稀缺紧俏的广告资源，具有多种优势和价值

本报记者 秦雪丽

“机场广告一直是各大企业争夺的焦点，在北京就
是这样。”在烟台蓬莱国际机场媒体推介会上，中国传
媒大学媒介形象与推广研究所所长张洪生介绍，机场
广告具有受众优质、强制传播、影响力大的特点，资源
一直稀缺紧张。在北京，机场广告位已经抢不到了。

张洪生介绍，机场旅客比较
成熟，属于高端、经常出差的人
群，这类人群到一个地方对很多
产品的选择是非常成熟的，这种
成熟是对一个地方需要的产品和
服务价值有准确的判断。

这些旅客从经济收入、社会
地位来讲都相对高端，消费能力
比较强。“换位思考一下，这些旅
客到一个地方，下飞机后最想看
到什么样的情景？我是希望在机
场能看到这个城市的文化，这个
城市有什么特色产品，对这些特
色东西保持着很强的新鲜感。”张
洪生说，尤其是对于一些有投资

能力的人来说，本地有没有可以
投资的板块对这些人的吸引力非
常大。

高端人群比较关注符号化、
价值感强的商品，像汽车、奢侈
品、房地产，这些东西可能都是高
端旅客关注的重点。还有本地有
特色有文化的产品，肯定都是这
些人群关注的重点。“因为他们想
看到的东西，一定是跟他们的身
份匹配的。”张洪生说。

机场的广告可以说是分众媒
体，是一种强制性的传播方式。

“恰恰是这种强制的传播，你没有
选择的情况下，你一定是印象最

深的。”张洪生说，比如说电梯里
的广告，没有什么可看的，你就得
看一下，可能就会影响到消费者。
所以强制传播并不是一个错误，
只是在合适的地方、选择合适的
传播方式。所以强制传播在机场
广告里的作用是正面、积极、有意
义的。

“从传播的角度讲，机场媒体
历来都是被行业内评价为强势的
媒体资源。”张洪生说，关注机场
媒体的不应该仅仅是企业，还应
有政府，因为各地方的城市机场
是区域对外的第一门户，是一个
城市国际化和文明化的象征。

机场广告做得好不好，层次
高不高，环境美不美，机场广告展
现的形式是不是高大上，决定受
众对这个城市的看法。比如全国

各地的旅游产品在首都机场都有
广告，有优美的照片，大的LED

屏，能打动很多人，传播的效果非
常好。

“我建议在适当的地方，在未
来技术的发展基础上，机场的
LED屏和手机移动终端结合起
来，这可能是一个很好的亮点，不
能整个机场都搞这些，在局部做
这方面互动的工作，引发受众的
好奇心。”张洪生说。

在机场广告内容上，要诠释
个性化，不要机场广告内容和形
式跟机场环境不匹配，跟需求不
匹配。如何精准影响到你的受众？
取决于广告内容发布的个性化。

张洪生说，他身边一些朋友
就是看到机场广告后才在当地买
房置业的。“我们学校有个老师在
烟台买了房，之后又在海阳买房，
一些高端的房地产项目也是机场
广告媒体上传播的重要内容。”

新机场刚建成，新的传播手
段需要慢慢上，不过从企业和政
府服务的角度来讲，要注重传播
手段的创新。要塑造优美的环境，
所有的广告要与环境相协调。烟
台蓬莱国际机场跟齐鲁晚报合
作，也是在首都国际机场大的平
台下合作的，首都机场跟环境有
机融合在一起，充分考虑到人的
视觉注意力特点。

传播的内容要具有一定娱乐

性。娱乐化不代表低俗化，在适当
的位置上设几个交互性传播的
点，这是提升机场媒体形象的点，

“传播不仅是广播式的，我放内
容，来的人不看也得看，不仅要强
制广播式，还要找到双方交互式
的传播手段。”张洪生说。

传播的内容要有文化内涵，
符合机场高端人群的定位，让对
方感觉到接受的不仅是广告，还
是知识。传播的形式要注重艺术

性和体验感觉，在旅客需要的地
方送上需要的信息。广告位标准
规范，设立有序，在规格上、尺寸
上有标准，这样才符合机场广告
定位，“不是乱挂牌子，哪都是灯
箱。”

烟台作为一个大型的港口，必
然成为烟台国际化发展的重要窗
口。机场广告不仅要面向国内，还
要面向国外的人群，能够进入机场
广告的企业，抓住的是资源。

作为城市第一门户，政府也需引起重视

机场广告受众高端，消费能力强

广告内容“文娱”化，注意交互式传播
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本报4月29日讯(记者 秦
雪丽) 29日下午，由山东大众
报业(集团)广告有限公司烟台
分公司(以下简称烟台分公司)

主办的“山东烟台蓬莱国际机
场媒体推介会”在烟台东山宾
馆举行，共有来自政府部门、企
事业单位的百余位代表参加了
此次推介会。

机场作为一座城市的重要
国际门户，广告资源具有受众
优质、影响力大等特点，一直是
一个稀缺紧张的资源。烟台蓬
莱国际机场计划于今年5月28

日转场运营，新机场正式启用
后，将与青岛流亭国际机场、济
南遥墙国际机场形成山东三大
干线机场。

本次推介会上，烟台蓬莱
国际机场集团市场规划部总监
丁建曌介绍，预计2015年，烟台
机场起降架次约为4 . 74万架次，
完成旅客吞吐量450万人次，完
成货邮吞吐量4 . 8万吨，会迎来
一个新的增长，也将带动临港
经济的发展，临空经济有很大

的发展前景。
中国传媒大学

媒介形象与推广研
究所所长张洪生围
绕机场媒体价值进
行了深入分析。张
洪生说，曾有数据
证明，在机场，人们
的关注度和注意力
更集中。从传播的
角度讲，机场媒体
历来都是被行业内
评价为强势的媒体
资源。相对于其他
媒体广告资源，机
场广告具有多种优
势，受众人群高端，
消费能力好，但在
推广中，也得注意
推广内容的个性化
与文化味儿。

在推介会现场，工作人员
还介绍了烟台蓬莱国际机场的
媒体推广形式，企业可根据需
要自由选择。通过本次推介会，
与会的企业代表对新机场的媒

介优势及价值有了更清晰的认
识。

本次推介会也是对烟台分
公司新拓展的媒体资源的推
介，除了烟台蓬莱国际机场，烟

台分公司还代理了全国高铁车
内广告，拥有近400列高铁动车
组、200列普速列车内平面媒体
的独家经营权。有这方面需要
的客户，可致电0535-6905575。

中国传媒大学媒介形象与推
广研究所所长张洪生在推介会上
讲述机场广告特点。 本报记者
韩逸 摄

丁建曌在推介会上讲话。
本报记者 韩逸 摄

29日，山东烟台蓬莱国际机场媒体推介会在东山宾馆成功举办，与会专家和
代表深入分析了新机场媒体资源的重要地位。 本报记者 韩逸 摄
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