
2015年5月20日 星期三

本版编辑：李璟瑶 组版：刘静

A16-A17

车车市市活活动动多多 缘缘何何聚聚五五月月？？

5月16日，一场极度还原越野原
生态的“对战巅峰挑战赛”在齐鲁汽
车生活广场上演，来自济南及周边
地区的的数十位越野英雄带着爱车
SUV共同向驼峰、陡坡、沟坎等各种
赛道发起冲锋。

活动现场，只见一座十几米高
的40°陡坡和两大驼峰屹立场地中
央，沙坑、交叉轴等其他障碍环绕在
周边，真实还原各类极限级越野路
况。然而擂主劲炫和劲畅却似乎毫
无压力。只听一声浑厚的引擎声响，
劲炫便卯足了劲，像离弦之箭“嗖”
地越过陡坡、交叉轴、驼峰……不到
3分钟，劲炫便完成了所有挑战科目
的示范表演，而且身姿灵巧如蜻蜓
点水，动作流畅，充沛的动力和顺畅
的操控直叫人佩服。

凭借产品本身的强大实力和拳
拳到肉的团购购车优惠，劲炫和劲
畅在“对战巅峰挑战赛”中毫无悬念
地掀起了一场抢购狂欢。

实力派三菱

双“劲”震撼泉城

□本刊记者

促销忙

活动一场接一场

在刚刚过去的周末，位于济
南西部的齐鲁汽车生活广场内
同时迎来两场活动。在1 . 2万平
米的试乘试驾场地上，北京汽
车绅宝X65全国大型试驾会济
南站活动火热上演。针对SUV
车型设置了直线加速、S形绕
桩、紧急变线、定点绕圆、十
字倒车等项目，观众在专业教
练的带领下充分领略这款都市
SUV的产品魅力。

在试驾场地旁两层楼高的
陡坡上，三菱劲畅傲然立于其
巅。据悉，此次越野试驾场地
是为了此次活动而专门改造
的，共有两个驼峰与一座6米高
40°陡坡，以及环绕其旁的沙

坑等障碍，真实还原了极限越
野路况。

同时，在济南万达广场
上，NISSAN“全城大闯关”
活动通过上攀网、极速上坡、
蜘蛛爬、过天梯等层层关卡，
形象地模拟出NISSAN轿车的
性能，让选手能直观地在关卡
中感受到N I S SAN的汽车特
点。而这一活动上一站则是在
青岛，此次刚刚转战济南。

在上个周末，第二代瑞风
S5乐驾体验营首站济南开启，
与南京雷力车队教练为观众展
示“蛇形对开”、“漂泊移
位”、“360度腾移”等高难度
特技，展示第二代瑞风S5卓越
的动力操控、底盘调校、车身
稳定等性能。同期，名爵锐腾
“敢创敢行敢挑战之旅”也来
到济南，为众多热爱驾驶的挑战
者联手为现场观众献上了现实
版的“速度与激情7”，展现了名

爵锐腾“8秒破百”的实力和源自
赛道的竞速魅力。

在潍坊，“中国梦 中国车”
中国品牌汽车全国巡展活动的
第三站拉开帷幕；在临沂，奇瑞
汽车鲁豫大区百团大战活动临
沂站开启，集结了临沂、日照、滕
州三地数百名车主共同见证。

红五月

迎来上半年购车良机

无论是试乘试驾会，还是各
种团购活动，都是由汽车市场
的发展所决定的，也是汽车市
场的一个发展规律。业内人士
分析认为，如今的汽车市场竞
争更为激烈，经销商在厂家的
销售任务和汽车市场消费者认
可度的双重压力下，只好全力
促销尽量提高销量。

“5月30日，北京现代济南
第一旗舰店将正式开业，我们

不仅推出了五重好礼，同时对
进店保养还实行半价优惠政
策。”济南瑞和金达店总经理
尹茂军告诉记者，借助车市
“红五月”来进行开业，也是
希望新店能取得“开门红”。

业内人士分析认为，伴随
着经销商的优惠幅度逐渐加
大，相对应的利润空间便逐步
缩小。那么在诸多活动中，单
纯的经销店活动已无法给出真
正实惠，而厂家给予的支持和
补贴，或一些较大规模活动无
疑是冲击市场的一大法宝。

在本周六，齐鲁汽车生活
广场“全民购车季”活动迎来
收官之战，30余个汽车品牌集
中展示。现场购车不仅能享受
到经销店的专属优惠，同时还
有主办方送出的额外补贴，以及
现场抽大奖的机会。对于近期有
购车意向的消费者而言，将是一
次不可多得的购车良机。

从五一小长假开始，省
内汽车市场似乎被添了一
把柴，热度更高。走马灯似
的团购会、试乘试驾、道路
试驾、社区巡展、郊县巡展
等等一场接一场。面临即将
到来的车市“半年考”，5月
对于各大汽车厂商而言就
显得至关重要，各家纷纷抓
住这一机遇，通过各种促销
手段实现销量上涨。而对于
消费者而言，面对着五花八
门的营销手段，又将如何把
握最佳购车时机？让我们一
同探究。

齐鲁汽车生活广场新的越野场地，将是今后车市营销活动的一大看点。
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