
练练好好内内功功，，才才能能应应市市而而进进
——— 南益地产集团副总经理兼山东区域总经理王明春专访

“打铁还需自身硬”

记者：2015年，南益地产山东区域
团队所打造的项目多盘联动，取得了较
好的销售业绩、超额完成了全年销售任
务，您如何评价公司过去一年的表现？

王明春：2015年济南楼市的成交量
创历史新高，首次突破千万平米。在这
种市场环境下，山东区域五盘联动，把
握住了机遇，提前完成了2015年度的销
售业绩。

当然，市场“东风”可借，但不能
只靠东风，“打铁还需自身硬”。2015

年，在集团的大力支持下，山东区域
团队实时分析多变的市场形势，深入
研究项目的特点和属性，因地制宜，用
不同的措施实时应对；山东区域各项目
均取得了较好的销售业绩，尤其济南几
个重点项目都取得了不错的市场反响。

龙奥大厦旁边的“名悦山庄”，是
我们山东区域的又一个巅峰之作。项目
由洋房及双拼别墅、类独栋别墅产品组
成的低密度别墅社区。项目一经面市即
受到泉城名士的厚爱，这也是客户对于
我们项目的认可，我们很欣慰、也很感
动。2016年名悦山庄项目将推出联排、
类独栋别墅产品，相信一定不会辜负泉
城名士的厚望。位于二环东路附近的
“名辉豪庭”项目，定位“主城区·东
二环·60万m2金牌教育大盘”。2015

年，在周边市场竞争十分激烈的情况
下，项目销售额突破十亿元，跻身济南
全年销售榜单十强，应该说是取得了非
常难得的成绩。名泉春晓项目位于火车
站北广场，我们充分借势天桥区政商双
核心、火车站北广场醇熟商圈的利好，
通过K88名泉广场美食荟的带动，凸显
投资价值。

乐观之下需更积极

记者：公司在山东的房地产行业“耕
耘”了十余年，所打造的品牌已经被济南
市民所熟知，请王总介绍一下未来公司
在山东有哪些发展规划和部署？

王明春：我们进驻济南已有12年，
深深地扎根于泉城这片沃土。进入济南
以来，南益地产山东区域团队秉承“建
筑人居梦想”的理念，并将之付诸于实
践。进驻济南后，我们不仅仅打造了诸
多高品质楼盘，也提升了城市整体的品
位、为朴实无华的济南增添了更多时尚
气息。未来，我们将继续秉持“扎根济
南、布局齐鲁”的发展方针，以济南为
大本营，潜心耕耘、稳固发展，并适时
开拓新市场。

在济南，我们将以城市运营商的前
瞻眼光、创领城市开发先河，全面参与
“打造四个中心，建设现代泉城”的城

市建设，积极响应政府号召，参与到城
市的棚改、旧改工作中。说到这里，我
们名泉春晓项目，就是天桥区棚户区改
造项目的成功典范。我们有实力、有能
力、也有动力为泉城的建设作出自己的
一份贡献。

记者：2016年伊始，您如何评价
2015，又是如何看待2016年房地产市场
的？

王明春：2015年，对房地产而言，
是政策宽松年、是市场分化年。一方
面，政府密集出台一系列房地产相关政
策，使得市场运行环境趋于宽松，推动
了市场需求的释放。另一方面，2015年
是短缺、过剩并存的一年，是市场急剧
分化的一年。

具体到济南，2015年，房地产市场
呈现出“先抑后扬、稳健化发展”的态
势。市场供需两旺、全年供需都实现大幅
的增长，商品房成交面积也是首次突千
万；住宅价格走势相对稳定、稳中略升。

在对2016年房地产市场的预判之
前，我认为首先需明确几点：一是，投
资仍然是中国经济的第一动力、房地产
开发占整体投资比重仍相对较高，房地
产仍然是国民经济的支柱产业。二是，
中央经济工作会议将“去库存”纳入明
年的五大经济任务之一，这意味着政府
将从增加住房需求、降低购房门槛和降
低房企融资难度、减少土地供应等方
面，制定相关政策稳定市场。综合上述
两点，我认为2016年房地产市场会呈现
几个特点：政策持续宽松、需求进一步
释放、土地端入手减少市场供应、一二
三四线城市房价差异化上涨、行业金融
属性持续强化、产品及服务快速优化提
升等。

对于济南，2016年的房地产市场，

我还是相对比较乐观的。但这种乐观，
并不就意味着我们就可以不去努力、不
去争取；相反，我们要积极的去应对市
场的变化，去练内功、打造精细化产
品、提升自己产品的品质，以客户为中
心、把握客户需求、最大限度的满足不
同客户的需求。

市场需求变动将有更多机遇

记者：在去年12月底的中央经济工
作会议上，“去库存”成为我国五大经济
任务之一。供给侧改革也为房地产开发
商提出了新的要求，许多公司已经在考
虑模式转型，在这方面我们有哪些考虑？

王明春：长期以来，一边是传统房
地产市场存在去库存压力，一边是市场
需求趋于多元化、细分化，而新兴的市
场需求缺少相对应有效供给，如：环境
污染带来的健康化居住需求、“二代农
民工”市民化居住需求、90后客群日益
庞大带来的个性化居住需求、人口老龄
化带来的养老需求等等，这些需求增长
的很快，但市场供给却相对短缺。机遇
与挑战并存，市场需求的变动将带来三
大机遇：有相应附加服务的房产品市场
潜力巨大、节能与绿色健康的产品空间
广阔、房地产金融创新大有可为。

对此，我们将继续秉承“建筑人居
梦想”的理念，以人为本营造最佳人
居环境，尊重市场、敬畏市场，与时
俱进、及时把握市场的最新趋势，勇
于开拓蓝海市场；同时，提升自己的
硬软性管理水平，把握市场先机，不
断开发出与需求发展趋势相适应产
品，提升自身的服务能力、提升产品
的附加值。

2015年，南益地产在王明春的带领下取得

不俗的成绩。2016年，他对市场依旧保持着一

颗乐观的心。但是他觉得无论市场如何，只有

扎实练内功，打造精细化产品、提升自己产品

的品质，才能做到“以人为本”，应市而进。

土地是有生命的，南

益地产山东区域团队愿在

每一寸“耕耘”过的土地

上都赋予建筑灵魂；品质

筑就未来，我们带着改变

和塑造品质的使命而来，

致力于建设人居梦想。耕

耘十余载，筑梦济南！十二

年，只是开始。未来，我们

将继续秉承“精细、关爱、

品味”品牌价值观，坚持

品质化建设理念，以“济

南最具价值的筑梦人居服

务商”为企业愿景，以人

为本，全力打造人性化建

筑产品，与时俱进，逐步完

成从“传统房产开发商”向

“梦想人居服务商”的转型

和升级。

◆记者手记

“为了孩子上学，我刚买的名
辉豪庭。知道名辉豪庭吗？和名士
豪庭一个开发商，还开发了旅游路
的名悦山庄。我一个朋友买的名悦
山庄，位置好户型也好，我也相中
了，可惜买不起……”顺风车的司
机和我聊起最近的楼市，侃侃而
谈，介绍他的小区。

其实对于这几个楼盘，我比他
还要熟悉。从业来，我见证了名士

豪庭全面清盘，名泉春晓对天桥区
老火车站片区的提升，名辉豪庭签
约优质教育资源，名悦山庄一经上
市就遭疯抢……

每一个项目，每一个活动，南
益给我的印象就是：细致。对客户
的接待很细致，对业主的服务很
细 致 ， 对 相 关 行 业 的 态 度 很 细
致……细致成为他们工作的的代
名词。正是因为这样的细致，南益

地 产 可 以 把 每 个 项 目 都 做 到 极
致。

进入济南12年，南益一直秉承
“建筑人居梦想”的理念，给济南
带来高品质楼盘，也圆了济南人对
品质家的梦想。我想，未来南益还
将会继续深耕济南，带给我们更多
惊喜。

(楼市记者 马韶莹)

细致耕耘的筑梦者
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