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▲在夜晚的百花洲，黑白分明的建筑被灯光装点得更加美丽。 本报记者 周青先 摄
平泉泉池里冰上了西瓜和啤酒，让很多游客觉得颇有情趣。 本报记者 万兵 摄

擦擦亮亮名名片片，，泉泉城城要要拧拧成成一一股股绳绳
保护泉水利用泉水，还缺个顶层设计

本报记者 刘飞跃 张九龙
张刚 王杰

纳客日均万人

今年6月初，百花洲一期
项目开始向市民免费开放，并
且定期举办戏剧、民乐等各种
形式的活动。百花洲一期项目
刚刚开业半个月，日接客量就
达到了万余人。现在，百花洲
同趵突泉、黑虎泉和大明湖等
一起，成为不少外地游客来济
旅游的必选项。

虽然百花洲发展不错，但
基础设施还未完全到位对片
区经营产生了一定影响。一位
百花洲商户就说，百花洲很多
屋子里夏天没空调、冬天没暖
气，厕所里没有换气扇，街边的
树木也不多。

泉水游能不能留住人，
游客的感受最为直观。“这里
风景很好，刚才参观了几处
展馆，感受到了济南的民俗
文化。但是缺少点吃喝玩乐
的东西，还是得去别的地方
解决。”

着重展示泉水人家

开几家商铺和菜馆，已经
不是最先进的“黏客”方法。更
多人希望能深入体会济南的
泉水文化，而深度泉水游也是
济南目前正在推广的重点。由
于该地原住民众多，政府能做
的主要是引导。

以百花洲一期项目免费
开放为起点，济南老城区开
发也渐渐找到了自己的路

子。2014年年初，济南市规划
局便启动了《芙蓉街—百花
洲历史文化街区保护规划》
编制工作。

规划提出，百花洲片区
将重点打造七大功能分区，
分别为百花洲商业休闲区、
临水休闲文化区、庙会文化
区、泉水文化体验区、传统民
俗商业区、老字号商业区、传
统院落体验区，展示济南传
统生活“家家泉水，户户垂
杨”的特色，更好地体现济南
民俗文化。

泉水游需民间资本

百花洲片区旨在打造成
一处了解和体验老济南的地
标，展示城市历史人文魅力
的窗口。基于这种定位，百花
洲片区不同于一般的商业旅
游项目：作为公益项目来打
造，不以营利为目的。

“老城区要活起来，一是
要保护原生态、原机理的历
史遗存，二是老城区空间里
面得有内容。这些内容要在
政府的引导和介入之下，与
当地城市文化、城市品牌以
及城市要素，甚至城市品格
相互融合。”济南市人大代
表、山东意匠建筑有限设计
公司董事长刘奎认为。

类似片区的开发，离不
开更有活力的民间资本。正
如刘奎所说，文化传承与保
护完全靠政府买单是不现实
的，民间力量参与进来非常
重要。“内容可由政府主导，
市场进行配合，政府和民间
资本联起手来。”

免免费费开开放放仨仨月月
百百花花洲洲成成了了游游客客新新宠宠本报记者 蒋龙龙 刘飞跃

张九龙

泉水规划碎片化
不利于沟通协调

6日，趵突泉水已经连续
喷涌13周年。但近日没有了雨
水的帮助，趵突泉水位即暴跌
十几厘米还是让人们心中存
有隐忧。让趵突泉等济南泉水
持续喷涌，依然是济南最重要
的任务之一。保泉的根本在于
水。就济南来说，保泉涉及的
部门不止园林系统，市政、水
利、农业、林业、气象、旅游等
多个机构都牵扯其中。

此外，济南市的泉水保护
规划多散落在其他城市规划
中。如《济南市城市总体规划

（2006-2020）》、《济南历史文
化 名 城 保 护 规 划（ 2 0 1 5 -
2030）》、《济南古城片区控制
性详细规划》、《济南芙蓉街-
百花洲历史文化街区保护规
划》、《济南将军庙历史文化街
区保护规划》等。

有专家就表示，从近些年
的保泉实践来看，济南市缺少
专门的保泉规划不利于保泉
的工作继续推进。从水源地的
保护，到泉脉和地下水的合理
开采，再到泉池泉眼的修缮，
都需要上述各个部门协调进
行工作。“目前关于保泉的规
划较为碎片化，而且不系统，
并不利于沟通协调。”一位专
家称。

目前，济南市名泉办负
责协调保泉事宜。名泉办负
责人曾表示，济南可以保证
泉水在（降水）正常年份保持
正常喷涌。但作为城市的名
片，一旦停喷，对于整个城市
的形象会造成致命打击。也
正 因 为 保 泉 的 难 度 和 重 要
性，能够调动各个部门统一
行动尤为重要。

目前济南市正在划定泉
水直接补给区、泉水重点渗
漏带、城市河道水库、城市山
体四条保护红线，并出台了

《济南市名泉保护条例》这一
地方性法规。未来的济南泉
水，不应满足于现在“饥一年
饱一年”的状态。具体应达到
什么样的面貌、各部门应如
何做、投入应如何进行，都有
赖于顶层设计。

观泉用泉
多个难题待解

泉水持续喷涌只是基础，
而将济南旅游植入泉水的基
因，是用好泉水的关键。这一点
上，济南也离不开一份整体的
规划。

在上文中提到的几份规
划中，虽然部分有关于发展泉
水旅游的提法，但有专家认为
其专业程度确有欠缺。“如城
墙、泉水公共空间、泉水街巷、
泉水宅院、泉水私家园林、泉
水寺庙等多处涉及泉水文化
的名词，在法定规划中无法找
到。”

老济南人在泉水中游泳，
已经有近百年的历史。在济南
走向国际化、打造泉水旅游的
背景下，在水中游泳已经不合
时宜，泉水浴场却较为完美地
解决了这一矛盾。目前，仅有的
一个泉水浴场已经很难满足市
民需求，新的泉水浴场亟待建
立。而新建泉水浴场，就需要涉
及多个部门的工作，缺少顶层
设计，很难实现。

济南市总体规划提出，“山
泉湖河城”构成了济南的五大
要素，而泉水与其他四大要素
均有紧密的联系。以泉水和老
城区的关系为例，偌大的明府
城是以居住为主还是旅游为
主，多个街区的定位有何区别，
这些都需要一份来自于顶层的
规划与设计。

同时，泉水的先观后用也
已经提了很多年，行动却一直
显得缓慢。将泉水纳入整个城
市的供水系统，需要协调多个
部门朝着一个目标共同努力，
此时一个纲领性文件就尤为重
要。

讲好泉水的故事
不是投广告那么简单

刚刚结束的G20会议，让
杭州的西湖与孤山完美呈现在
世人眼前。其实，在酒香也怕巷
子深的旅游市场，杭州美景为
世界所熟知离不开一个城市的
共同努力。

前段时间，“好客山东”宣
传片亮相纽约时代广场，其中
也少不了趵突泉的元素。但作
为一个独立的品牌，济南对于
泉水的宣传力度还远远不够。
济南的泉水不仅拥有自然景
观，历史上众多的故事更为泉
水增加了人文色彩。但对外省
人来说，济南泉水的知名度尚
不及同省的青岛海洋旅游、泰
山、蓬莱阁等。

一个成熟的泉水营销，不
仅仅是在电视、报纸上打广告
那么简单。大到承办一次全国
性甚至全球性会议，小到投资
一部电影或者综艺节目，都可
以增加本地旅游品牌的曝光
率。更重要的是，要真正吸引人
们来到济南旅游并且多住几
天，济南泉水不能各自为战，景
点的整合营销，也成为应该考
虑的方法。

今年趵突泉持续喷涌13
周年，济南举办了泉水版的

“G18”国际会议，是一个很
好的尝试。但要让这种宣传
营销常态化和科学化，城市
层 面 的 中 长 期 规 划 必 不 可
少。充分动员全市的力量，讲
好泉水的故事，其重要性丝
毫不亚于保护泉水和用好泉
水。

在济南这样一个水资源相对缺乏的城市，保泉从来就不是一件简单的事情。而在优质旅游资源丰
富的国内，吸引外地游客来济南赏泉更具挑战性。让泉水成为济南的城市名片，需要整个城市拧成一
股绳。

葛典型事例

明清济南府城是泉城特色标志区，是历史文化名城保护
和泉城特色风貌带的核心区。如何处理好保护与发展的关系，
促进片区可持续发展，先行先试的百花洲是个很好的缩影。
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