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本报记者 王逸涵

6月13日上午，由齐鲁晚
报、山东省烹饪协会主办，鲁花
集团冠名的山东“家乡味道·一
城一味”特色美食评选聊城站，
在聊城市阿尔卡迪亚国际温泉
酒店正式拉开帷幕。开幕式后，
聊城市酒店业协会的专家评委
完成了聊城特色美食的评选。

在评选活动现场，来自聊
城市的众多餐饮业老板、专家
评委、美食家、知名大厨会聚一
堂，交流探讨，也有不少美食爱
好者慕名前来，赏味品尝。一道
道形态各异、制作精美、鲜香四
溢、令人垂涎的美食令人目不
暇接。现场美食飘香，人头攒
动，热火朝天，这不仅是一场惊
艳的美食技艺比拼，更是奉献
给聊城市民的一场饕餮盛宴。
根据活动组委会前期邀请及报
名，6月13日，聊城市共有包括阿
尔卡迪亚国际温泉酒店、光岳宾
馆、义安成鲁菜馆、昌润大酒店、
东阿阿胶体验酒店、润源达大酒
店、鸿宾楼等21家酒店和餐饮机
构参与了聊城站“家乡味道”的
现场评选。前来参评的餐饮机构
拿出各自看家本领，推出独具聊
城特色的地域美食。

来自阿尔卡迪亚国际温泉
酒店选送的作品“水城莲花”(清
蒸鱼茸)博得现场专家一致好
评。据了解，此菜原料选自东昌
湖野生草鱼，鱼肉制成茸泥，再
加入各种调料，蒸制成莲花形
(象形)，此菜工艺精细，鱼肉鲜嫩
爽滑、入口即化，色香味俱佳。

来自鸿宾楼食府选送的一
道地方特色菜“荷叶笨鸡”受到

了现场众多食客的围观热议。
据总经理张宏斌介绍，这道菜
品需要选取两年以上的健康本
地鸡，配以上等调料腌制24小
时，还要经过十年老汤数小时
的大炖、小煨等工序，上桌前用
荷叶包裹好洒上老汤上笼蒸制
数小时，出笼后用当年新茶熏
制后，凉到常温方可品尝。

义安成鲁菜馆选送的空心
琉璃丸子，也成为现场的一道
人气大菜。成菜色泽金黄，内空
外圆，口感酥脆香甜，显示出烹
饪技术的独到。据鲁菜烹饪技
艺省级非遗传承人高文平介
绍，这道空心琉璃丸子系东昌
府历史名菜，它原料普通，但技
术含量高，丸子内部不加任何
受热融化的原料，完全靠对面
性及油温恰到好处的掌握才能
制作而成。在中国烹饪协会主
编的《中国名菜谱》(山东分册)
中，也将空心琉璃丸子作为聊
城地区代表菜肴收录其中。

旅游作为集休闲和娱乐为
一体的行业，在旅游六大要素

“吃、住、行、游、娱、购”中，排在
首位的“吃”可谓是非常重要的
因素。

在聊城市酒店业协会会长
李文华看来，美食有着丰富的
文化价值，是当地文化的一种
象征与展现，不同的地理和人
文环境，造就了不同旅游目的
地独特的饮食文化，因此，美食
可以成为旅游目的地标识、形
象和品牌的重要构成部分，也
是促进当地经济发展的重要因
素之一。京杭大运河源远流长，
文化之河育千年古城，聊城餐
饮文化历史悠久，地域特色浓

郁，美食名吃众多，多年来，
聊城市一直积极打造江
北水城、运河古都的城
市文化名片。

聊城的自然资
源与人文景观相互
交融也形成了丰富
的旅游资源，享有

“中国北方威尼斯”
之称。同时，聊城也
是国土资源部命名的

“中国温泉之城”。温泉
旅游产业在带动聊城服
务业发展中已经起到了明显
的支撑作用。

阿尔卡迪亚国际温泉酒店
行政总厨王安峰表示，对于游

客 来
说 ，美

食是一个
非常重要的吸

引物。人们认识并享受旅游目
的地的特色美食，也会成为不
少游客的重要出游动机。游客

感
受旅

游 目 的
地文化的一条

重要的途径，就是品尝当地的
特色美食。“通过本次家乡味
道美食评选，还创造了一个
很好的行业间学习交流的环
境，有助于发扬行业从业者
的工匠精神，依靠实践经验
的积累，提高创造能力，弘扬
饮食文化，为餐饮业的进一
步发展助力。”王安峰说。

鲁花杯山东“一城一味”家乡味道美食评选聊城开锣

寻寻味味江江北北，，水水城城““味味道道十十足足””

本报记者 王逸涵

3 . 9万国人

提交了球迷护照申请

近日，据马蜂窝旅游发布
的大数据报告显示，俄罗斯游6
月热度出现了明显上涨，莫斯
科热度增长10 . 1%，圣彼得堡的
热度增长14%。

事实上，相较于前两届南
非、巴西世界杯而言，今年世界
杯的举办地俄罗斯离中国更
近，总体交通成本相对较低，
这对于那些希望游览俄罗斯
并感受世界杯氛围的人群来
说，非常合适。本届世界杯或
将成为继2002年韩日世界杯
后，中国球迷亲赴现场人数
最多的一届。

据舜耕国旅总经理孙中
华介绍，从今年 4月开始，咨
询和预订俄罗斯相关线路产
品的游客开始显著增多，而
在网上从去年年底就已经开
售世界杯相关自由行产品，
另有不少铁杆球迷已经通过
各种渠道自行预订了俄罗斯

方向的“机+酒”产品。
中国是俄罗斯第一大入境

客源国。据悉，随着本次世界
杯的举办，俄罗斯政府也给
出诸多的优惠政策，推动了
相关目的地热度的提升，在
一定程度上又将带火俄罗斯
入境游。据了解，俄罗斯除了
在 世 界 杯 期 间 实 行 凭 门 票
(FAN-ID)免签入境外，特别
推出购物免税政策和球迷专
列火车等服务。拥有门票的
人，不仅可以免签进入俄罗
斯观看世界杯，还能在世界
杯期间免费乘坐公共交通工
具。国际足联的最新数据显
示，已有3 . 9万名中国公民提
交获取俄罗斯世界杯球迷护
照 (FAN ID)的申请，在没有
进入本次世界杯的球队中，
是购票球迷数量第二多的国
家。

价格最高十几万元

八强赛团期受热捧

记者在多家在线旅行社平
台发现，6月份从济南出发至俄

罗斯莫斯科+圣彼得堡8日游的
旅游产品，价格多为五千至一
万元。世界杯主题游以6-8天行
程居多，内容如“世界杯+双城
(莫斯科+圣彼得堡)”、“世界杯
+索契”等，价格区间在1万-6万
元不等。机+酒自由行套餐以5
天3晚、4天2晚居多。在某在线
旅游交易平台上出售的小组赛
门票，约为七千元左右，半决赛
+决赛俱乐部坐席的观赛团，
更是高达近18万元。某平台上，
一条“2018世界杯3场连看半决
赛+半决赛+决赛”的10日纯玩

游线路产品，报价接近9万元，
截至记者发稿前，该产品已有
15人购买。

据了解，在世界杯赛程的
跟团游线路中，涉及八强赛团
期的产品最为紧俏。相较于小
组赛，淘汰赛更为紧张刺激，八
强赛产生的球队也多以世界强
队为主，游客不用担心提前预
订比赛是否精彩。同时，八强赛
团期相较半决赛、决赛来说在
产品价格上更实惠，不过售价
要在3万至3 . 5万元。

据飞猪旅行公布的数据显

示，粉丝群庞大的德国、西班
牙、巴西、阿根廷等队的比赛场
次最受球迷欢迎；球迷多是以
80后、90后为主，他们已经到了
具有一定经济基础的年纪，并
比前几代人具有更强消费力和
行动力。

采访中记者注意到，由于
世界杯小组赛的观赛团恰逢6
月中旬的端午假期，出发日期
还未正式进入暑期旺季的高
峰，因此很多境外目的地的机
票、酒店报价仍处于淡季的水
平，价格相对平稳。同时，国内
的小长假对出境游，尤其是长
线出境游的价格实际影响并不
算大，因此该时段的“观赛团”
性价比相对较高。“世界杯之后
价格会稍微下降，火爆季节还
是七八两个月，群体主要以放
假的亲子家庭和中老年游客为
主，还在持续收客中。”孙中华
说。

世界杯，是全世界球迷苦盼四年的体育盛宴。尽管中国男足再一次无缘本次世界杯，但仍有不少热情的中国球迷乐意
前往现场，亲身感受这项顶级体育赛事的魅力，“观赛+旅游”的组合，使得俄罗斯成了今年热门的出境旅游目的地。

搭搭车车世世界界杯杯，，俄俄罗罗斯斯游游火火热热升升温温
世界杯主题游价格全过万
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