
6 月 25 日开基净值

基金
代码

简称
份额净
值(元)

累计
净值
(元)

今年
以来

净值增
长率

3 . 1 . 1 债券基金-标准债券型基金-长期标准
债券型基金

217003 招商安泰 A 1 . 1373 1 . 5138 3 . 67

161603 融通债券 1 . 0600 1 . 4650 0 . 37

217203 招商安泰 B 1 . 1353 1 . 4918 3 . 42

371020 上投纯债 A 1 . 0290 1 . 0290 1 . 68

371120 上投纯债 B 1 . 0240 1 . 0240 1 . 49

平均 2 . 13

3 . 1 . 2 债券基金-标准债券型基金-中短标准
债券型基金

070009 嘉实超短债 1 . 0002 1 . 1197 0 . 86

平均 0 . 86

3 . 2 . 1 债券基金-普通债券型基金-普通债券
型基基金(一级)

001001 华夏债券 A/B 1 . 1010 1 . 5510 2 . 2

090002 大成债券 A/B 1 . 0526 1 . 4776 2 . 8

070005 嘉实债券 1 . 3110 1 . 7360 3 . 8

160602 鹏华债券 A 1 . 2010 1 . 4000 3 . 98

240003 华宝债券 1 . 1613 1 . 6513 1 . 81

100018 富国天利 1 . 2386 1 . 9236 2 . 19

020002 国泰金龙 A 1 . 0220 1 . 4010 1 . 25

001003 华夏债券 C 1 . 0840 1 . 5340 2 . 14

092002 大成债券 C 1 . 0273 1 . 4523 2 . 62

160608 鹏华债券 B 1 . 1620 1 . 3610 3 . 75

288102 中信稳定 1 . 0680 1 . 4690 1 . 48

519666 银河银信 B 0 . 9948 1 . 2508 -1 . 1

485105 工银增强 A 1 . 1209 1 . 3159 3 . 38

485005 工银增强 B 1 . 1048 1 . 2998 3 . 18

202102 南方多利 C 1 . 0483 1 . 2035 1 . 6

320004 诺安优化 1 . 1231 1 . 1977 5

050106 博时稳定 A 1 . 0850 1 . 2590 3 . 89

050006 博时稳定 B 1 . 0740 1 . 2480 3 . 73

121009 国投稳定 1 . 0500 1 . 1650 2 . 57

519078 汇添富增强 A 1 . 0960 1 . 1460 3 . 01

110017 易基回报 A 1 . 0970 1 . 2070 2 . 53

110018 易基回报 B 1 . 0960 1 . 1960 2 . 34

270009 广发增强 1 . 1030 1 . 1530 1 . 76

519680 交银增利 A/B 1 . 0192 1 . 1902 -1 . 3

519682 交银增利 C 1 . 0135 1 . 1795 -1 . 49

395001 中海稳健 1 . 0210 1 . 2110 2 . 32

485107 工银添利 A 1 . 1119 1 . 2619 5 . 35

485007 工银添利 B 1 . 1008 1 . 2508 5 . 16

040009 华安稳定 A 1 . 1100 1 . 1400 0 . 41

040010 华安稳定 B 1 . 0994 1 . 1294 0 . 2

519667 银河添利 A 1 . 0040 1 . 2600 -0 . 91

410004 华富收益 A 1 . 1565 1 . 2765 6 . 82

410005 华富收益 B 1 . 1563 1 . 2663 6 . 6

020012 国泰金龙 C 1 . 0180 1 . 3910 0 . 96

530008 建信稳定 1 . 1580 1 . 2430 2 . 34

217011 招商安心 1 . 1280 1 . 1280 -0 . 18

519023 海富通添利 C 1 . 0790 1 . 0990 1 . 94

360008 光大增利 A 1 . 0580 1 . 0580 1 . 83

360009 光大增利 C 1 . 0520 1 . 0520 1 . 64

163806 中银增利 1 . 1040 1 . 1140 5 . 74

540005 汇丰平稳 1 . 0030 1 . 0030 0 . 78

310378 申万添益宝 A 1 . 0730 1 . 0800 5 . 5

310379 申万添益宝 B 1 . 0680 1 . 0750 5 . 32

400009 东方稳健 1 . 0780 1 . 0780 8 . 78

660002 农银恒久 1 . 0419 1 . 0449 1 . 93

630003 华商收益 A 1 . 1000 1 . 1510 5 . 16

630103 华商收益 B 1 . 0950 1 . 1430 4 . 89

253020 国联安增利 A 1 . 0920 1 . 1120 4 . 5

550007 信诚经典 B 1 . 0110 1 . 0310 0 . 89

550006 信诚经典 A 1 . 0190 1 . 0390 1 . 18

253021 国联安增利 B 1 . 0920 1 . 1070 4 . 4

519024 海富通添利 A 1 . 0790 1 . 0990 2 . 03

610103 信达稳定 B 1 . 0160 1 . 0160 1 . 09

610003 信达稳定 A 1 . 0220 1 . 0220 1 . 29

166003 中欧稳健 A 1 . 0790 1 . 1056 5 . 97

166004 中欧稳健 C 1 . 0762 1 . 1002 5 . 77

340009 兴业磐稳 1 . 0106 1 . 0306 1 . 99

290007 泰信增强 A 0 . 9806 0 . 9806 -0 . 82

291007 泰信增强 C 0 . 9770 0 . 9770 -1

519186 万家稳健 A 1 . 0212 1 . 0212 0 . 11

519187 万家稳健 C 1 . 0177 1 . 0177 -0 . 08

470078 汇添富增强 C 1 . 0930 1 . 1430 2 . 82

202103 南方多利 A 1 . 0539 1 . 2071 1 . 76

233005 大摩强收益 1 . 0418 1 . 0418 4 . 18

253030 国联安信心 1 . 0000 1 . 0000 0

平均 2 . 57

3 . 2 . 2 债券基金-普通债券型基金-普通债券
型基基金(二级)

151002 银河收益 1 . 5497 2 . 0297 -0 . 12

510080 长盛全债指数 1 . 2378 1 . 9478 -0 . 24

217008 招商安本 1 . 2621 1 . 3621 2 . 98

161902 万家增强 1 . 1017 1 . 1617 -1 . 87

290003 泰信双息 1 . 0486 1 . 1829 0 . 81

519519 华泰稳本 A 1 . 0656 1 . 2256 3 . 08

460003 华泰稳本 B 1 . 0569 1 . 2169 2 . 93

110007 易基稳健 A 1 . 0815 1 . 2011 2 . 57

110008 易基稳健 B 1 . 0810 1 . 2096 2 . 71

001011 华夏希望 A 1 . 1170 1 . 2070 -0 . 09

001013 华夏希望 C 1 . 1090 1 . 1990 -0 . 27

420002 天弘永利 A 0 . 9995 1 . 0903 1 . 14

420102 天弘永利 B 1 . 0007 1 . 1001 1 . 34

213007 宝盈增强 A/B 1 . 1892 1 . 2272 3 . 93

560005 益民多利 1 . 0462 1 . 0872 0 . 68

160612 鹏华丰收 1 . 1160 1 . 2360 2 . 57

090008 大成强化 1 . 0532 1 . 1532 -1 . 76

200009 长城稳健 1 . 1000 1 . 1650 1 . 94

070015 嘉实多元 A 1 . 0820 1 . 1960 3 . 78

070016 嘉实多元 B 1 . 0760 1 . 1880 3 . 51

162210 泰达集利 A 1 . 0289 1 . 0569 1 . 42

162299 泰达集利 C 1 . 0214 1 . 0494 1 . 22

550004 信诚三得益 A 1 . 0520 1 . 1000 2 . 39

550005 信诚三得益 B 1 . 0420 1 . 0900 2 . 21

080003 长盛积极 1 . 1190 1 . 1390 3 . 12

213917 宝盈增强 C 1 . 1812 1 . 2192 3 . 73

450005 国富强化 A 1 . 0207 1 . 0607 0 . 54

350006 天治稳健 1 . 0326 1 . 0326 0 . 92

582001 东吴优信 A 0 . 9941 1 . 0061 -2 . 07

180015 银华增强 1 . 0940 1 . 2040 1 . 08

450006 国富强化 C 1 . 0180 1 . 0580 0 . 48

519989 长信利丰 1 . 0480 1 . 0880 5 . 05

519111 浦银优化 A 1 . 0060 1 . 0060 0 . 2

240012 华宝增强 A 1 . 0511 1 . 0611 0 . 29

240013 华宝增强 B 1 . 0454 1 . 0554 0 . 1

573003 诺德增强 1 . 0200 1 . 0200 -1 . 54

020020 国泰双利 C 1 . 1040 1 . 1140 1 . 47

020019 国泰双利 A 1 . 1110 1 . 1210 1 . 83

620003 金元丰利 0 . 9860 0 . 9960 -1 . 4

040012 华安强化 A 1 . 0360 1 . 0660 1 . 18

040013 华安强化 B 1 . 0310 1 . 0610 0 . 99

320008 诺安增利 A 1 . 0330 1 . 0330 1 . 77

530009 建信收益 A 1 . 0520 1 . 0520 1 . 74

531009 建信收益 C 1 . 0480 1 . 0480 1 . 55

050011 博时信用 A/B 1 . 0620 1 . 0620 5 . 99

050111 博时信用 C 1 . 0580 1 . 0580 5 . 8

100037 富国优化 C 1 . 0260 1 . 0260 2 . 6

100035 富国优化 A/B 1 . 0310 1 . 0310 2 . 89

582201 东吴优信 C 0 . 9896 1 . 0016 -2 . 27

690002 民生加银 A 1 . 0440 1 . 0740 3 . 87

690202 民生加银 C 1 . 0400 1 . 0700 3 . 68

320009 诺安增利 B 1 . 0280 1 . 0280 1 . 48

519112 浦银优化 C 1 . 0030 1 . 0030 -0 . 1

206003 鹏华信用 A 1 . 0010 1 . 0010 0 . 1

206004 鹏华信用 B 1 . 0010 1 . 0010 0 . 1

平均 1 . 54
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文娱

尚长荣当选

第七届中国剧协主席
本报讯（记者 霍晓

蕙） 山东省戏剧家协会常
务副主席王华莹在北京致
电记者——— 中国戏剧家协会
第七次全国代表大会26日在
北京闭幕，选举产生了新一
届理事会和以尚长荣为主席
的主席团等领导机构。

会议期间，代表们通过
了新的中国剧协章程，提出
了今后五年的工作设想，选
举产生了新一届剧协领导
成员。经选举，著名京剧表
演艺术家尚长荣当选为第

七届中国剧协主席，王晓
鹰、白淑贤、李树建、李维
康、沈铁梅、茅威涛、罗怀
臻、季国平、孟冰、韩再芬、
裴艳玲、濮存昕当选为剧协
副主席。尚长荣生于1940
年，是中国戏剧界首位梅花
大奖得主。他10岁拜师学习
京剧花脸，成为当代最负盛
名的净角艺术家之一。他的
代表剧目有《曹操与杨修》
《贞观盛事》《廉吏于成龙》
等，他在2005年当选为第六
届中国剧协主席。

近来，一些电视相亲节
目、情感故事节目受到了很
多观众的批评和质疑。6月
上旬，国家广电总局连续下
发了两份通知，直指当前婚
恋交友类电视节目和情感
故事类电视节目中存在的
“弄虚作假、低俗炒作、混淆
是非、误导观众”等问题。这
两份通知公布后，立即引起
了全社会的广泛关注。主流
媒体应该担当起什么样的
社会责任，应该坚守什么样
的价值观，更成为人们关注
的焦点。6月26日晚的《焦点
访谈》，再度为人们揭露热
门相亲节目背后存在的种
种问题。

随着前段时间电视相
亲交友节目的井喷式开播，
尤其是浙江卫视的《为爱
向前冲》、江苏卫视的《非
诚勿扰》、湖南卫视的《我们
约会吧》、贵州卫视的《相亲
相爱》等栏目，它们为抢“眼
球”而炮制的越来越出位
的话题，以及不加合理引
导的价值误区，已引起无
数质疑声。近日，新华社、

《人民日报》、中央电视台
等媒体更是连续刊发言论
指出，要坚决去除低俗之
风。在新华社《电视红娘如
何牵红线而不踩红线》一文
中，明确指出，“绝不能靠低
俗吸引眼球”，《人民日报》在
文化版开辟了“相亲节目咋
整顿”的专栏，提出“媒体就
是要做好把关人”，央视特邀
评论员也指出媒体应该坚守
主流价值观。

扭曲的价值观本应受到
主流媒体的抵制，但是，在利
益的驱使下，这样的节目越
来越多。而这些节目的样式
其实都是克隆自英国、美国
的一些电视交友类节目。但
是，即使是国外的电视相亲
类节目，如果出现出位的语
言也会受到谴责。

为了吸引眼球，提高收
视率，媒体成为了低俗价值
观放大的公共空间。这种做
法，违背媒体的职业操守和
起码的道德底线。作为社会
公共资源,媒体要承担好社
会责任，不能仅仅为了获取
经济利益。

媒体应坚守责任

《焦点访谈》炮轰相亲节目

第21届金曲奖获奖名单揭晓，张惠妹封后，《A-MIT阿密
特－张惠妹意识专辑》一口气抱回6项大奖，是本届金曲奖最
大赢家。这也是阿妹时隔8年后第二度登上歌后宝座。

本报讯（记者 赵晓峰）
23日，作家麦家最新长篇小说
《风语》策划出版方北京精典博
维透露，小说《风语》第一部正
式交稿。麦家说，创作期间他一
直处于极度兴奋状态，晚间经
常靠服安眠药入睡，结果一连
吃了三个国家生产的安眠药
也未能奏效。麦家称期待有机
会和导演姜文合作，为其量身
写电影剧本。

据出版人陈黎明介绍，
《风语》第一部共27万字，讲
述了天才破译家、主人公陈
家鹄历经周折进入“中国黑
市”(破译日军密码的机构)的
过程。根据这部小说最终100

万字的长度，原定上下两册
的规模将不能盛下全书内
容，因此拟出版三到四部。
麦家原本获得500万元的版
税，将有望增加到1000万元。在
陈黎明看来，麦家作品一向是
以“窄”取胜，善于在“螺蛳壳里
做道场”。但在这部《风语》里，
他却反过来去写“宽”，将人物
放置在大时代的风云际会，让
人性于惊涛骇浪中展开无穷
的可能。

据麦家介绍，《风语》第
一部是他以60万字的电视剧
本《风语》为蓝本，三易其稿
改编而来。《风语》的大致故
事是讲述了破译家陈家鹄的

传奇人生，故事背景是真实
存在的，人物和情节都是虚
构的，特别是陈家鹄这个人，
他是麦家熟知的多个破译家
的组合体。麦家说，《风语》与
之前的写法都不同，采用的
是开放式写作，但这同时也
对他形成挑战，因此在写作
中处于极度的亢奋状态，以
至于晚上常常失眠。为抑制
创作的兴奋，麦家先后尝试
了加拿大、美国、日本生产的
安眠药，刚开始还有效，时间
久了依然会失眠。

此外，姜文的电影《太阳
照常升起》对麦家这部小说
的创作亦有启发。麦家对《太

阳照常升起》颇为喜爱，认为
影片很有思想内涵，只是电
影生不逢时，在速读年代碰
上了一些不爱动脑筋的观
众。他说：“如果这部电影放
在大众爱思考的上世纪80年
代，那就火了。以《太阳照常升
起》为例，我决定要将小说调整
到好读好看的路子上来，深奥
艰涩是大忌，就像之前小说中
设置的两种视角交互叙事的
方式，对文本本身来说是探
索，但对读者却是障碍，由此
就修改成单一视角的叙事。”
麦家说他一直佩服姜文，期
待有机会和姜文合作，为其
量身写电影剧本。

麦家要推百万字谍战小说
希望为姜文量身打造电影剧本

金曲奖张惠妹称后

老毛病
吸金大户依然是外来户

在令人亢奋的票房大爆发的
背后，国内电影业的状况却让人
兴奋不起来：提起今年的电影，给
中国观众留下最深印象的恐怕并
不是《叶问》，而是“阿凡达”这位
蓝色外来生物。《阿凡达》大肆掠
金13 . 5亿元，占去了上半年总票
房近三成，令电影业变成了真真
正正的寡头经济，如果没有《阿凡
达》，实际上票房增长并没那么惊
人。

从百分比来看，上半年进口
片票房占 5 9 % ；国产片票房占
41%。除了《叶问2》、《越光宝盒》之
外，再没有任何一部国产片拿过
上半年周票房冠军。

当然，国产片缺乏竞争力的
原因和几位中国电影市场大导演
的作品都挤到了年底贺岁档有
关。但是业内人士发出一个疑问：
如果没有《阿凡达》，国产影片能
否撑得起热门档期的票房？

新现象
1 .票房之外：植入广告有争

议
案例：《杜拉拉升职记》
植入广告收回了近2/3的投

资成本

植入式广告在中国出现的时
间并不长，却引发争议，原因是大
量生硬的植入式广告令人反感。
业内对此争议很大，导演彭浩翔
称之为一种“要钱不要脸”的行
为。
《杜拉拉升职记》中植入的

广告有20多个，但从反馈来看，
观众并没有表现出反感，对这些
广告是能够心领神会的。《杜拉
拉升职记》制片人焦爱民说，其
坚持的广告植入原则有三条。首
先是产品能够与剧情融合。比如
戏中有一个场景是男主人公王
伟深夜加班，也在办公室的杜拉
拉就倒了一杯某品牌红茶给他，
这个情节就显得很自然。“在这
种剧情中，就不可能出现二锅
头。”《杜拉拉升职记》创新了一
种成功的营销模式，这种模式不
仅代表着可以将《杜拉拉2》《杜

拉拉3》继续复制下去，还可以应
用在另外的电影项目之上。

2 .新类型尝试磕磕绊绊
案例：《东风雨》
成本1亿元，票房不过3000万

从市场上看，谍战片还很少，
去年的《风声》、《秋喜》，今年的
《东风雨》，以及目前正在上映的
周润发、巩俐主演的《谍海风云》。
根据片方提供的数字，《东风雨》
成本为1亿元，但票房不过3000万
元，没能掀起《风声》那样的声势，
谍战片的道路充满了磕磕绊绊。

导演柳云龙认为，还是应该
多拍谍战影片，毕竟是个难得的
题材类型，但“不能光为了量而不
顾质，拍不好的话，就把这个资源
给浪费了”。在柳云龙看来，谍战
题材经过电视屏幕上谍战剧的挖
掘，目前处在一个平静的阶段。

3 .亿元导演不再是话题
案例：李仁港等

“亿元导演”人数超过两位数

就在去年，成为亿元导演在
中国电影市场还是一件值得大
书特书的事情，不过，转眼一年，
国产影片票房过亿元已不再是
人们热议的话题，因为“亿元导
演”的人数已经超过了两位数。
新晋成为亿元导演的如李仁港
等几位，除了徐静蕾，都没有引
起媒体的追访。与此同时，另一
个3亿元票房导演俱乐部正在形
成，目前这个俱乐部里已经有韩
三平、黄建新、吴宇森、冯小刚等
几位导演。

4 . 3D电影一窝蜂出现
案例：《爱丽丝梦游仙境》等

《阿凡达》之后3D口碑不佳

3D电影不是新产物，却是今
年才开始让电影观众疯狂。

2010年伊始，《阿凡达》将3D
概念的影响扩散到无人不知的程
度，并带领观众进入了一个全新
体验的电影时代。《阿凡达》之后，
几乎能够将自己贴上3D标签的电
影都把自己贴上了3D标签，甚至
有些影片将自己硬生生地改造成
3D。但今年以来《阿凡达》之外的
其他3D电影，比如《爱丽丝梦游仙
境》、《诸神之战》尽管也赢得票
房，影片中的伪3D效果，却在损坏
3D电影的口碑。

（王振国）

44亿元！根据专业机构统计数据，截至6月20日，2010年中国内地
票房已经达到这个令人吃惊的数字。预计整个上半年票房将达46亿
元，比2009年上半年的25 . 53亿元总票房增长了80%。

虽然电影票房数字天量增长，但是华语片赚钱效应不如外来户的老
问题依然存在，当然，2010年电影市场还出现了新现象，比如，《杜拉拉升
职记》的营销方式，再比如3D电影的一窝蜂，亿元导演不再受关注等。

《阿凡达》 13 . 5亿元
《叶问2》 2 . 3亿元
《爱丽丝梦游仙境》 2 . 2亿元
《钢铁侠2》 1 . 7亿元
《诸神之战》 1 . 67亿元
《波斯王子：时之刃》 1 . 55亿元
《大兵小将》 1 . 54亿元
《锦衣卫》 1 . 43亿元
《杜拉拉升职记》 1 . 32亿元
《越光宝盒》 1 . 3亿元

上
半
年
票
房
前
十
名

上半年内地电影票房创新高

揭秘46亿票房房真真相相


