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今日泰山

设立“校园开放日”引来不少人气

高校树品牌这事有做头
本报记者 杨璐

培训校园导游，精心编制线路，将校园的自然

景观、人文景观完美结合，让学生和家长了解高校

的学习和生活……26日，借着高招咨询会的人气，

山东农业大学开设了“校园开放日”，为学校招徕

生源挣分不少。而面对一年一度的高招会，驻泰一

些高校却缺少相应的树品牌的意识。

专家>>

高校应借机树品牌

山东农业大学宣传部副
部长刘群英表示，举办“校园
开放日”活动，是加强学校与
社会联系、提升学校社会影响
力的重要方式。在国外的一些
高水平大学，选择特定日子举
办“校园开放日”已经成为一
种惯例，但在泰安还不多见。

对于山东农业大学“校
园开放日”的设立，泰山学
院宣传部副部长贺安栋表
示，中国的不少知名高校都
会通过“校园开放日”来增
进高校和市民之间的了解，
这种做法无论是在招徕生源
还是树立品牌上都会起到极
大的促进作用。

贺安栋表示，驻泰的高校
不少，但是能够在全省甚至全
国打响品牌的少得可怜。现在
泰安的不少高校在品牌树立
意识上比较薄弱，在这次高招
咨询会上，不少驻泰高校完全
可以通过多样化的形式增加
家长和考生对高校的了解度，
强化自己的品牌，如设立校园
直通车等形式，或者在咨询台
前用更加立体的方式展示学
校，或者将有意向的考生拉到
学校参观，这些都可以增强吸
引力。

考生]

面对面接触感觉“很亲切”
“以前总是觉得山东农业大

学在就业面上比较窄，没想到学
校竟然有71个本科专业可选择，
而且科研力量也很强大。”参观完
山东农业大学的国家重点实验
室，来自肥城的家长王启东表示。

在参观的过程中，不少考生
及家长和山东农业大学的老师、
学生零距离接触，通过面对面的
接触，对山东农业大学产生了一
种亲切感。“通过学生们的介绍，我
们觉得山东农业大学学风很正，
而且眼见为实，看见现代化的实
验室，我觉得家门口的大学很值
得信赖。”市民刘女士说。

山东农业大学学生处王其
会老师介绍，为了全力备战这次

“校园开放日”，学校精心设置了
参观线路。王其会老师表示，除
了校园主要景观之外，学生宿
舍、食堂、体育馆等学生的生活
场所也在参观线路之列，目的是
让家长和学生全面地了解山农
学子的学习和生活。

陪同孩子来参加高招会的家
长白女士反映，她比较倾向孩子在
泰安上大学，一些驻泰高校虽然在
家门前，但是对其了解并不多，她
本来想在高招会上对学校多了解
一些，但是获取到的信息跟网上差
不了多少。跟在白女士身后的学生
补充了一句，“我们下午去东方学
院看看，到现场多了解一些学校的
信息再做选择。”

学校]

借主场优势设立“开放日”
26日上午，山东农业大学校

园内人头攒动，一些学生在家长
的陪同下来到山东农业大学参加
高招咨询会。在山东农业大学南
大门广场，是山东农业大学设立
的咨询专区，不少学生和家长在
咨询了山东农业大学的专业设置
后，就在校园导游的陪同下去详
细了解具体情况。
“由于每年一次的高招咨询

会就在我们学校举办，有很多学
生和家长来山东农业大学咨询，
我们就借这个主场优势设立‘校
园开放日’，让更多的学生和家长
深入了解我们的学校。”山东农业
大学学生处李处长告诉记者。

山东农业大学吴晶告诉记

者，她是这次“校园开放日”的导
游，负责按照家长的要求带他们
走进校园的各个角落。为了彰显
青春活力，8位校园导游还统一了
服装，清一色的白T恤、黑裙子，
再戴上统一制作的胸牌，在人头
攒动的校园里非常显眼。记者在
现场看到，家长询问的问题很具
体，比如哪个专业好，学风怎么
样，考研率高不高等。“不少家长
都说我们作为学生，所说的更有
信服力。”吴晶说。

经了解，以前山东农业大学
也举办过“校园开放日”活动，希
望市民过来参观学校。但是由于
宣传等各方面的限制，来的市民
并不多。

在校园导游的带领下，参
加咨询会的学生参观山东农业大
学的国家重点实验室。

本报记者 杨璐 摄


