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据一汽奔腾山东区域相
关负责人介绍，奔腾山东区
域“奔腾钜惠 好车好礼”活
动启动以来的短短十几天内，
奔腾山东省内的 17 家经销商
收获颇丰，无论是消费者咨询
量还是订单量都与日俱增，一
次感恩回馈活动何以引起如
此大的反响？笔者就此走访了
相关人士，揭秘了奔腾热销现
象的三“利剑”。

“利剑”一：

震撼的活动力度

“只花 7 万元就可以把奔
腾 B70 开回家了，而且还赠了
这么多礼品，这种机会肯定不
能错过”，省城刚刚购买了奔

腾 B70 的孙先生高兴地告诉
笔者。在济南一家奔腾 4S 店
内，笔者发现很大一部分消费
者都冲着奔腾首付 50% 、“0 ”
利率、“0 ”月供和“0 ”手续费
的 3“0 ”金融政策而来，与此
同时，奔腾山东区域“奔腾钜
惠 好车好礼”活动的其他政
策更是助推了奔腾爱好者的
热情，奔腾全系产品优惠的
价格、丰富的礼品设置及源
源不断的客户关爱让新老客
户充分享受到了一汽奔腾本
次活动的震撼力度。

“利剑”二：

品牌、产品优势

作为一汽轿车旗下与

“红旗”并列的品牌，一汽奔
腾优越的“出身”保证了该品
牌的可信赖性。从 2006 年该
品牌的首次亮相到 20 1 0 款
奔腾 B7 0 的上市，从“管家
式”服务理念的应用到“金钥
匙”理念的植入，其不断改进
的产品品质及日益升级的服
务理念使该品牌的优势日益
凸显出来。

作为品牌优势的集中体
现，一汽奔腾产品的高性价
比成为消费者选择该品牌车
型的关键因素。以奔腾 B7 0
为例，该产品无论是内、外观
造型还是动力系统，或是空
间设计都在同级车中占据佼
佼者的地位，被誉为“中高级

车价值典范”。

“利剑”三：

安全的“ 3H 车身”

在不断地“召回”事件的
冲击下，“安全”无疑成为了
现阶段需要购车的消费者首
先考虑的问题。那么，是什么
决定整车的安全系数呢？是
车身结构。3H 高钢性车身结
构加强了车身可溃缩性，能
够迅速有效的分散、吸收撞

击能量，令车身刚柔并济，不
轻易变形，提供给乘员有效
的生存空间。

据介绍，奔腾采用的高
强度钢板是同级车中最多
的，车身骨架采用激光焊
接，车身两侧都有防撞杆。
另一个在车身结构方面的重
要安全设计，是前舱下面的
副车身构造，它对正面和侧
面撞击具有十分出色的吸能
效果。出色的安全性能促使

奔腾 B70 更是在同级车中遥
遥领先，也正因如此获得了
大量消费者的信赖。

凭借这三把“利剑”，一
汽奔腾感恩回馈活动在炎炎
夏季中掀起了一股购车热
潮，在消费者通过本次“奔腾
钜惠 好车好礼”活动得到
优惠的同时，我们也期待着
一汽奔腾能为消费者带来更
多的惊喜。

揭秘奔腾热销三“利剑”
——— 关于一汽奔腾“好车好礼”热销现象的深度剖析


