
C04 2010年7月15日 星期四
编辑：王世新 组版：商进

今日青岛·民生

青岛最大综合公园即将开建
投资2410万元，将囊括中山公园等7大园区

本报 7月 14日讯（记者 宋
珊珊） 筹划多年，囊括1100米
樱花大道、中山公园及植物园
等7大公园的青岛最大公园终
于进入了实施阶段。14日，记者
从青岛市建管局获悉，太平山
中央公园一期工程开始招标，
投资241 0 万元，建造青岛最大
的综合公园。

记者从青岛市园林局了解
到，太平山中央公园将中山公
园、植物园、动物园、榉林公园、
青岛山公园、百花园、汇泉广场
等7个园区收入囊中。中央公园
景区被细分为滨水景观区、儿
童乐园景区、公园主要入口区、
会前村遗址公园、桂花苑、市花
园、木兰园、牡丹园、温室观赏

区、盆景园、“桃花源”景区、“湖
光山色”景区、杜鹃坡、茶园、山
谷游乐区、岩石园、精品园和梅
花谷等18个园区。

根据施工招标公告显示，
太平山中央公园一期工程，总
建筑面积达到了26 . 7 公顷。工
程计划投资241 0 万元，施工内
容包括园林绿化、园路、花坛、

水系、园林设施及园林设备安
装等。在招标结束后，整个工程
就将开始动工，一座综合性国
际级公园不久就能向市民开
放。

建成的太平山中央公园将
有十个出入口，以解决游人上
山难、不利通往公园东部的问
题，同时，也可满足游客多重游

览方式的要求。在园区内设置
一级到三级不等的道路，把全
园各个景点和设施连成一个系
统，保障游人可循路到达各个
景点。还将开辟观景健身路径、
自行车休闲旅游线等特色路
径，以满足游客晨练、登高远
眺、亲情远足、交友、登山比赛
的需求。

本报7月14日讯（记者
苑菲菲） 250毫升的花生露
单卖2 . 7元，可买一箱却折合
3 . 04元一瓶，这让市民有些
摸不着头脑。14日记者调查
发现，消费者普遍认为的“多
买多划算”的惯性思维，在超
市的饮料、牛奶、啤酒等商品
身上却不成立，不少商品成
箱买反而更贵。

14日，记者在岛城多家
大型超市发现，饮料成箱买
更贵的情况非常普遍。在香
港中路某大型超市饮料区，
零卖和组装的王老吉都被摆
在了显著的位置上。记者发
现，罐装王老吉每个仅为3 . 5

元，而旁边的6连包标价为
23 . 3元，折合每个3 . 88元。而
汇源百分百果汁因为口味的
不同，价格从12 . 5元到13 . 9元
不等，但整箱6种不同口味的
总价却为83 . 6 元，等于每一
种口味都按13 . 9 元计算。
“其实这是超市防止小

型零售商倒卖超市商品的一
种方法。”一位业内人士透露，
因为进货渠道不同，一些超市
大包装商品的零售价甚至低
于小零售商的批发价，不少小
零售商便从超市买进再高价
卖出。为了防止这种倒卖行
为的发生，超市才会适当调
高大包装商品的售价。

饮料成箱买

不如单买划算？
业内人士：防止有人差价倒卖

巴氏奶对各个环节要求
极为苛刻，生产巴氏奶对于任
何乳企来说都非易事。三元有
着其他品牌不可比拟的先天
基因——— 奶源优势。早在2006
年，三元绿荷牧场就已通过
GAP认证，成为国内规模最大
的4A级牧场。另外，三元还采
用膜过滤技术，过滤出细菌的

同时，还最大限度地保留了营
养成分，追求新鲜无止境。

此外，三元精心打造的
送奶到户服务品牌“三元及
递”，365天递送新鲜牛奶，让
消费者足不出户就能享受到
新鲜优质的牛奶，这般快速
的呈递第一时间保证了奶品
的新鲜度。

欧盟把关 以“鲜”制胜

风靡世界“鲜”字当头
“什么样的奶才是好牛

奶？”在现场调查中，很多消费
者都是一头雾水。“好奶在哪
里？新鲜近在身边。”中国奶业
协会乳品工业委员会副主任
曾寿瀛指出，“好牛奶”具备三
个要素：一是优质奶源；二是
天然无添加；三是保留原有
风味和营养。“能将这三个条
件集约于同一个产品，唯有
巴氏鲜奶。”

巴氏奶的特点为杀灭

有害菌群的同时最大程度
保存生物活性成分、营养物
质和纯正口感，已经过欧美
市场长期验证。但这种健康
奶品在我国尚处在襁褓中，
只在北京、上海、南京等一
些经济发达城市能占有一
定的市场份额，其他城市认
知度极低。因此，让消费者
正确认知巴氏奶，普及巴氏
奶是一批优秀乳企义不容
辞的责任和义务。

炎炎夏日“鲜”之初体验
为了让市民体验新鲜牛

奶同时享受更多的活动趣
味，此次“冷净之选”活动现
场特布置了“乳品体验馆”和
“运动馆”两大区域。在“乳品
体验馆”内，通过免费品尝、
发放乳品手册、调查问卷、讲
解等形式普及乳品知识，让

市民全面了解巴氏新鲜牛奶
的特点。
“运动馆”设计别致，妙趣

横生的“街头篮球”和“障碍足
球”吸引了大量市民的参与，
借精彩的节目、有趣的互动和
丰盛的大奖，传达了三元倡导
绿色、新鲜的健康生活理念。

和煦的阳光，清新的空气，新鲜的牛奶……
纯天然的画面，却成为如今身处都市喧嚣中的人
们梦想。为了让人们重归“新鲜生活”的健康和美
好，三元“冷净之选”大型低温乳品体验活动在这
个夏天盛情启动，让牛奶回归最初始的天然营养
和美味。

牛奶回归“原生态”

三元缔造“新鲜生活”

本报7月 14日讯（记者
孟艳） 乘邮轮旅游成

为暑期市民度假的新方
式。14日，记者从岛城各大
旅行社获悉，邮轮市场非
常火爆，暑期7、8月份，邮
轮产品预订同比翻番，日韩
航线人气较高，记者了解
到，新增的港台联游航线也
吸引了不少市民问询。

记者了解到，目前青
岛的邮轮航线，多为日韩
线，价格较为适中，招商
国旅的青岛到日韩歌诗达
邮轮6 晚 7 天报价 48 8 8 元

起，青岛至韩国豪华邮轮
首尔5 日游报价 30 5 0 元，
都吸引了不少市民报名。
市民吴先生把自己的蜜月
游定为日韩邮轮七日游，
“其实邮轮游不在于去的
地方多少，而在于邮轮本
身，乘船徜徉在大海上，
非常浪漫。”吴先生说。携
程旅行网旅游业务总监唐
一波介绍，2010 年以来邮
轮旅游需求旺盛，今年邮
轮产品预订量已经同比翻
番。

14日，香港旅游发展

局的相关工作人员对记者
表示，针对内地市场的邮
轮线路越来越丰富，日前
在内地召开的邮轮旅游研
讨会，吸引了12个省（区、
市）的旅游业界参加，以香
港为母港的歌诗达、丽星
和皇家加勒比三大邮轮公
司均以最快速度开辟了港
台联游航线，一经推出立
刻受到了消费者的追捧，
不少市民开始问询线路价
格等情况。

记者了解到，由于青
岛目前还没有邮轮码头，

市民报名后，多是从烟台、
上海等起航，现在邮轮航
线有内地、中国香港、新加
坡港口出发的亚洲航次，
以及美国、中东、地中海地
区的国际长航线产品，上
海出发有近40种产品可以
选择，涵盖了团队游、自由
行和邮轮船票等多种旅行
方式。旅游者可选择2天到
14天或者无固定天数的不
同行程，价格从数百元到2
万多不等。预订的时间也
很宽裕，最多可以预订半
年之后出发的航次。

邮轮旅游产品预订火爆
日韩航线人气颇高

定价权“松绑”，各航空公司定价标准相差很大

同航线头等舱差价达400元
本报7月 14日讯（记者

孟艳） 同样是青岛出发
飞上海，便宜的头等舱仅
1110 元，而最贵的达1480
元，差了近400元。同样的情
况在青岛飞北京、武汉、宁
波等各个航线都有出现。记
者了解到，7月初至今，在
民航局“松绑”了公务舱、头
等舱定价权后，国航、东航、
上航、深航相继调高了“两
舱”价格标准，各家定价标
准相差很大。

记者了解到，国航、东
航调整头等舱价格后，头

等舱价格为经济舱全价的
1 . 8 － 2 . 5 倍，商务舱为经
济舱全价的1 . 5 － 1 . 8 倍，
最高涨幅达到67％。不过
记者发现，在价格调高的
同时，“两舱”折扣票也增
多了。在携程旅行网机票
预订网上，记者发现原本
整齐的“两舱”价格，也出
现了高低差价。同一航线，
折扣幅度不等，最大差价
达一倍，价格跨度之大基
本已与经济舱无异。

记者登录携程旅行网
查询7月13日青岛-北京航

线，发现东航头等舱的全价
票已为1280元，国航头等舱
的全价票已为1070元。青岛
-武汉航线，发现东航头等
舱的全价票为1480元，国航
头等舱的全价票已为1110
元。价格相差都比较大。记
者同时查询了上海－北京、
北京－深圳等几条本次调
价幅度比较大的重点商务
航线，发现情况也基本相
同。虽然普遍价格基准提高
了，但消费者选择面也变宽
了。来自上海的许先生经常
出差，是头等舱的常客，他

的意见可能反映了一部分
旅客的想法：“价格只是选
择航空公司的原因之一，航
班的准点率、座位的舒适程
度、服务品质等因素也同样
甚至更加重要。”

携程机票业务部相关
人士分析，“两舱”实现市场
调节，自主定价对消费者来
说还是利大于弊。一旦进入
淡季，航空公司也可增加折
扣幅度来吸引商务客人，增
强竞争力，有效提高上座
率。而在航空旺季，消费者
也比以前多了选择的空间。

格旅游新闻

帆船进校园

14日，在奥帆中心，全市的帆船运动员代表扬帆，标志着今年帆船进校园活动开幕。据介绍，今年帆船进校
园由青岛市体育总会、青岛市帆船帆板（艇）运动协会等主办，2010年青少年帆船训练将有2500名来自各帆船
学校的大中小学校学生参加训练，人数比去年增加了一倍。本届训练营中涌现出来的佼佼者，将组成5支青少
年帆船队代表青岛各帆船俱乐部赴乳山参加2010年全国OP冠军赛。 本报记者 杨宁 摄影报道


