
110名选手冒雨“营销”

一天卖了3000 多份报纸
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今日运河

珍惜 坚持 沟通 灵活

本报济宁7月19日讯 19
日，本报《今日运河》编辑部与
济宁九龙家电有限公司联合
举办的“九龙家电杯”暑期营
销秀活动第一天，110名身着
统一衣帽的选手们各自拿到
了30份报纸，上街营销，虽然
天公不作美，很多选手还是在
雨中打着伞，坚持将手中的30
份《齐鲁晚报》售完。

19日上午，贵和购物中心
济宁店东门挤满了前来领报
的选手和家长，领完报纸的选
手就地在卖场周围开始插报。
“叔叔，我这些报纸还少两份
《今日运河》版。”12岁的小选
手骆士茹很着急地跑到工作
人员这里又补了两份《今日运
河》版，眼看着天就快下雨了，
骆士茹抓紧整理着报纸，争取
快点卖出这些报纸，由于天气
闷热，骆士茹急出一头汗，她
不时地擦一下，结果抹了一脸
油墨。历经20分钟，骆士茹才
整理好了报纸。“第一次插报，
没经验，没想到卖报纸有这么
多讲究呢，我会越来越熟练
的。”骆士茹自信地告诉记者，
随后，她开始了平生第一次的
推销。

将插好的报纸一份份叠
放整齐后，选手们开始了第一
天的售报体验。他们或捧着报
纸，或用袋子装着，冒着零星
的小雨，走在济宁的大街小巷
上售报，他们最远的跑到了南
辛庄市场，有的则沿街叫卖，
一些选手通过自己的努力很
快就将30份报纸销售一空，有
的则上完辅导班再去售报。
“暑期营销秀”首日售报数量
达到3000多份，很多选手通过
自己的努力，获得了15元的启
动资金。
“今年是第二次举行暑期

营销秀活动，与往年相比，报
名人数更多，年龄层次分布更
广，学生的热情更加高涨，家
长也更加支持。”齐鲁晚报·生
活日报副总编辑蒋典国表示，
希望通过举办这种公益活动，
让孩子们去接触社会，体验生
活，在售报过程中增强自身的
独立性和自主意识，为他们今
后步入社会打下基础。

本版稿件采写 本报记
者 马辉 见习记者 范少
伟 实习生 张晶 李钊
本版摄影 本报记者 张晓
科

格专家支招

■从报纸的内
容中寻找卖点，对
不同的读者有针对
性地推销。

■要做好营
销，就不能怕失败。

■只有满足读
者对资讯的需求，
才能更好地营销。

“珍惜、坚持、沟通和灵活，
同学们在营销过程中做到这四
点，就一定能取得一个不错的
成绩。”山里红服饰推广有限公
司总经理张作政上来便归纳了
营销之道的精髓所在。

张作政在对选手们培训
时说，首先要珍惜这样一次难
得的锻炼机会，其次是坚持到
底，一件辛苦的事做一次并不

难，但坚持到底特别不容易。
“另外是掌握一定的沟通

技巧，在活动当中，小选手们
不仅要礼貌自然地和陌生人
打招呼，建立相互之间的信
任。”张作政提醒选手们，还要
适当地提出自己的要求。比如
读者买一份报纸，可以追问一
句“再买一份吧，可以送给朋
友或家人。”

最后，张作政对选手们
说，除此之外，售报过程一定
要灵活，要在报纸的内容中寻
找卖点，小选手们只有对报纸
内容有足够多的了解，对不同
的读者有针对性地推销，才会
吸引层次不同的读者前来购
买报纸，这就要求选手们对每
天的报纸快速浏览并针对性
地记忆。

发展自己的VIP客户

“要做好营销，就不能怕失
败。”在暑期营销秀现场培训会
上，贵和购物中心济宁店副总
经理冯庆相以自己的亲身经历
给参赛选手上了生动的一课。
“刚干市场营销工作时，我被安
排在一个女性饰品专柜，受种
种因素影响，我并没有做好，被
调到其他专柜做导购。一段时

间后，我的许多同事因为各种
原因，纷纷放弃了营销工作，而
我却坚持到了最后。”

冯庆相对选手们说，首先，
在销售过程中要学会主动跟目
标顾客打招呼，对顾客的称呼一
定要得当，让对方听着舒服，能
够接受你，进而接受你的推销。
“其实，卖报纸也可以发展

自己的VIP客户。”冯庆相告诉
记者，选手们要建立与客户之间
的联系，努力发展连带客户。卖
报时态度一定要认真，这样才能
给别人留下好印象。选手们还应
该建立属于自己的客户名单，与
客户保持长期关系，把每一个人
都重视起来，这样才能保持每天
的报纸都能卖出去。

卖报，首先研究读者

“报纸也是一种商品，如
何把这件商品快速地推销给
读者，关键是要抓住读者对资
讯的需求，研究读者的需求是
首先要做的功课。”中国人寿
任城支公司营销经理马洪黎

建议选手们，在卖报前一定要
了解当天报纸的内容，并且把
最吸引眼球的内容找出来向
读者推荐。只有满足读者对资
讯的需求，才能更好地营销。

其次是要树立信心，有信

心才有可能成功，马经理表
示，夏天气温较高，在大街上
卖报纸是一件辛苦的体力活，
小朋友友只有对自己有信心，
才会坚持到底，甚至最后拿冠
军。
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齐鲁晚报·
生活日报副总编
辑蒋典国（左二)
和选手代表挥舞
旗帜，营销秀活
动正式启动。


