
在日前举行的“第二届
(2010)中国品牌与传播大会暨
品牌贡献奖”年度颁奖盛典上，
有着 136 年历史的美国热水巨
头 A . O . 史密斯获得“影响中
国：国际品牌大奖”。百年历史、
不断创新以及深受消费者信
赖，是 A . O . 史密斯赢得此次

中国品牌传播界“奥斯卡”的关
键要素。

行业领先 A .O . 史密斯
“影响中国”

备受业界关注的第二届中
国品牌与传播大会，无疑是中
国品牌传播界最权威、规模最
大、影响最广的一次盛会，更被
誉为中国品牌传播界的“奥斯
卡”。这场顶级盛会上，评选出
来的“影响中国：国际品牌大
奖”是众多国际品牌和企业激
烈角逐、翘首期待的奖项。

A. O . 史密斯 1998 年进入中国
热水器市场，坚持走精品路线，
和依托品质及服务的口碑营
销，市场份额稳健增长，成为中
国热水器行业领先的高端品
牌。据悉，此次和A. O . 史密斯
一同获得“影响中国：国际品牌
大奖”殊荣的，还有宝马( 中
国)、欧莱雅等这几个卓越的知
名品牌。

A .O . 史密斯“进驻”23 个
世博馆

上海世博会上，也出现了

A. O . 史密斯热水器的身影。据
悉，A . O . 史密斯作为世博美
国馆热水设备官方指定供应
商，此次为 23 个世博场馆提供
了全方位的热水解决方案，30
个型号的A. O . 史密斯产品分
别进驻了世博中国馆、世博轴、
世博演艺中心、未来馆，以及美
国、加拿大、德国、法国、西班
牙、荷兰、沙特等 23 个世博场
馆。对于此次全面“入驻”世博
会，A . O . 史密斯全球副总裁
丁威认为，超前的设计，创新的

理念，以及过硬的质量，使得
A. O . 史密斯热水器为世博会
所“青睐”。此次进驻 23 个世博
场馆，彰显了 A . O . 史密斯在
全球热水器行业的地位。

创新为本，打造热水专家
品牌典范

时至今日，136 年历史的
A. O . 史密斯一直保持着对创
新研发的异常重视。位于中国
的全球工程研发中心每年都会
针对中国消费者需求进行设计
研发，目前已推出：带一氧化碳

安全防护系统的燃气热水器、
打破安装局限的“阳台安装”太
阳能热水器、“带快进键”的电
热水器、“省电一半”的电热水
器等一大批新品。A . O . 史密
斯一次次打破常规，成为中国
热水器行业潮流的领导者。
A. O . 史密斯自 1998 年在

中国独资建厂，依靠针对消费
者需求的研发创新，坚持品质
和服务的口碑营销，已成为热
水器行业最值得信赖和最受欢
迎的国际品牌。

A .O . 史密斯获第二届“影响中国：国际品牌大奖”

日前，在中国家电产业基
地中山，即热式行业高能效热
水器领跑品牌诺克司，组织召
开了“即热式电热水器行业能
效标准研讨会”，旨在推动即
热式电热水器行业能效技术发
展和能效标准的建立，为消费
者带来更加低碳舒适的沐浴新
体验。

中国家电协会陈钢副秘书
长在研讨会上指出，能效标准
在我国已实施第 5 个年头，燃
气与储水式电热水器的能效标
准已经实施且节能效果显著，
即热式热水器的能效标准制定
和实施将势在必行。而据主办
方中山天立卫厨( 澳资) 有限公
司董事长谭文胜在研讨会上提
到，由于行业里各品牌的加热
技术不同，即热式电热水器的

能效( 热效率) 参差不齐，高的
到达 96% ，低的只有 82% ，恒
温速度快的接近 4 秒，高的长
达 90 秒，急需相关标准促使行
业规范发展。

对此，全国家用电器技术
标准化委员会秘书长马德军表
示，在全球一致倡导低碳生
活、绿色消费的大环境下，高
效节能产品必将成为行业主
流，只有将节能环保作为企业
产品研发的重点，并且率先进
行高能效产品战略布局的企业
才能赢得未来市场的主导权。

据诺克司营销总经理宋建
新介绍，诺克司一款热效率高
达 99 . 5 4 % 的采用离子加热技
术的新产品也将于近期上市，
目前已进入报检和备案等程
序。

诺克司推动
即热式能效标准建立 调研数据表明，随着群

众对于安全健康饮用水的
关注，饮水机、净水器、直饮
机等水家电的发展势头被
普遍看好，预计未来市场总
容量将超过 2500 亿元。

作为该水家电行业的
领军企业，沁园已凭借“水
屋+水处理+水家电”三管
齐下的健康水世界率先抢
占了商机。这种全新商业
模式不仅为社区居民提供
了质优价廉的新鲜好水，
同时也为广大中小投资者
创造了难得的创业机遇，
形成了一股健康饮水的创
业潮流。

据沁园健康水世界招
商负责人周龙滨先生介绍，
目前全国已有 200 多家加
盟店，多样化的赢利方式，

提高了加盟店的生存能力，
降低了投资者的创业风险，
是众多中小投资者青睐健
康水世界的重要原因。在浙
江慈溪的周巷镇，沁园加盟
店许老板告诉笔者当初他
仅花费三万元加盟沁园健
康水世界，到现在夏季最多
一天可达一千余桶的销量，
一年售水的收入大概在二
三十万元左右。

有业内人士表示“随着
水危机的加重和人们健康
意识的提高，人们的饮水渠
道亟待改变，沁园健康水世
界这种创新的售水模式不
但满足了人们对健康饮水
的需求，也很可能掀起日常
饮水的又一次革命，健康直
饮水行业将成为又一个财
富金矿。”

饮水安全引发创业潮
小投资迎来大前景

“搬进小高层了，生活更
方便了，但是家里以前用的
太阳能却安不上了”，市民王
先生如是说。伴随着近年来
城市的不断长高，越来越多
的人住进了高楼大厦，高层
建筑如何安装太阳能成为众
多厂家亟需攻克的难题。

目前市场上阳台壁挂太
阳能品类繁多，质量参差不
齐，在使用过程中暴露出诸
多问题：集热器垂直安装，因
阳光照射角度较小导致热水
升温较慢；水箱因为承压运
行，普通的不锈钢内胆容易
出现漏水等问题；施工队伍
无经验，对建筑野蛮破坏，导
致阳台出现漏水等现象；产
品设计粗糙，影响家装风
格……力诺瑞特掌握分体式
太阳能核心科技，致力于阳

台壁挂产品的研发与推广，
并创新多项国家专利技术，6
月份推出的2010 款阳台壁挂
太阳能新品，在各方面较前
代产品有了长足进步：专利
万能支架几乎可以适应任何
阳台的安装要求，专利技术 v
型集热管，防止热量的逆向
导流，避免热冲突，提高集热
和热量转换效率。同时新一
代的阳台壁挂产品水箱升级
为 cc 波纹导热胆和蓝釉双效
搪瓷内胆，增强了换热和保
温功能，即便是在冬天，日照
充足时就可达到 50 多度；在
产品设计上，力诺瑞特将青
花瓷设计延伸至产品水箱，
外观简约淡雅，已经成为家
里的一件工艺品。新产品陆
续推出，敬请消费者前往力
诺瑞特各专卖店品鉴。

力诺瑞特新一代阳台
壁挂太阳能靓装上市
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“便捷的网购已渐成趋
势，实体店受到冲击在所难
免，但是我认为实体书店不
会消失。”青岛大学社会学
教授孟天运认为，实体书店
有着不可替代的地位，还是
有很多人享受逛书店的过
程。“网上购书往往带有目
的性，比如我想买什么书，
就会到网上去买，但是在逛
书店的时候，我们往往会有
意外发现，那种淘到宝贝的
乐趣，还有一些签售会，也
只有在实体书店才能进行，
这些都是网店所不能取代
的。”

孟天运表示，面对网上
书店的兴起，实体书店也应
该适时调整，“比如网上销
售与实体店销售相结合，实
体店从单一的图书销售发
展成图书服务也未尝不是
一种出路。”

作为一个 80后，对上
小学时攒钱去书店买《故事
大王》、书虫系列的情景仍
记忆犹新，用一周甚至更长
时间的零用钱，来换得一本
自己喜爱的图书，那种激动
的心情难以言表。从某种程
度上讲，实体书店承载了很
多人对童年读书的回忆。

有人说，城中无书店，
这将是文化的灾难。没有书
店的城市，缺乏温度，鲜有
深度。这样的城市，属于坚
硬冰冷的钢筋水泥，却独独
没有阅读的深度欢愉。因为
我们的生活离不开书，离不
开书文化，所以也就离不开
承载着这些的书店。

22日，记者在青岛文化街
与文化市场随机采访了20位
市民，其中有18位曾有过网上
购书的经历，逛实体书店只是
偶尔。“除非网上没有我想要
的书，否则不会去书店。现在
网上购书多方便，折扣又低。
书店里的书贵不说，还要浪费
时间精力去逛去找。”中国海
洋大学学生王剑表示。

采访中，很多市民表示现
在的图书都是“快餐”，比如考

试类书籍，过一年就不能用
了，“买正版的太浪费，网购一
套20多本的公务员考试书，加
邮费才40多块钱。”青岛理工
大学王鹏说。
“网上书店对我们冲击太

大了。”文化街一家书店负责
人表示，网上书店已经把实体
书店逼进了死胡同。文化街开
办之初有十几家书店，22日上
午，记者数了数，现存书店只
剩下了6家。

22日上午，记者在青岛文
化市场看到，这里有十几家书
店，为吸引市民，书店基本上
都在打折促销，一般为8折，最
低的能到5折，但即使是这样，
这里的顾客也不是太多。

在青岛市文化市场，多家
书店的负责人表示，开在这里
的书店主要以批发为主，“靠
零售，早倒闭了！”一家书店的
负责人姜女士说。记者在现场
看到，虽然是暑期旺季，但很
多书店里顾客寥寥，工作人员
都在忙着将书籍装运与打包。
“这些书都是批发给城阳一些
书店的。”工作人员表示。

在昌乐路，记者看到这里
的一家书店竟然打出了承接
服装订单的招牌。老板告诉记
者，书店里卖衣服是迫不得
已。“现在店面租赁费这么高，
单卖书又不挣钱，所以只能卖
点别的。卖服装也是初步尝
试，如果效益好，肯定要转行
做服装。”老板说。
“受网上书店的冲击，现

在实体店不好干，我们店从成
立之初就不打折，到四年前开
始打九五折，再到现在打八
折，效益是一年不如一年了。”
文化街上汉京书店的工作人
员王女士表示。

格专家说法

实体书店

不会消亡

格记者手记

如果城市

没有了书店这边卖图书
那边卖服装
实体书店渐入没落
文/片 本报记者 曲凯 见习记者 姜萌

在青岛书城，里面虽然
人头攒动，但是看书的大大
多过买书的。书城企划部经
理崔立群表示，网上书店的
折扣和送货上门的便利“抢
走”了不少实体书店的读者，
尤其是教师、医生和大学生
这几类社会上读书的主要群
体。“因为房屋投入、员工
工资等运营成本的问题，我
们实体店的书打到8 . 5折就
不赚钱了。但更多读者重视
书的折扣，想要花更少的钱
买更多的书。”崔立群表
示。

在文化市场，不少书店开

始悄悄“变脸”，既经营实体，
又经营网上书店。十几家书店
中有7家书店公开表示自己在
网上也有网店。“网上开书店，
成本非常低，这样也能给客人
更大的折扣。”

也有市民表示，实体书
店永远不能被网上书店所取
代。家住长春路年近五十的
杨先生表示，他从小就养成
了逛书店的习惯，喜欢淘书
的感觉，从网上买书目的性
太强，现在连环画已经很少
卖了，只能靠去书市、书
店、文化街淘。“算是一种
怀旧情怀吧。”

网上书店成购书主渠道

书店“兼职”卖衣服

实体书店网上卖书

在青岛文化街上，一家书店边卖书边卖衣服。

近日，三联书店将要退出广州的消息一出，引起了各方关注。22

日，记者走访了青岛文化街、青岛书城和学校附近的部分书店发现，

有的实体书店已经关门，有的书店几经易主，有的书店一边卖衣服一

边卖书。有专家表示，虽然网上书店对实体书店的冲击非常大，但实

体书店不会消亡。
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