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今日青岛·民生

孩子还没有出生
日用品已花两万
岛城孕婴用品价高店散，平价卖场抢市场

本报8月8日讯（记者 宋珊珊）
为孩子花钱，每个父母都不会心

疼，孕婴用品的高利润吸引很多商
家开店，但青岛孕婴店多单打独斗
难成气候。8日，省内最大的孕婴卖
场在台东商圈开业，从食品、玩具到
早教、健身一站式服务，平价亲民的
价格，或将让岛城孕婴店重新洗牌。

一桶900克婴儿奶粉278元、一
套宝宝服装878元，一台儿童玩具车
1200元，虽然价格高，但父母们为了
孩子却不手软。据了解，平均每对母
婴每年在日常用品的花费上大概是
1 . 6万元，青岛孕婴用品年需求量过
亿元。快要做妈妈的刘女士告诉记
者，为了迎接宝宝的到来，一家人早
就开始忙碌了，“婴儿车、尿不湿、婴

儿床、奶粉等，买了个遍，差不多花
了2万元了，但是因为品牌店开得分
散，为买齐这些东西真是累坏了。”

据了解，目前青岛至少有200多
家孕婴用品店，众多商家争抢孕婴用
品的大“蛋糕”。一位业内人士表示，
目前青岛的孕婴店九成左右都是几
十平方米个体经营的小店，产品种
类、品牌比较少，很难提供专业服务。
正是看上这一巨大市场空缺，2009年
新加坡爱婴堡生活广场管理有限公
司嗅出商机，在台东布局开设了目前
省内最大的孕婴专业卖场。

8日，省内单体面积最大的孕婴
童生活广场开业，在寸土寸金的台
东商圈，7000平方米的专业孕婴卖
场显得很“奢侈”。该卖场由新加坡

爱婴堡生活广场管理有限公司经
营，是目前青岛最大的孕婴用品卖
场，为孕妇，婴儿及儿童提供教育、
娱乐、购物、运动、保健等一站式服
务，预计年销售额将会突破3000万
元。“未来一站式购物模式以及连锁
化经营才是市场主流。”该公司一位
负责人表示。

据介绍，孕婴童生活广场除了
囊括众多品牌，而且主推平价亲民
产品。“我们将联合全国十五大奶粉
厂商共建超大规模的奶粉量贩式超
市，除了保证健康、优质的奶粉，我
们也保证绝大多数的奶粉价格最
低。”广场负责人表示，五年之内还
计划在山东各地陆续开设孕婴主题
商场。

8日，在奥帆中心，不少游客躲在建筑物的阴影里享阴凉，形成了一道
有趣的风景。当日，岛城天气放晴，最高气温在28 . 1℃。虽然气温不高，但出
行的市民还是有闷热的感觉。

本报记者 杨宁 摄影报道

个体定税公开手册发放

个体工商户有了纳税明白账

本报8月8日讯（记者
曲凯 通讯员 刘兵）
以前要想知道同行纳税

额多少，只能靠打听小道
消息，而且信息也不一定
准确。近日，胶南市国税局
定期为辖区内的个体工商
户发放个体定税公开手
册，使同行间的纳税情况
一清二楚、一目了然。
“《胶南市国税局隆海

装饰城个体工商业户月核
定销售额公开手册》使我
们心里亮堂多了，在我们
这个装饰城里的经营业户
定税情况我们彼此很清
楚，同行之间谁家缴多少
税清清楚楚，再也用不着
像以前那样互相打听小道
消息，互相攀比了。”胶南
市隆海装饰城华灯照明专
卖店店主杨毓辉告诉记
者。

征管和科技发展处处
长隋焕新表示，个体定税
公开手册由各基层国税局

按照乡镇、街道办事处、专
业市场、主管税务机关进
行分类印制，分别公布各
区域内的个体定税情况，
包括纳税人识别号、纳税
人名称、负责人姓名、生
产经营地址、月核定销售
额、税额、定额执行有效
期、所属区域等，能够使
纳税人对自己和同行的纳
税情况一目了然。据了
解，青岛市国税局将在全
市范围内推行《个体工商
户月核定销售额（税额）公
开手册》。

通过发放个体定税手
册，个体工商户能更直观、
更便捷地了解了自己及其
他业户的定税情况，增强
了依法纳税意识。较好地
解决了“人情税”、“关系
税”等不公平现象，有效地
防控了税收执法风险，拉
近了税企之间的距离，实
现了征纳双赢。青岛市国
税局局长刘崇俊表示。

享阴凉

机票酒店价格已达高位

8月世博游价格涨幅不大

本报8月8日讯(记者
孟艳 ) 8 月世博游行

情如何？近日，记者从
岛城各大旅行社获悉，8
月世博游价格与 7 月持
平，团队游、自由行报
价没有上涨，预订人气
预计也与7月基本持平，
其中2次入园产品更受欢
迎，预订人数占世博游
的两到三成。

想去上海参观世博会
的徐女士近日一直在犹
豫，八月份是旅游旺季，世
博游价格会不会上涨？机
票、房间等是否好预订？记
者采访获悉，由于7月世博
游交通、住宿等价格已经
处于高位，进入8月以来价
格基本平稳，团队游报价
相比7月也基本持平。比
如，通过携程网预订，上海
世博加华东5日团队游起
价3200元左右，各地预订世

博一日游价格依然为180
元。据业内人士分析，旅游
和物价部门对上海酒店房
价实施了有效监控，预计7
月－8月的酒店价格波动
范围不会超过10％。上海
进出的机票价格方面，由
于一直保持较高的水平，
暑期变化幅度也较小，因
此8月世博游价格总体平
稳。

另外，携程网的世博
游统计显示，新增加的多
种组织2次入园的团队产
品是人气最高的世博游产
品之一，7月－8月预订
出行者中，选择2次入园
产品的比例达到两到三
成。特别是外地来沪的报
名游客中，已经有半数以
上选择2次入园。此外，
还有不少游客多次报名一
日游入园参观，世博游的
“深度”特色越来越浓。


