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都市车界

从一枝独秀到百花齐放

据统计，今年上半年，国内乘用车销售 529
万辆，同比增长 46% ，其中豪华车销售 31 万
辆，同比增长达到令人咋舌的 92% ，增速是乘用
车市场的两倍。

虽然市场一路高歌猛进，但静观之下依然“有
人欢喜有人忧”。随着宝马、奔驰、沃尔沃等主流豪
华车品牌的全面发力，以及路虎、捷豹、斯巴
鲁、英菲尼迪等“小众品牌”集体崛起，国内豪
华车市场经历着新一轮的沧海桑田。

□纪 言

奔驰：

再创新高的三叉星

作为高端品牌的梅赛德
斯-奔驰，据最新统计数据显
示，2010 年上半年在中国大
陆地区共销售近 59600 辆，
较 2009 年同期增长 122% 。
其中，6 月份交付逾 13500
辆，同比增幅达 164% ，再创
单月销量新高，并连续三月
实现销量过万。全新 E 级轿
车销量约占总销量的三分之
一，成为梅赛德斯-奔驰上半
年销量最好的单款车型。凭
借创新的科技、豪华的体验
及极致的舒适性，S 级轿车
今年前 6 个月销售超过 9170
辆，同比增长 41%。GLK 作为
奔驰首款紧凑型 SUV，上半
年在国内的销量超过 4010
辆，同比增长高达 116%。新生
力量的代表 B 级豪华运动旅
行车累计销量超过 3750 辆，
较去年同期增长 226%，助力
奔驰在中国的增长势头。

济南之星奔驰 4S 店市

场部经理唐亮告诉笔者：
“2010 年上半年济南地区销
量相当于去年全年的销量，
这是由于奔驰的品牌深入人
心，而且 30 万左右就能买到
奔驰，价格的降低也使得一
些中产阶级的人群开始成为
我们的客户，但更多的是奔
驰品牌的保证和消费水平的
提高拉动了销量的增长。”

宝马：

高歌猛进的蓝白军团

宝马自进入中国市场以
来就保持着强劲的前进动
力，2009 年宝马和 MINI 汽
车在中国内地市场的总销量
达 90536 辆，与 2008 年相比
增长 38% ，增幅超过高档车
市场平均幅度。2010 上半年
表 现 更 是 卓 越 ，在 中 国
BMW 和 M IN I 共计销售
75615 辆，宝马品牌销量达到
71 1 4 6 辆，同比增长 98% ，
MINI 品牌创下销售新高，共
售出 4469 辆，在半年时间内
已经超过去年全年的销量，
中国也由此超越英国成为宝
马集团全球第三大市场。

据了解，目前宝马品牌
在整个山东豪华车市场的占
有率达 17 . 4%。由于济南大友
宝和万宝行的精诚合作，
BMW 在济南豪华车市场的
份额由年初的 16 . 3%，增长到
25 . 8%。两家宝马经销商的总
经理一致认为，豪华车市场
的发展与国家经济状况的良
好发展密切相关，是消费者
消费能力与消费行为日趋成
熟的表现。对于宝马品牌来
说，品牌的货真价实和始终
如一是 BMW 的品牌精髓。

BMW 多年来一直承诺将最
好的“驾驶乐趣”奉献给客
户，为了创造最好的产品，宝
马甚至有时候要牺牲生产效
率，加大制造的难度。此外，
宝马近年来全力完善销售渠
道，将购车和售后服务开展
得更加细致入微且为客户提
供更多的额外附加值项目。

沃尔沃：

产品线丰富后劲十足

沃 尔 沃 去 年 销 量 达

22405 辆，实现全年销量劲增
近 80% 的优异业绩，这一增
速高于整体豪华车市场平均
水平。今年上半年沃尔沃汽
车在中国销量达到 15000 多
辆，同比增长近 90%，而在济
南的销量同比增幅达 248%，
再次领涨豪华车市。

山东富豪沃尔沃副总经
理辛国靖介绍，这一销售业
绩的取得，得益于沃尔沃品
牌不断拓宽的销售渠道和日
益丰富的产品线。目前，沃尔
沃汽车拥有涵盖了加长轿
车、运动型轿车、轿跑车、敞
篷跑车、顶级豪华 SUV 及中
型豪华 SUV 在内的 6 大系
列、20 余款产品，产品线全
面覆盖 24 万到 150 万的范
围。年底，沃尔沃汽车还将引
进全新 S60 ，将其定位为沃
尔沃最具驾驶激情乐趣及突
破性设计的一款车型。另外，
搭载 2 . 0 GTD i 的 S80L 、
XC60 也将在第四季度上市。
此外，在客户服务方面，沃尔
沃汽车启动了全国品牌体验
日活动，通过品牌故事讲解、
全系车型展示、试乘试驾等
形式诠释沃尔沃汽车“创新
科技 创领人生”的品牌宣
言。

奥迪：

四面夹击下增幅放缓

作为叱咤车坛 22 年有
余的老牌劲旅，奥迪一直雄
踞国内高档车市场榜首。继
2007 年销量突破 10 万辆，
2009 年销量突破 15 万辆之
后，奥迪更雄心勃勃的提出

了 22 万辆的销售目标。
然而，雄心壮志面前却

是增长速度滞后的现实。在
同为“德系三剑客”的宝马和
奔驰加快国产步伐以及其他
豪华车品牌强力崛起的“逼
宫”下，奥迪的市场份额出现
明显的松动迹象，上半年的
增长势头更是被远远甩在后
面。据统计，今年上半年，奥
迪在国内销售 10 . 86 万辆，
在竞争对手纷纷实现销量翻
倍增长的同时，奥迪的增长
势头却远远落后于行业平均
增幅，与竞争对手的差距在
迅速缩短。特别是近期，随着
重磅新车大众 CC 和宝马新
5 系的上市，使得奥迪冲锋
市场的“排头兵”奥迪 A4 和
奥迪 A6L 遭遇了前所未有
的劲敌，下半年市场前景愈
发扑朔迷离。

业内人士认为，奥迪在
中国市场的成功原本是豪华
车品牌走本土化路线的经典
案例。但是，在一众豪车品牌
纷纷放低身价向“群众路线”
转移的时候，高端产品线相
对薄弱的奥迪反而重新捡起
昔日曾让奔驰宝马等竞争对
手碰壁的老路子——— 锁定高
端市场，取悦“小众”人群，鼓
励大众向消费领袖们看齐，
这一点从近年来奥迪一系列
市场营销活动上可以看出端
倪。然而，随着高档车消费群
体日趋成熟，一呼百应的年代
早已远去。如果不在宣传营销
策略和品牌定位上有所突破，
进一步提升在主流消费群体
中的亲和力，奥迪很可能面临
不进则退的不利境地。


