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都市车界

作为山东这样一个曾
经二线市场的车展，齐鲁车
展是走大流地跟随“国际”，
还是坚持自己的“草根”本
色，一直存在争论。

□陆小虎

汽车行业近十年来的
迅猛发展，使得中国市场攀
升至全球车坛的巅峰，成
为全球汽车行业的瞩目焦
点。伴随着汽车行业的浮
华喧嚣，如雨后丛生般遍
布全国各地的车展，逐渐
成为行业一年中最为重要
的盛事。隔年举办的京沪
车展，已经成为影响整个
产业的风向标，每个厂家
均会视为年度工作的重中
之重，出手就是几千万，
当然不容些微闪失。某些
区域性的中心城市，动辄
冠以“国际车展”的威名，
吊足观展者的胃口，也让
厂家和经销商亦步亦趋，
不敢稍加怠慢。在此背景
下，连乡村结合部的农村
大集，也开始辟出专门的
场地，摆上一长溜的汽
车，举办起车展来了。从
事汽车行业多年的笔者，
不禁要感叹地问一句：我
们到底需要什么样的车
展。

所谓车展，和汽车一
样，并非本土原创，算是
一个舶来品。早在西方国
家汽车行业尚未进入“夕
阳”阶段的时候，北美车

展、法兰克福车展、巴黎
车展、日内瓦车展和东京
车展，就因为各自突出的
办展特点，被世人公认为
全球五大车展，其影响力
至今不衰。

法兰克福车展创办于
1897 年，隔年秋季展出，
是世界上规模最大的车
展，有“汽车奥运会”之
称。巴黎车展创办于 1898
年，隔年和法兰克福交替
展出。巴黎车展是概念车
的天堂，处处体现着与众
不同的创意。日内瓦车展
的特点是以展示豪华车及
高性能改装车为主，素有
“国际汽车潮流风向标”之
称。北美车展最吸引人之处
是新车发布数量多，每年
总有四五十辆新车在车展
上亮相。东京车展则被称
作亚洲车展的风向标，逢
单数年秋季举办，节能和
环保是其两大主题。

如今中国汽车产销冠
绝全球，已经成为举世公
认的汽车重镇。可我们的
车展，无论是京沪，还是
其他区域车展，却很少能
够树起自己的特色大旗，
给人留下不可不看的深刻
印象。所以观众在隔年展
出的京沪车展上，可以轻

易地看见桑塔纳、捷达隐
匿于偌大的展台，也可以
在全场门可罗雀的某个海
滨城市广场车展上，看到
法拉利保时捷闪耀全场。
一锅烩抑或是斗秀场，车
展主题主旨和功能目的突
出者往往寥寥无几。

作为山东这样一个曾
经二线市场的车展，齐鲁
车展是走大流地跟随“国
际”，还是坚持自己的
“草根”本色，一直存在
争论。尤其是山东市场去
年一举登上国内区域市场
的巅峰宝座之后，面临日
趋紧张的场地和水涨船高
的人气，告别土气的“交
易会”，更名为“齐鲁国
际车展”的议论甚嚣尘
上。可齐鲁车展的组织者
并没有丝毫动摇：能卖车的
草根本色才是齐鲁车展十
几年来的传统精髓所在。

齐鲁车展买车便宜，
这是十几年来消费者津津
乐道的“车展定律”。君
不见，车展之前一个月，
受车展效应影响较大的济
南、淄博、泰安、聊城等
地，已经鲜见新车交易。消
费者开始眼巴巴地等待着
车展开幕，而经销商也把平
日里的工作重点由销售转

到车展培训。看看车展上那
些日均数万的潜在客户，哪
个车商敢怠慢，纷纷祭出货
真价实的“车展价”，毕竟过
了这个村，再也没有这个
店。而消费者当然也乐得在
人声鼎沸的讨价还价中，选
中最中意的那一款，毕竟自
己兴致勃勃地来，不能意兴
阑珊地走。

齐鲁车展能卖车，也成
为国内主流汽车厂家给齐
鲁车展的直观评价。拿本年
度春季车展来说，吉利帝豪
四天狂掠 280 个订单，一举
创下帝豪 EC718 上市以来
参加区域车展的历史纪
录。厂家赶忙连夜召集经
销商开会，总结齐鲁车展
“帝豪模式”，以供国内
其他省份经销商学习效
仿。而对于上海大众、上
海通用、东风日产、北京
现代等车企来说，齐鲁车
展多年来一直被定位为“国
内最重要的区域车展”。“能
卖车”的车展，自然能够得
到厂家的更多资源支持，然
后再有力地促进“买到便
宜车”，两者相辅相成的
良性循环，也帮助齐鲁车
展的名声日渐远播。

2010 年金秋车展已经
向我们走来，作为本年度

齐鲁车坛的压轴大戏，本
届车展将首次启用“双会
场”模式，以期解决多年
来场地局促的痼疾。据
了解，齐鲁秋季车展将
使用济南市目前所拥有
的全部两处国际展馆，
即位于东部高新区的济南
国际会展中心和位于市区
的济南舜耕会展中心，总
展出面积达到 6 万平方
米。车展期间，组委会将
推出免费观展大巴车，自
两处展馆门前双向对开，
以方便广大市民观展。笔
者日前走访车市，展前不
卖车的“车展效应”再度
发威，经销商店内人气开
始下滑，可组委会的咨询
电话却变得“火爆”起
来，来自全省各地的咨询
电话接连不断，购车成
为大家最主要的目
的。相信，只有
这样的车展，
才 会 成
为 厂
家 、车
商和全
省车迷
们眼中
最有魅
力的车
展。

江淮同悦全国驾控

挑战赛泉城开战

历经合肥、青岛两站比赛
后，8 月 1 日，“幸福体验 同
悦生活”江淮同悦全国驾控挑
战赛移师济南。据主办方江淮
汽车介绍，此次活动创造了一
个互动平台，让更多消费者更
深入了解同悦，全方位感受和
分享同悦的驾驭乐趣，另一方
面则提升了江淮同悦“五万元
家轿第一车”的品牌形象，在
客户中打造良好口碑。活动
中，汽车专家对车辆安全及驾
驶方法的独到见解，也获得车
主们的广泛好评。据悉，本次
活动分为初赛和总决赛两个
阶段进行，初赛阶段在全国 10
大城市依次展开，10 站的优
胜者将进行终极较量，角逐全
国总冠军。 (丁峰)

CTCC 赛场海马 Z1

更名欢动车队

中国房车锦标赛 CTCC
赛场唯一的自主品牌车队，海
马 Z1 车队宣布更名为欢动车
队。此次正式将赛车与车队名
称相结合，海马在逐渐清晰车
队形象的同时，也期待着成
绩上更强的突破，更高的飞
跃。正如海马汽车市场部部
长汤斯所言，海马汽车将在
接下来的比赛中力争把海马
欢动车队打造成为中国赛
车界的“自主豪门”。作
为 CTCC 战场上的老将，
海马车队 2009 年曾经以季
军成绩刷新了自主品牌参
赛的历史最好成绩，彻底
打破了以往合资车队独霸
赛场的格局。海马的出色表
现也将在 CTCC 赛场上
开启一个全新的自主品
牌时代。 (刘蕊)
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