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齐鲁楼市·爱家

8月21日东方家园建材连
锁超市将迎来11岁的生日。对
于广大消费者而言，东方家园
一年一度的周年庆典俨然已
经成为装修选材消费者的购
物盛典，让众多装修选材的消
费者尽享实惠，那么今年东方
家园的11周年庆典到底能够
带来多大的优惠呢？近日，笔
者专访了东方家园全国营销
中心总监俞雷先生。

笔者：请您谈谈东方家园
此次 11周年庆典能有多大的
优惠力度呢？

俞雷：东方家园11周年庆
典将在本周末8月21日正式引
爆，此次优惠让利活动将持续
17天，我们将打造全国门店年
度规模最大，让利优惠史无前
例的装修狂欢节。为了能够真
正做到让利优惠的史无前例，
我们投入了5亿重金采购各种
畅销装修主材产品，取得了国
内外知名家居建材品牌2000
余家供货商的鼎力支持，不仅
在瓷砖、地板、橱柜、门窗、厨
电、卫浴、油漆涂料等传统装
修主材，而且在高档厨具、餐
具、园艺用品、户外用品等家
居家饰产品上，都将实施大幅
让利优惠。同时，通过大单采
购、买断、包销等方式，我们组
织了大批惊爆商品、特价商
品，取得了价格竞争优势。特
别是瓷砖、地板、橱柜、厨电、
油漆涂料、卫浴产品是这次采
购的重点，占总体采购额60%
以上，畅销品、买断品、惊爆品
的比例超过采购总额的70%。
在单品直降、知名品牌全系列
折扣的基础上，我们针对装修
主材品类还将实施满额即返

高额全场通用现金券的活动，
并推出了免费送货、免费上楼
的服务；另外，此次周年庆典
活动我们还投入了5000万赠
品资源，整体让利优惠所投入
的促销资源高达1 . 5亿，可谓
是前所未有。我们就是希望通
过我们的司庆促销让利回馈
一直在关心着我们的消费者；
我们要让消费者牢牢记住，每
年东方家园过生日的时候，买
建材、装房子保证是最便宜
的！

笔者：此次周年庆典活动
东方家园与以往有什么不同
呢？

俞雷：东方家园今年的11
周年庆典活动虽然仍主打降
价、折扣等送实惠的促销手
法，但是与以往的周年庆有非
常惊人的区别。首先，今年将
首次推出1元、10元、100元的
均一价营销模式，原价10元的
滚刷、地漏仅售1元，原价
100元的地板、瓷砖仅售10元
等等这在家居建材行业可谓
是首次运用；其次，周年庆
典开幕之际，也就是8月21日
-22日，将实施48小时持续特
惠让利，狂降、狂折、狂
返、狂免、狂送五重惊天大
礼狂惠全国门店所在城市，
济南奇贤店、洪楼店2店联袂
重拳出击，举行大型夜市优
惠，打造泉城2010年顶级装
修狂惠盛宴；第三，消费者
不仅在商品上享受各种优惠
活动，在 8月21日-22日期
间，还将享受免费送货、免
费上楼、免费安装的特殊服
务，真正从服务上让消费者
感受到实惠与省心。

东方家园11周年庆典

打造最大规模的装修狂欢节

——— 东方家园全国营销中心总监俞雷

□爱家记者 张德生

齐鲁家居博览会是由
齐鲁晚报和生活日报联合
主办，是山东省内规模最
大、参展商最具实力的和最
具影响力的专业家居家装
展销会，拥有庞大的家居消
费市场和众多家居产业的
品牌支持。

自首届齐鲁家居博览
会开办以来，吸引了来自省
内外的千余家参展商参展。
展会汇集了众多家居行业
的优秀品牌，每届展会观展
人次逾十万，成交量逾千万
元。不仅给消费者的生活提
供了更多便利，普及了家装
建材知识；同时对于增强家
装、建材家居行业交流，增
强企业亲和力，树立优良企
业形象，也为促进行业更好
更快地发展起到了积极作
用。9月17日-19日，为期三
天的第六届齐鲁家居博览
会将在济南舜耕国际会展
中心盛大开幕，为广大消费
者提供最全面最实惠的家
装选择。

与房展会同步

本次展会，仍然延续以
往的成功模式，与齐鲁房地
产展示交易会同时、同地举
行，方便消费者一次性了解
家装与地产所有相关信息。

因为家装行业本属地
产行业的下游产业，二者
间密切相关。与每个楼盘
都有自己的风格特色一
样，每个家庭的装修也是
业主性格的彰显。在装修

自己小家之前，先将大环
境了然于胸，搞清楚自家
所在小区的长远规划，可
以将自家的装修风格也融
入大环境之中。

展示与交易并重

齐鲁家居博览会是面
向普通消费者的行业盛会。
在过去几年中，山东家居
行业各领先品牌都先后参
加过齐鲁家居博览会。家
博会为消费者与各大品牌
搭起了沟通的桥梁，帮助
消费者家庭在家博会上圆
自己的家装梦想。在展会
中，可以看到省内最优秀
的家居建材品牌，从装饰
设计公司到地板、橱柜、
洁具、吊顶、灯具等建材
品牌，其中既有业界的老
牌劲旅，又有后起新秀。

展示与交易并重，提出
各类家装需求的解决方案，
是家博会的一大特点。家博
会是家装品牌集中亮相的
平台，是蓬勃发展的家装市
场的精华展示。比如消费者
平时要花几个星期甚至更
长时间去反复比较的家装
设计，只需要到家装展区就
可以轻松完成。家博会就是
设计的舞台，新品的发布
会。消费者所能看到的不仅
是一家公司带来的最优秀
的设计思路，而是多个实力
品牌公司同台竞技。极大方
便消费者“货比三家”———
比设计水平、比材料优劣，
比服务态度，还可以比价
格。

市场推广的最佳平台

“一款好的产品更需要

到位的推广，而齐鲁家博
会是一个极好的推广平
台，是我们产品推向山东
的捷径，是消费者充分了
解 我 们 产 品 的 大 好 机
会。”在往届展会上，不
少厂商代表都这样表示。

企业可以通过家博会
集中展示自己的产品、服
务和实力，达到从推广产
品到塑造品牌、提高企业
形象、挖掘更多贸易机会
的目的。而专业买家和客
商则更多的了解到行业最
新产品信息，找到最适合
自己的战略合作伙伴，共
谋发展。这也是近年来，
很多家装新品牌都是通过
家博会与山东消费者首次
见面，而后迅速发展的原
因。

家博会，为家添精彩

2010年春季家博会


