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今日青岛

28国游客200万人逛啤酒城

一周豪饮500余吨啤酒
本报记者 刘玉彩

周末啤酒城

游客爆满
啤酒节逢周末游客爆满。“今

年啤酒节游客格外多，你看我好不
容易挤进来了，又差点被挤出去
了。”市民张先生指着排队入城的
游客队伍开玩笑地说。啤酒节指挥
部工作人员告诉记者，虽然各入口
停止检票的时间是22：10，但城内
午夜过后仍会有人在啤酒馆内上
演“午夜序曲”，啤酒城当之无愧成
为“不夜城”。

记者了解到，如果在空中俯瞰
啤酒城，就可以充分领略这座城的

“人气”，嘉年华的游乐设施前面排
起了长龙，各啤酒馆时时爆棚，小
吃街上“挤满”了寻觅美食的“食
客”们，整座城内充满着游客散发
出来的活力。

平均每天揽客

25万人次
啤酒节开节8天，实际营业7

天，平均每天接待游客近25万人
次，可谓盛况空前。仅8月21日周六
一天，啤酒城接待游客36万人次，
饮酒量93吨，创啤酒节单日接待游
客量和饮酒量历史之最。

截至目前，共有来自海内外的

近2500个旅行团前来参节，带来游
客总数近15万人次。这些组团参节
的游客95%来自外地，带着对啤酒
节的向往和对青岛的憧憬远道而
来。据统计，外地参节游客占入城
游客总量的29%，国外游客占游客
总量的16%左右。

据了解，西安、深圳等著名
旅游城市今年“五一”全市接待
游客量分别为139 . 23万人次、
103 . 23万人次，青岛市今年“五
一”接待游客量143万人次，因国
际啤酒节的举办，青岛每年比国
内其他城市至少增加2个“五一”节
的客流量。

28国游客

现身啤酒节
“我是非洲人，这座啤酒城里

的狂欢气氛彻底征服了我。”来自
坦桑尼亚的阿里·基乌拉一边跳着
带有非洲风情的舞蹈，一边对记者
说。“我听说今年啤酒节有非洲的
啤酒，特地赶来尝尝家乡酒。”阿

里·基乌拉说。来自德国的Luca是
第一次来啤酒节，从网上看到啤酒
节正在举办，40人专程组团从香港
赶来青岛，“我很惊讶，没想到东方
也有这样一个啤酒的盛会，不差于
我们的慕尼黑！”Luca竖起大拇指，
“明年，我们还会再来！”

狂欢没有地域和肤色的限制，
据相关统计，已经有来自六大洲28
个国家的游客现身啤酒节。这些游
客来自亚洲的日本、韩国、菲律宾、
印度尼西亚、马来西亚、新加坡等
国家，欧洲的希腊、法国、以色列、
捷克、意大利、挪威等11个国家，北
美洲的美国、加拿大，南美洲的阿
根廷，大洋洲的澳大利亚、新西兰，
非洲的南非、坦桑尼亚，他们大部
分通过啤酒节的官网、交通媒体的
宣传片，以及参加青岛本地的旅行
社和通过青岛朋友介绍等方式了
解啤酒节。他们带着本土的风情前
来，“虽然我们来自不同的地方，但
我们的目的地都是啤酒城，这座激
情与狂欢并存的欢乐城。”来自日
本的秋山直子说。

8月23日城内活动安
排

啤酒品饮：今天是德
国慕尼黑猛士啤酒宫主题
日。

艺术巡游：11：00———
12：00 18：00——— 20：00轻
歌曼舞，精彩纷呈，魔法动
漫，国粹太极，激情鼓乐，
虎虎生威卡通送吉祥。

中心舞台：15：00———
18：00 街舞大赛

19：00——— 20：00 山
东卫视《说事拉理》专场

20：00——— 20：30 吉
林歌舞团演出

2 0 ：3 0 ——— 21 ：0 0
“东风日产杯”全国电视饮
酒大赛

比赛项目：个人吹瓶、
大杯速饮、擂主挑战赛。

趣味比赛：比比谁能
吹

今日精彩看点

经过20年的积累和沉淀，青岛国际啤酒节已逐渐成为青

岛这座美丽海滨城市的一张亮丽的城市名片，吸引着来自海

内外的游客。本届啤酒节开节一周以来，截至目前，共接待海

内外28个国家的游客200万人次，饮酒量超过500吨，在啤酒节

历史上写下了崭新的一页。

这几日天气闷热，红酒先生呆
在落满灰尘的高高玻璃橱窗里有
些寂寥，听说啤酒节很热闹，他也
想去见识见识，于是一大早就来到
了啤酒城，逛了一圈后，太阳晒得
他有些累有些渴，就决定走进一家
啤酒宫，跟久未蒙面的啤酒兄弟唠
个嗑。

红酒：真是羡慕你啊，啤酒兄
弟，这几天你看你多受欢迎。

啤酒：羡慕什么啊，我还羡慕
你呢，我卖得再多不还是啤酒价
吗？怎么也不能登上你们名贵酒的

目录。
红酒：不是吧，我在这里逛了

一圈，听说在啤酒城，你的身价一
点也不比我们低，这么一杯就上百
元，都快超过我们了。

啤酒：那不都是暂时的嘛，也
就这十几天，我享受一下这“贵族”
待遇，出了啤酒城，我还是那一块
多钱一斤用塑料袋装的大众酒。

红酒：大众酒有何不好，我想
大众还大众不起来，我是多么希望
也能走入寻常百姓家，成为每日餐
前饭后的饮品，你怎么不知道满

足。
啤酒：大众是挺好的，但是利

润少啊，你一瓶就卖出我几十倍的
价，我心里能平衡吗。

红酒：不能只追求利润，市场
才是王道，身价再高，没人买也只
能束之高阁。你看我现在就在走平
民路线，进口酒有的也只卖几十元
了，放在以前可绝对不会低于200
元。

啤酒：你的话有点道理，不过我
的主人可不这么想，他说能赚一笔
是一笔，现在能卖出高价为啥不卖

呢？所以我才被卖到了“红酒价”。
红酒：兄弟，听我一句话，做人

得踏实，别把消费者当傻子，值多
少就卖多少，要不等他们不再搭理
咱们了，咱们过了保质期就只能被
倒进下水道闻臭水了。

正在红酒苦口婆心地想劝啤
酒别老是做“贵族”梦时，一对游客
从他们身边擦肩而过，“亲爱的，我
带你去个喝纯正原浆的地方，比这
便宜很多，而且口味也很纯正，怎
么样？”“行啊，这里吃的玩的，我都
尝过了，咱们再换个地方喝去。”

啤酒“对话”红酒
本报记者 宋珊珊

本报8月22日讯(记者 刘玉
彩) 今年，第二十届青岛国际啤
酒节指挥部携手山东航空公司，打
造了一场以“谐彩夏风”为主题的
空中啤酒节，啤酒节“分会场”搬到
了万米高空，在各地飞回青岛的航
线上，每天推出四个啤酒节特色航
班，准备了2000份大礼让游客真正
体验喜从天降的幸运。

8月20日晚，由深圳飞往青岛
的SC4682次航班上举行了一场别
开生面的“空中啤酒节”。主持人首

先在啤酒节知识问答环节，提问了
关于本届啤酒节的举办时间、地点
等小常识，送出了啤酒节门票、节
服、青岛啤酒等纪念品，乘客回答
提问积极踊跃。“来青岛就是冲着
啤酒节，这么早就拿到门票真是没
想到。”来自深圳的赵先生兴奋地
说。

接下来，特色航班上还举行了
啤酒品饮、幸运抽奖等多个互动活
动。不少游客都穿上了啤酒节节
服，举杯畅饮，喝正宗啤酒，赢精美

奖品，小小的客舱成为了欢乐的空
中啤酒城。

从8月14日到8月28日，空中
啤酒节将连续举办15天，依次推出
“城市幸福感”“啤酒文化”“特色旅
游资源”“三大色彩板块活动。为与
第二十届青岛国际啤酒节交相辉
映，啤酒节特色航班上各种啤酒元
素装扮一新，还有历届啤酒节回
顾、设施介绍、著名啤酒推介等温
馨提示。乘务员还在互动环节穿插
演奏葫芦丝、长笛、琵琶等乐器，为

游客献上优美灵动的音乐。
据了解，自8月14日起至8月

28日，山东航空公司每天推出的四
条空中啤酒节特色航班分别为每
天上午10：00上海起飞11：15青岛
落地的SC4668次航班，每天14：15
上海起飞 1 5：3 0 青岛落地的
SC4662次航班，每天下午0：10广
州起飞3：00青岛落地的SC4676次
航班，每天20：30深圳起飞23：15
青岛落地的SC4682次航班，总数
为60个航班。

本报8月22日讯(记者
孟艳) 22日，新泰的仇

女士一家12 口开着4 辆
车，当天往返青岛，只为品
尝啤酒，感受一下啤酒节
的气氛。记者采访了解到，
啤酒节上出现不少赶场游
客，多是来自青岛周围地
区，开车来旅游，品尝啤酒
后立即赶回去。

22日，家住新泰的仇
女士一家12口人早晨7点
半出发，开着4辆车浩浩
荡荡赶往黄岛，11点到达
黄岛后，由黄岛的朋友招
待了一顿午饭，随后开车
赶往青岛，只为到啤酒节
感受一下气氛，喝几杯啤
酒。“自己平时做生意太
忙，一直没去过啤酒城，今
年有朋友在青岛安家，趁
周末来青岛感受一下气
氛。”仇女士说。下午3点
左右，仇女士一家人赶到
了啤酒城。记者看到，仇女
士一家12口人，年龄最大
的65岁，最小的23岁，除了
仇女士等几个女士不喝酒
开车外，其余人全部上阵，
每个啤酒大棚转了一圈。

“也不会喝醉，主要是为了
感受一下气氛，明天都要
上班，今天还要赶回去。”
仇女士说。

记者从各个啤酒大棚
了解到，今年省内游客赶
场族比较多，潍坊、淄博、
济南等地游客占多数。

啤酒节来了赶场客

当天往返

只为喝啤酒

啤酒节开通
特色航班
2000份礼品

向游客发出

“高空邀请”

在飞
往青岛的航
班上，空姐
向游客发出
邀请。


