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都市车界

□晓颖

玉树，一片卧于青海省
三江源头、曾经鲜为人知的
藏族热土，在 2010 年 4 月的
那场大地震后始终牵动着全
国民众的心。一方有难、八
方支援， 2010 年 8 月，在得
知了灾区教育重建工作急需
建校善款和学生文体、生活
用品之后，上海汽车旗下荣
威品牌的多名热心车主踏上
了“同饮黄河水 共助三江
源”荣威仁爱传递之旅，将
大爱奉献给最需要的人。

车队于 2010 年 8 月 6
日从山东淄博启程，历时

10 多天，行程 7000 公里。
一群不畏艰险、富于爱心
的勇士，驾驶着荣威 550 、
350 、 750 ，经受住了沿途
各种路况、多变天气和超
高 海 拔 的 考 验 ， 在 海 拔
4000 多米的青海高原上，
向玉树称多县康南小学的
孩子们带去了一份爱心，
完成了一次大爱无疆、挑
战自我之旅。

荣威车主奉献爱心

荣威品牌热心公益

据悉，此次“同饮黄河
水 共助三江源”荣威仁爱

之旅由淄博一位荣威车主提
出倡议，随即获得了荣威品
牌、当地车主和媒体的积极
响应。一位参与活动的荣威
车主感慨道：“我们 70 、
80 后群体不仅是当今社会的
主流力量，更是荣威车主的
核心人群。我们愿意以我们
力所能及之力，让无力者有
力，让弱小者前行。”

上海汽车荣威品牌一直
积极主动承担社会责任，从
2008 年的荣威 550 助力“子
墨基金”支援汶川教育重建
到今年的“博爱中国 仁爱
传递”荣威80 、 70 、 550 全
时数字演唱会，荣威品牌不

仅仅在产品质量上精益求
精，更在致力于以创新的方
式为品牌和企业建立一种热
心公益和慈善的新形象，深
化品牌“品位 科技 实
现”的价值诉求。

荣威车型首次进藏

前沿科技稳定发挥

值得一提的是，此次

“同饮黄河水 共助三江
源”荣威仁爱之旅是荣威
车型官方首次进入藏区，
奠定了品牌历史上的又一
里程碑。车主们所驾驶的
荣威 550 和荣威 350 ，在面
对高原低气压和崎岖山路
的挑战过程中，凭借 1 . 8T
全铝超高压涡轮增压发动
机和 1 . 5 升 VCT 高性能发
动机的稳定输出，表现游

刃有余。荣威 350 inkaNet
智能网络行车系统的实时
天气预报、实时路况导航
和车载对讲功能，在为旅
程带去了方便的同时，也
为车主们交流旅途见闻提
供了最佳解决方案。在旅
途中，车主们还以采集沿
途黄河水样和土壤标本的
方式，表达出车主们关注
生态环境的社会责任感。

同饮黄河水传递仁爱之音

荣威车主爱撒三江源


