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都市车界

9 月 1 日晚，充满前瞻
创意与跨界风尚的广汽本田
“歌诗图(Crosstour)品牌发布
会”在北京国贸大酒店隆重
举行，现场自由无拘的生活
场景展现以及精彩绝伦的现
代舞表演将来宾带入了美轮
美奂的歌诗图世界。广汽本
田执行副总经理姚一鸣表
示：跨界是创新的源泉，是
进步的推动力，是潮流，是

时尚，也是一种生活哲学。
汽车的不断发展也源自于人
们功能需求的一次次跨界融
合。而歌诗图将轿车、跑车
以及 SUV 三种车型的典型
价值创造性地融合，将为中
国用户带来全新的用车体
验。歌诗图的品牌价值是
“自由、浪漫、探知”，据
悉，其产品将于 10 月在全
国正式上市。 (若水)

科技未来感十足的舞台
灯光效果，台上豪华的全明
星阵容、火辣的车主唱将，台
下万人大合唱的劲爆场面，
这就是今年“博爱中国 仁爱
传递”荣威80、70、550 全时数
字演唱会济南站的现场。自 5
月起，荣威已经相继在北京、
南京、杭州举办了三场演唱
会，所到之处无不引起荣威
车主歌迷们的同声呼应。

80 后：气氛 High 到爆！

Roman 是典型的 80 后
男生。宅属性，爱 K 歌，嗜作
潮流引领者，有敏锐的时尚触
觉，于是，空间越级、设计时尚、
加入数字科技的荣威 550 便

成为他座驾的不二之选。谈起
爱车，Roman 用了四个字概
括：量身打造。而说到这次的
演唱会，他滔滔不绝：“我偏爱
校园摇滚风，这次的演唱会超
赞！我在现场还看见了车友会
里面很多朋友们。让我深刻觉
得这是我们专属的演唱会，我
们被需要、被重视，之前从来
没有在别的演唱会上体验过
类似的归属感，这种大家庭
的气氛太High 了！”

“把你的心、我的心串一
串，串一株幸运草，串一个同
心圆”——— 当屏幕上放出小
虎队《爱》的歌词的时候，全
场气氛再一次被火热引爆。
万千观众晃动着荣威 550 手

牌齐声跟唱，唱到动情处，不
少人甚至留下了热泪。

Roman 说：“我们 80 后
不是垮掉的一代，除了自我
奋斗，我们更注重慈善公益，
渴望为社会做些事情。另外，
荣威这次请来这么多一线明
星大腕真的太给力了！”

70 后：温暖到不想离开

Lilian 是外企白领，工
作中雷厉风行的她也有感情
细腻的一面。在本次演唱会
上，她深感触动，“想到舟曲的
近况，会觉得很难受，然而令
人欣慰的是，我们今天齐聚一
堂，就是为了帮助这些灾区人
民，让他们尽快重建家园。”

Lilian 说：“这次演唱会
很符合荣威品牌在我心目中
的形象——— 有品位，很时尚，
科技感十足，并且给我一种
尊荣的体验。周围都是荣威

车主，这是我们特有的集体
节日。”原本以为她会对老
狼、水木年华这些人更有兴
趣，没想到薛之谦出场时，她
竟然激动地站了起来，拼命

地挥着手中的荧光棒，俨然
是资深粉丝的架势。“我从他
选秀时就开始关注他了，他
的形象很好，完全符合我心
目中优质偶像的标准！”

演唱会结束后，Lilian 跟
着场内所有的观众一遍又一
遍地喊安可，久久不愿离去。
“我真的希望它可以长些，再
长些。演唱会并不是单纯的
捐款，而是邀请每个人都参
与到这种公益活动中来，以
文化凝聚人心，让慈善深入
了我们每位车主心里。我之
前就跟朋友骄傲地说：我去
看荣威的演唱会。今后，我更
可以自豪地说：我开的是荣
威车！” (晓颖)

气氛High 爆棚 爱心传不停
——— 80 、 70 后车主倾力参与荣威550 全时数字演唱会

9 月 4 日至 5 日，上海大
众汽车全车系路演亮相济
南，掀起了环保科技风潮。本
次路演活动，融汇了上海大
众的环保科技精神以及“城
市，让生活更美好”的上海世
博会主题，以“无限大众梦
想，缤纷城市生活”为沟通口
号，自 6 月 11 日在深圳启动
以来，已成功走过了宁波、西
安、成都、青岛、北京等 11 座

城市，之后还将陆续登陆上
海、长沙、天津、沈阳、包头等
全国 12 座城市。路演现场，
华鼎奖特邀明星亮相银幕，
阐述对“志·蓝行动”的理解
及环保理念。为了更好地宣
传上海大众的环保理念，上
海大众还在活动现场发起倡
议书，提倡低碳生活、注意节
约能源、增强环境保护意识。

(本记)

汽车市场上牌量数据显
示，7 月份，一汽马自达旗下
Mazda6 及睿翼累计销售
12377 辆，以 9 . 8% 的市场份
额再夺中高级汽车市场份额
第一名，继 6 月首度折桂后
蝉 联 冠 军 。这 标 志 着 由
Mazda6、睿翼构成的“钳”式
价值阵营，已成功打破了中
高级轿车市场由“雅凯”垄断
的旧有局面，一汽马自达已

逐步成为中国中高级轿车市
场的引领者。据了解，如此优
异的成绩，源自于“双拳战
略”的成功，其核心是强力塑
造Mazda6、睿翼两款产品各
自的差异化竞争力，拉开
Mazda6 和睿翼的市场定位
间距，从而构成“双拳出击”，
扼守中高级轿车市场两端的
局面，形成“钳”式价值阵营。

(周微)

一汽马自达7 月蝉联中高级轿车市场份额冠军上海大众汽车全车系路演亮相济南歌诗图品牌发布会在京举行
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