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齐鲁楼市·爱家

□张德生

国人都重天伦，爱团圆。家，是每个人
最牵挂的地方，最想回到的地方。装修好自
己的爱家，对每个家庭而言，都是生活中至
关重要的大事。

一年一度的中秋佳节即将到来，在这传
统的团圆节日期间，人们都沉浸在节日的愉
悦中。而“中国风”的家装情结在这种传统
节日中也更容易被激发。昨天刚闭幕的第六届
齐鲁家居博览会上，东易日盛装饰发布的最新
家装风尚主张，就赢得了消费者对中式家居风
格的普遍认同，展区内消费者络绎不绝。

秋季本身本是装修好时节，中秋前后又
刚好处于装修旺季，很多业主选择在这个时
段装修新房。秋高气爽，气候干燥，木质板
材不易返潮，涂料、油漆也比较容易干，避
免了天气潮湿这一大麻烦。但是，现在家装
材料日益丰富多样，风格迥异，消费者的选
择余地变大了，敲定家装方案反倒变得困难
起来，整个工程周期也变长了。

今年中秋假期与国庆假期前后相差五
天，两个假期加在一起有十天的放假时间，
纵观济南家居建材市场，从家居卖场到装饰
公司，从厂家到经销商，纷纷将目光锁定了
中秋小长假，很多商家都将两个假期合二为
一做整体促销。赠礼、抽奖、团购、集采、
秒杀、签售，在企业们不遗余力的促销之

下，开始逐渐火热起来。消费者如果能做好
安排，将凌乱的假期串联起来，家装大事可
望假期内得以解决。

据居然之家市场部工作人员介绍，近期
发现客流量和市场需求较七、八月份都有所
提升。中秋期间，商场将进一步以极大的促
销力度让利消费者，扎实做好每一次活动赢
得消费者的口碑。经营箭牌卫浴和马可波罗
瓷砖的华耐公司马经理也认为，消费者是非
常理智的，时间也是非常有限的。所以商家
要善抓商机，巧打节庆促销牌，实在让利。
毋庸置疑，消费者们对假日消费尤其是家装
建材消费的态度越来越谨慎、理性。经过长
久的观察，有部分消费者坚信十一期间各商
家会有更大力度、更低折扣的促销活动。况
且还有红星美凯龙世博家居广场和银座家居
中心店即将开业，因此并不急于在小长假出
手，但要中秋期间去货比三家。而还有一些
消费者认为在中秋小长假出手购买家具、建
材或进行装修，价格与十一基本没有差别，
而且还可以避免十一期间的“拥堵”，所以
要“先下手为强”了。

不管怎样，若能趁中秋和十一假期期
间，集中时间，依次敲定家装方案，再选购
建材、家具以及后期配饰，将极大节省家装
的宝贵时间。凡事预则立，中秋提前把整个
家装流程梳理顺畅，元旦即可入住新家，再
迎接下一个团圆节。


