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□爱家记者 朱俊义

有目标的逛展会

9月18日，记者在展会现场
采访时，一位姓杨的先生告诉
记者：由于中秋要回老家团
圆，国庆期间要出去旅游，只
好今天抽点时间来问一问装修
的事，东易日盛在全国很有名
气，今天特意来找东易日盛的
设计师聊聊。杨先生边说边从
提包里拿出了一张户型图让记
者看。

据东易日盛装饰展会现场
的负责人介绍，展会期间携带
户型图的消费者不在少数，很
多消费者都是有备而来。记者
注意到许多消费者来参观展会
之前都有所准备，这样至少不
会白跑一趟。首先，消费者可
以在装饰公司的展厅里找到和
自己户型相同的设计方案，在
观看设计方案后如果消费者有
时间还可让设计师陪同前往装
修现场参观。其次，消费者可
以在展会现场仔细比较装修中
的主材，欣赏不同材质和设计

样式的主材；各主材厂商在家
博会现场都展示了2010年最新
款式和花色的产品，最时尚的
主材铺贴和布局方法也让前来
参观的消费者耳目一新。最
后，消费者凭着户型图还可以
在展会现场下单购买最实惠价
格的产品。据圣象地板的王福
军经理介绍，我们这款96元每
平米的强化复合地板，是特意
从总部申请的直销价，几天前
这款地板还卖109元每平米。

回头单成为特色

由于家博会上很多知名品
牌推出了特价商品，因此展会
上出现了不少消费者下完订单
之后，第二天再次下订单购买
其他品牌产品的情况。格林德
斯地板的王总经理介绍说：这
次家博会上由于我们推出了49

元每平米的特价大尺寸地板，
许多消费者觉得机会难得，因
而展会上出现了不少回头单。

据了解，不少主材商为了
这次展会专门向厂家申请了特
殊价格，谈到特价大自然地板的
冯总经理说：“申请特价的目的，
除了直接回报消费者之外，还有
感恩的意义；毕竟大自然地板的
快速发展和广大消费者的支持
息息相关。为了这次展会，金
意陶将原价72元/片的通体砖降
到了19元/片，楚楚吊顶将原价
288元/平米的吊顶降到了98元/
平米，法恩莎将原价2260元的
座便器降到了399元。

木林森木门在此次展会上
也接到不少订单，一位别墅的
业主在展会上一次订购30套木
门。在展会上下订单，到商场
里交全款，已经成为消费者接
受展会经济的一种新模式。

着眼长远看收获

家电厂商将现场体验的销
售模式搬到了展会现场，松下
电器将VIERA 3D等离子电视
在展会现场演试，让消费者现
场体验3D电视的感觉，海尔、
海信、创维、史密斯、奥克斯
等厂商也在展会现场展示了最
新产品，让消费者驻足体验。

展会结束后，许多企业表
示参加本届家博会至少赚足了

二点：一是，双节促销战开始
前，让消费者对自己的品牌有
了一定的了解，许多消费者
已经提前预定了喜爱的家居
家电产品；二是，锻炼了促
销队伍，摸准了消费者对待
双节的心态，让促销团队提
前进入了促销状态，为双节
促销战的到来积累了一些经
验，同时也找到了自己产品
的不足并会及时加以弥补，力
争在将要到来的双节促销战中
取得领先业绩。

第六届家博会完美谢幕

消费者畅享家居家电盛宴
第六届齐鲁家博会历时三

天已经结束，展会期间近十万

人参观了家博会，展会现场消

费者订单热情高涨，即使在撤

展时还有不少消费者前来订购

参展产品。
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