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生活日报办报宗旨：

全心全意
为济南人民服务

齐鲁晚报核心价值理念:

办主流大报，树百年品牌

齐鲁晚报是由大众报业集团

主办的山东省唯一的省级晚报，

1988年1月1日创刊，由邓小平同

志亲笔题写报头，多年来一直是

山东省发行量最大、广告收入最

高、社会影响面最广的报纸。

创刊20多年来，齐鲁晚报一
贯坚持“为读者服务，与读者俱

进”的办报宗旨，坚持“服务读

者、奉献社会，成就自我—办主

流大报，树百年品牌”的核心价

值理念，不断创新内部运行机

制，不断强化职业道德与职业素

养教育，不断探索事业可持续发
展的规律，逐步形成了“以高素

质的员工队伍，生产高质量的文
化产品，满足读者高品位的精神

需求”这样一个良性运作模式。

在办报方面，齐鲁晚报一向
敢为人先。在全国报界，率先实

行全员招聘，率先实行卫星传

版，率先实行自办发行；在全国

晚报界，较早实现晚报早出，较

早实现彩色印刷，较早实现多元

经营。目前，齐鲁晚报在全省17

市同步印刷，日均发行量达到

150余万份，年经营总收入7个多

亿，年上缴利税超过2亿元。

齐鲁晚报在全国晚报都市类

报纸综合竞争力的排行榜上稳居

前10强，曾经名列第三。在世界日

报发行量百强当中位居第22名。

2005年至2010年连续入选中国最

具价值品牌500强，2010年品牌价

值17 .9亿元。齐鲁晚报是首批全国

新闻系统精神文明示范单位之

一，也是山东最先获得中国新闻
奖一等奖的报纸。

近年来，齐鲁晚报事业规模

不断壮大。2003年，大众报业集

团将另一张子报生活日报整合

到齐鲁晚报旗下，实行一套机构

两张报纸的运作模式；2004年，

齐鲁晚报创办日新传媒投资公

司，并且投资矿泉水项目，创办

齐鲁地产和齐鲁第一财经电视

频道，开始了多元化发展的尝
试；2006年，集团又将拥有的时

尚类杂志《城色》和权威新闻门

户网站“大众网”，交给齐鲁晚报

一体运作。于是，齐鲁晚报报系
初步形成：与晚报并行的有一报

一刊一网；在晚报之下的有投资

公司、调查公司、会展公司、律师

团、艺术团、青年话剧团、爱乐乐

团、品牌运营中心、新闻呼叫中

心、九个地方新闻中心、书画院、

棋院、电子音像出版社、电视房
产财经频道等等。2007年，创办

不久的“齐鲁晚报手机报”用户

突破80万大关；参赛不久的齐鲁

晚报国际象棋队一举夺得全国

国际象棋甲级联赛冠军。2 0 0 8

年，齐鲁晚报棋院所属棋手在首

届世界智力运动会上获得4金2

银1铜，金牌数列全国第一位(全

国共获金牌12枚)。为此，山东省

人民政府通报表彰：齐鲁晚报棋
院获记集体一等功，四人获“山

东省劳动模范”荣誉称号。

生活日报由大众报业集团主

办，是山东省第一张都市生活类晨
报。生活日报是济南最具影响力的

主流媒体之一。

生活日报的宗旨：全心全意为
济南人民服务。

生活日报是除齐鲁晚报以外

济南市家庭订阅量最高的报纸，拥
有为数众多的忠实读者，他们的年

龄主要集中在25—45岁之间，是收

入最多、文化程度最高、消费理性

最强的读者群体。

目前，生活日报日出40版，彩色

印刷，在报纸结构上，开创了“每日

新闻+纵深报道+专业专刊”的板块

模式，强化了时效性、实用性、知识

性功能，满足了多层次读者的需求，

已为省内众多报纸所效仿。

生活日报以其省城家庭第一
报的强大影响力，成为主导济南生

活时尚、消费观念和文化品位的不
可取代的强势媒体，并因此而博得

日用消费品、化妆品、服装、家电、

通讯、汽车、房地产、保健品等商家

客户的青睐。

优势：

▲生活日报是除齐鲁晚报以

外济南市家庭订阅量最高的报纸。

▲拥有许多忠实读者，年龄主

要集中在25-45岁之间是收入多、

文化程度高、消费理性强的读者群

体。

▲生活日报成为主导济南生

活时尚、消费观念和文化品位不可

取代的强势媒体。

2009年11月，生活日报发起“大家来买爱心菜”公益活动，帮助遭受雪灾的菜农。

国务院副总理回良玉亲切接见齐鲁晚报记者郭建政。

2010年齐鲁春季车展开幕。


