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今日德州·经济

两节之间有六天，商家也当假期待

不是节假日商家也促销
本报9月26日讯(见习记者 曹

宏源) 今年的中秋节、国庆节被誉

为史上最零散的双节，中秋结束后从

25日至30日大多数人都有六天的工

作日，面对这几天时间，德州多数商

家没有停止促销活动，而是持续进行

了“非假日”营销大战。

三天中秋假期，对于商家的意义

是“假日消费”，因此德州一些商家纷

纷推出了各式各样的让利、促销活

动。从25日开始，当上班族们又回到

工作岗位时，商家也开始转换思维，

应对“十一”前的这段“空当期”。

“厂家让‘十一’开始打7 . 5折，

我们从中秋就开始了7 . 5折的让利

活动。”德州一女装专卖店的销售人

员说，“今年假期特别零散，特别多，

因此经理就决定从中秋开始进行19

天促销活动，希望市场有个好反应。”

德百集团企划部一位负责人告

诉记者，德百集团所属各商场都做出

了相应活动，将假期分为了三阶段进

行营销。这六天的促销与中秋也略有

不同，考虑到消费者心理，中秋让利

的价格这几天不会进行回落。此外，

这段时间的宣传也将直接影响到“十
一”期间，算是为黄金周“热身”。

记者在国美电器德州店发现，商

场已经挂出了19天无差价的活动条

幅。据店长何剑介绍，针对今年双节

分开的情况，国美从21日开始就开

始“放活动”，并将持续到“十一”结

束。针对这几天上班时间，商场还特

别在晚上延长闭店时间三小时，方便

下班后的消费者前来选购。

记者了解到，德州多数商家没有

按照法定休假时间将促销分隔开，

而是进行了统一的“打包”销售，

延长促销时间。这六天具有承前启

后的作用，一些商家抓紧这段时间

消化夏季库存，“折上折”在这段时间

比较明显。新产品也进入上市季，这

几天新品陆续到货，双节零散商家促

销不“零散”就成为了这个秋季的特

殊现象。 商场打出了各种促销广告。 本报见习记者 苏超 摄


