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创意成文化产业发展灵魂

从“山东制造”到“山东创造”
本报记者 刘爽

9月29日下午，4岁半的崔海林

躺在创意设计展示馆内的一把创意

椅子上舍不得离开。“椅子既舒服又

漂亮。”他说。展区的工作人员介绍，

椅子由山东工艺美院学生设计，已申
请专利。椅子根据人体力学原理制作
而成，由十几个海绵做的“椅背”组
成，人坐到上面会感受到四周都有支

撑感，可以缓解疲劳，且新奇美观。

2008年山东第二届文博会上，

组委会就提出了“创意是连接文化

和财富的桥梁”的观点，创意产业

开始成为文博会一大亮点。今年的

文博会，更是充分通过创意产业发

展论坛、动漫创意大赛以及文化创

意周等板块，为创意产业提供了充

分的舞台。

数字动漫展示馆内全面展示了

近年来山东动漫产业发展成果，等离
子影视墙上循环播放山东动漫企业

的原创作品《少年岳飞》、《泰山》、《山

东好汉武二郎》等。

来自山东省统计局的数据表明，

2009年全省文化产业增加值1040亿

元，同比增长15%，继广东、北京之

后，山东文化产业增加值也突破千亿

元。

深厚的文化资源能否为我省

发展文化创意产业创造得天独厚

的条件？在9月29日上午召开的山

东文化创意产业发展论坛上，北京
大学文化产业研究院副院长陈少

峰提出这样的观点：“文化资源丰

厚有时反而会限制文化创意产业

的发展，这是一把双刃剑。”他

指出，不少文化资源丰厚的地区

相对比较保守，受到传统文化限

制较多，反而影响了创新。作为

文化资源大省，山东的文化创意

产业面临资源整合、品牌打造、内

容原创等几大软肋，文化创意产业

大而不强的现实不容回避。

山东社科院党委书记、院长张华

总结了我省文化创意产业发展面临

的实际问题：垄断体制导致相关部门

不求创新；社会心态趋向于急功近

利，不少人追求“秒杀”、“山寨”，不肯

开发好的创意；不少管理者对创新还

不适应，潜意识里有种恐慌。“下一步
我省文化创意产业发展将面临重大

转型和升级。”

山东省委宣传部副部长高玉清

表示，投资者逐渐将投资方向向文化

产业转移。山东作为文化大省，将争取

在下一个五年计划中使文化产业产值

翻两番，增至4000亿元，占到国民生产
总值的6%-7%，成为山东的支柱产业。

为实现这一目标，山东省今年8月设立

了10亿元的文化产业投资基金，其中

2010年首期投资基金4亿元。

“文化产业的灵魂就是‘创

意’。只有资源是不行的，创新不足
反而会成为一种束缚。”陈少峰举
例说，低层次的盲目开发如果不加

以正确引导，急功近利，只能造成

对资源野蛮的逐利性破坏。比如丽
江经过一系列开发，原本的土著民

族几乎全部迁出，取而代之的是酒
吧等现代娱乐服务设施，丽江本身

的特色已经越来越少，长远下去必

将付出惨痛代价。

陈少峰指出，简单开发资源获

益有限，要充分利用山东的文化资
源，必须有创意。例如青岛、济南等

地搭建文化产业集聚园，一定要想

办法进入数字文化产业模式，用文
化产业的思维方式去操作制造业，

才会更胜一筹。
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一把根据人体力学设计的椅子

“秒杀”心态限制发展

只有资源是不行的

“资本和技术主

宰一切的时代已经

过去，创意的时代悄

然来临。”这句从美

国硅谷到华尔街的

流行语，已经引起共

鸣。在第三届山东文

化产业博览交易会

上，文化创意大赛、

广告创意大赛等活

动无不告诉我们，山

东的创意产业正在

蓬勃发展，从“山东

制 造”到“山 东 创

造”，创意产业成为

推动我省经济发展

的一大亮点。

当代气息浓郁的群雕让观众感到新鲜。 本报记者 陈文进 摄

●菏泽馆

不一样的“牡丹城”

一朵朵鲜艳的牡丹，把

菏泽馆装饰得与众不同。

“中国牡丹城”几个亮丽的

大字，就已把本届文博会菏

泽馆的主题凸显了出来。

菏泽市委宣传部干部

科科长朱雷介绍，与往届不

同，此次文博会上他们侧重

展示的是“牡丹城”的内涵。

“以前更多的是形象展示，

而这次突出的却是牡丹的

相关文化产品，展示‘牡丹

城’内在的东西。”

在菏泽馆中，除了争奇

斗艳的66盆盛开的牡丹花

外，还有与牡丹相关的20

余种文化产品。

本报记者 李文鹏

●枣庄馆

“拉魂腔”来到文博会
电子屏幕上滚动展示

着台儿庄古城的街景，舞台

上是俗称“拉魂腔”的柳琴

戏，现场还有人在制作“墨

乡锦绣”，这些充满地方特

色的文化场景，无不让人们

感受到充满乡土气息的枣

庄民间文化元素。

“这是我们第一次把

柳 琴 戏 带 到 文 博 会 上

来”，枣庄市青年艺术团

团长周浩介绍，柳琴戏作

为枣庄当地的艺术种类，

无疑是当地特色文化的典

型代表。

除了柳琴戏的表演，枣

庄馆内还有当地的民间缝

绣、出土文物、石雕、土陶等

的展示。

本报记者 李文鹏

●东营馆

“黄河口”气息扑面来
在“黄三角”开发进入

国家战略之后，“黄河入海

口”无疑更加成为东营的靓

丽名片。进入文博会东营

馆，参观者就能感受到扑面

而来的“黄河口”气息。

“黄河口是我们这次文

博会的主打品牌，在世界上

也是唯一的品牌。”东营市

委宣传部文改办主任巴绍

东说，尽管黄河流经的地方

非常多，也有不少地方打黄

河的品牌，但黄河入海口却

只有一个。只要说到黄河入

海口，就能想到东营。因而，

“黄河口”就成了东营的天

然名片。

本报记者 李文鹏

●泰安馆

“泰山封禅”到现场
从远处望去，泰安馆

的“中华泰山封禅大典”

场景格外醒目。每天五次

浓缩版的“泰山封禅”表

演，总能让参观者驻足。

“我们今年突出展现

的就是泰山文化，显示泰

山 文 化 特 有 的 深 厚 底

蕴。”29日，泰安市委宣传

部的一位工作人员介绍，

他们把最能体现泰山文

化特色的“泰山封禅”大

典搬到了文博会上，实景

展现古代帝王“泰山封

禅”的盛况。

除了浓缩版“泰山封

禅”的表演，在泰安馆中

还能看到泰安皮影戏、宁

阳十字绣等民间传统文

化元素的展示，还有充满

现代气息的 4 D 影院，供

前来参观的人们进行体

验。

本报记者 李文鹏
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