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重点

回报社会
的高度自觉
本报记者 卞文超

大众报业作为有社会公信力、有社会责任感的大型传媒集团，在

全国同行业中享有盛誉。十年来，在提升强大舆论引导力的同时，集

团把回报社会作为鲜明而坚定的指向来践行，显示出健康的成长轨

迹和高度自觉。

涌泉恒报

滴水恩

2010年夏天，沂南县马牧池小

洼村，一股清冽的井水喷涌而出。新

打的水井深达455米，可为山区300

多户近千人提供吃水用水。这是大

众报业集团为沂蒙老区打的第三眼

超过300米的深井。井水中流淌着70

余年绵绵不绝的情谊。1939年，大众

日报创刊于沂水县夏蔚镇云头峪
村，报纸印刷所就曾设在沂南县小

洼村。战火纷飞的年代，160多名乡

亲为掩护这份事业献出生命。

事业用鲜血和生命铸就。今天

身居闹市广厦，大众报人始终牵挂

诞生地那间小茅屋。大众报业集团

自挂牌成立后，党委明确了一条思

路：每年至少要为老区办一件实事。

自2008年起，大众报业集团联合省地

矿局，连续三年斥资近200万元为沂

蒙老区打井，解决当地村民吃水、用
水难问题。

集团各媒体迎来的新闻新兵，

不变的第一堂课是寻根。从传统中

汲取宝贵的精神力量，大众报人开

启新的征程。

打造平台

服务大众

2000年大众报业集团挂牌成立。

锐意进取的闯劲儿，显示出大众报人

敢为人先的魄力。坚持党性、服务人

民，是党报集团始终不变的神圣使命。

作为山东文化产业的排头兵，大众报

业集团直接参与推动社会发展，在大

型社会活动中引领时代新风。

2010年9月，第三届山东省文
博会拉开大幕。四年前，文博会初

绽齐鲁大地，就由大众报业集团具
体组织实施，全方位展示山东文化

建设成就、地方特色、著名品牌以

及产业化进程和发展战略，文博会

品牌一炮打响。如今两年一届的文
博会，已是齐鲁一大文化盛事。

参与筹备全省乃至全国大型

活动，必须具备相应的驾驭能力。

以强有力的舆论引导力和广泛的

社会影响力为基础，大众报业集团

成为大型活动的主力军。2009年，

山东迎来第十一届全运会，大众报业

集团调动所属各媒体资源，举集团之

力为全运会报道服务。一次体育盛

会，成为宣传山东的绝好机会。

让爱心

汇聚成力量

汶川地震后，省委宣传部、大

众报业集团等主办的“鲁川血脉

情”大型赈灾义演募捐活动，募集

善款4亿多元，当晚大众报业集团

即捐出200万元。2010年玉树地震，

集团集体及个人再捐善款168万

元。舟曲发生特大泥石流灾害后一

周时间内，大众报人发起的“同舟

共曲”赈灾募捐会，筹得价值近百

万元的善款和物资。连年开展“慈

心一日捐”活动，在集团已成自觉
行动。

集团成立十年以来，报人的

目光始终没有离开对弱势群体的

关怀。2002年，大众日报面向全

省，率先发起了救助高考特困新

生公益活动，集中报道了一批身

在寒门、奋发图强的优秀学子典

型。报道一经推出，社会反响强
烈，演变成一场声势浩大的爱心

总动员。至2009年，“心系寒门学

子”助学活动共发放助学金1 . 5亿

元，帮助8万余名寒门学子顺利跨

进大学校门。

在奉献中

找到媒体价值

十年栉风沐雨，在大众报业集

团大家庭中，共同的追求召唤着每

个成员，在奉献社会的过程中找到

媒体的价值。

2010年教师节到来前夕，“大

众报业杯”山东高校十大优秀教师

评选，为工作在教学一线的杰出奉
献者颁发奖杯。这是大众报人每年

发起组织上百场公益活动的一个

缩影。

齐鲁晚报在品牌建设中，致力

于支持公益事业。齐鲁晚报棋院作

为全国唯一一家由新闻媒体运作

的棋院，发展了山东的棋文化，已

成为山东乃至全国棋类行业响当

当的品牌。高考助你一“笔”之力、

民工招聘会、新春音乐会、齐鲁房
展、车展、山东国际教育展、国际象

棋职业联赛、高考咨询活动等，齐

鲁晚报每年举办的公益文化活动

有50个之多。

集团14报5刊1网站各条客服
热线、活动热线、读者热线，线线连

接着集团与读者的心。

大众日报资助寒门学子公益活动。 (资料片)


