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财经

专访格力电器总裁董明珠：

“格力要做冰箱？

纯属误读！”
文/片 本报记者 仲爱梅

首届中国山东服装家纺

国际博览会开幕
本报济南9月29日讯(记者

仲爱梅)首届中国山东服装家纺
国际博览会28日在济宁曲阜孔子

文化会展中心拉开帷幕，记者从博
览会上获悉，本届博览会不仅专门

邀请了一批国内外专业采购商参
与，为鲁企提供了广阔的市场平

台，还特别设立了“服装年度大奖”。

尽管国际金融危机的阴影尚

未离开，我省服装家纺企业却经

受住了“风暴”考验。数据显示，今

年1-6月份全省经统计的1644户

服装规模企业中，实现生产总量
15 .9亿多件，同比增长了19 .73%；

实现销售收入806 . 9亿元，同比增

长了29.45%。

“2009年我省服装经济运行

平稳发展，没有出现所谓的‘大起

大落’，比全国平均降幅少11个百

分点。特别是一些知名企业，包括
山东舒朗、新郎、即发、如意等。”

在28日举行的2010中国(山东)服
装家纺国际博览会上，山东省服
装行业协会相关负责人表示。

4家鲁企赴德国上市
德交所成通往欧洲资本市场的新途径

本报上海9月29日讯(见习记

者 张鹏飞)目前，共有4家山东

企业在德意志交易所成功上市，

占到了德交所上市中国企业总

数的六分之一，德意志交易所正

逐渐成为山东企业乃至中国企

业通往欧洲资本市场的新途径。

9月28日，第三届德意志交

易所中欧资本论坛在上海举行。

目前，共有24家中国企业在德意

志交易所成功上市，其中有4家
是山东企业，分别是工友机械、

新光亚洲以及今年5月上市的欧

亚地产和8月上市的青岛麦迪绅

集团。据悉，有7家公司是在2010

年上市的。

与全球其它证券交易不同，

德交所运营模式不是靠收取上

市费用营利，而是获利于股票交

易的流通性。德交所的流通率在

欧洲各交易所中排名第一。

据悉，德交所上市企业主要
涵盖绿能、机械、医疗、高科技工

程、房地产行业等，这对于山东

企业来说，选择在德交所上市会

获益于行业优势。6月份，德交所

与山东省政府合作，开展了IPO

候选企业专题研讨会，并确定了

山东企业12个月内在高级市场

实现首个公开发行的目标。

靠微波炉起家的格兰仕全面

进军包括冰箱、洗衣机在内的国

内白电市场，生产电视的创维开
始以OEM的形式生产“创维牌”

冰箱，康佳、TCL纷纷做起了地产
生意……前不久，格力也传出了

要“进军冰箱领域”的消息。

29日，当格力电器总裁董明

珠现身济南并接受本报记者独家
专访时，却断然否定了这一说法：

“格力不会搞多元化，说格力造冰

箱，纯属误读！”

进军冰箱领域是谣传

“每个人、每个企业都有不同的

位置，我只想做一件事，格力也是。”

及肩长发、柔美的针织开
衫……眼前的董明珠尽管与传闻
中的“铁娘子”形象存在不小的差
距，但一开口，其“铁腕”作风还是

展露无遗：“专业化还是多元化？

当然是专业化了！格力只做空调，

这一点不会改变！”

可坚持走专业化道路的格

力，近日却频频传出“要进军冰

箱领域”的消息。这一传闻其实
来源于不久前格力董事长朱江

洪在接受媒体采访时发表的一

段话。

“其实事情根本就不是这样

的，说我们格力要造冰箱，根本就

是媒体的误读！”谈及此事，一向
敢言的董明珠又“放炮”了：“朱董

接受采访时我就在现场，他其实
是在媒体诱导下才说了那段话

的，有前因后果，只是没想到最后

被断章取义了。要是当时媒体问
的是我，我会很明确地告诉他：格

力不做冰箱！”

不做冰箱，甚至也不会像其

他家电企业一样打房地产的主

意——— 在董明珠看来，后者尽管

蕴含暴利，却容易令人浮躁，继

而迷失家电生产企业的本性。

“每个人、每个企业都有不同的

位置，我只想做一件事，格力也
是。”

未来还要继续做空调

“对于格力来说，还有太多的

技术需要我们去开发，远没有到

某些人所担心的‘触摸到天花板’

的地步。”

至于格力电器 2009 年年报

中披露出来的格力小家电业务，

董明珠的态度则显得有些无奈。

“格力的确收购了集团的小家电

产业，但那其实是为了挽救格力

的品牌，以免格力的品牌因小家

电‘贴牌’而受损。”她说。

“尽管小家电被格力电器收
购后自主研发能力大大增强，营

业收入也从过去的一两个亿上

升到现在的10亿元，但它一直是

独立经营的，与格力只做空调的

战略并不冲突。”董明珠说。

很显然，这位“铁娘子”对空
调行业信心满满。半个多小时的

采访中，她多次强调了格力执着

做空调的决心：“格力未来肯定还

是要继续发展和壮大的，但肯定

还会是在空调领域。”她说，理由

是“国内的空调市场还很大，除了

一般家庭和公共场所之外，军舰、

飞机、火车等等很多领域也都要
用到它；对于格力来说，还有太多

的技术需要我们去开发，远没有

到某些人所担心的‘触摸到天花

板’的地步。”

谁是老大年底见分晓

“半年报能说明什么呢？至少

也要等到年报时再见分晓吧。”

2010 年 8 月 19 日，格力电器

发布 2010 年半年度报告；8 月 30

日，美的电器 2010 年半年报出

炉。

两家上市公司的半年报显
示，2010 年上半年格力电器总

营 收 2 4 9 . 5 7 亿 元 ，净 利 润
15 . 73 亿元；而美的电器的总营

收 为 3 9 0 . 2 5 亿 元 ，净 利 润
17 . 89 亿元。

一石激起千层浪，因为这两

份相隔不足半月的半年报，国内

空调行业平地里生出了许多事

端。

谁才是国内空调业的“老

大”？对于这个问题，素来敢言直

言的董明珠却选择了不予置评，

一如她不屑于回应媒体、网络对

她的诸多评价。

“半年报能说明什么呢？至少

也要等到年报时再见分晓吧。”拢

拢耳畔垂下的头发，这位“铁娘

子”笑着说，看似不经意，实则信

心满满。

专业化还是多元化？

对于利润越来越稀薄的国

内家电生产企业来说，答
案似乎已不言自明，特别
是当此前一直宣称“我们
只做空调”的格力也传出
了要“进军冰箱领域”的消
息时。

然而，29日，当格力电
器总裁董明珠现身济南并
接受本报记者独家专访
时，却断然否定了这一说
法：“格力不会搞多元化，

说格力造冰箱，纯属误
读！”

格力电器总裁董明珠接

受本报记者专访。


