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糖酒会百余特装展位布展
所有标准展位已准备完毕

新人买着贵 宾客嫌累赘

婚礼喜糖成“鸡肋”？

本报10月3日讯(见习

记者 林媛媛) 结婚发喜
糖是中国的一个传统，可
是，现在喜糖价格贵，人们
因为健康问题不太敢多吃，

喜糖成了困扰新人和宾客
的一个问题。

10月3日中午，在广告
公司上班的小李参加了朋

友的一个婚礼，临走领了一

小袋喜糖。小李说，她每年
都参加好几场婚礼，每次都
一两袋喜糖，扔在家里从来
没吃过，等到放的时间长
了，打扫卫生的时候就扔掉
了。小李解释说，现在人们
都重视健康，谁还吃糖啊？

殊不知，买喜糖花费可
不小。前几天刚结婚的赵先
生告诉记者，他精打细算，

喜糖还花了八百多元。

马上要办婚礼的小李和
小张也正在因为喜糖的事情
犯愁。小张告诉记者，她不想
买喜糖，而是想用一些其他
的小物品代替。她说喜糖没
人爱吃还那么贵，纯属浪费，

不如定做一些特别的小礼
品，实用又有意义。但是双方
的家长都不同意，他们认为
吃喜糖是中国人的传统。

记者就这一问题做了
随机采访，大部分市民表示
参加婚礼拿回家的喜糖大
部分都扔掉了。针对用小礼
品代替喜糖的意见，大部分
青年人都能接受，但是中老
年市民认为虽然喜糖不实
用，但是传统不应该丢，可
以考虑以后少给点。

宾馆普涨百元 订房要等10日后

本报10月3日讯(记者
王光照 实习生 亓玉慧)

泉水带火了省城旅游，加
上糖酒会临近，省城商务宾
馆“一室难求”。原来189元的
标准间价钱涨到了369元，即
使是如此高价，大多数商务
宾馆仍然表示，现在已经客
满，订房要等10日之后。

3日上午，记者走访了
位于解放路、泉城路、黑虎

泉西路、二环东路、工业南
路、山大路等路段20多家商
务宾馆，发现宾馆都已经客
满，而且房间价格普遍涨了
100多元，除少数几家标准
间价格是200多元以外，大
多数宾馆标间价格已经涨
到了300元以上，在解放路
上一家生意不错的商务酒
店，原来189元的标间一下
涨到了369元。

出租车行李多的不拉，距离近的不拉

“十一”长假 又遇“拒载风”

本报10月3日讯(见习记

者 孟敏 任志方 ) “十

一”长假，省城迎来新的客流

高峰，很多出租车也不再为

客源少发愁。而另一方面，很

多外地游客反映，长途坐车
难，出了车站，短途打个的也
难，在长途汽车总站，多数乘
客出站后就在济泺路打车，

在近一个小时内，记者就看

到有十来位乘客遭到出租车
拒载。

长假来济南玩

购物多打不上车

“问了四五辆出租车，都

不拉我们，说我们行李多，装

不下。”在长途汽车总站东门

前，记者遇到一对中年夫妻

要去黄台路，在这里等了20多

分钟，一直没能打上车，“没想

到会因为行李被拒载，后备

箱能装下行李，就是嫌麻烦

不拉我们，真是没办法。”

夫妻俩是淄博人，这次

趁假期来济南玩儿，顺便买

了些工艺品回去，“行李不
沉，但拎着坐公交车，还真是

很不方便。”夫妻俩一边摇
头，一边拎着俩纸箱，无奈地

去挤公交车了。

出租车上已经有乘客，

还主动去拉其他乘客，一看

不顺路就拒掉，这种又“拼

车”又拒载的现象，很多市民

都经历过。山东大学的张小

传过节回家，就经历了一次

被迫拼车，“路上司机说顺

路，不影响时间，还没等我同

意，就又拉了俩乘客”。拼车
是按人头收费，一辆车拉了

仨人，司机一趟赚了三趟的

钱。

“你们别在这边打车，不
好打，去那里红绿灯多，司机

都不愿去。”山东省交通公安

处的执勤人员告诉我们，司

机说不顺路往往是借口。

司机只接“长途”客

宁肯空车绕圈子

“师傅，去生产路，走

吗？”中午12点15分，记者在

长途汽车总站打车。“不拉，

不拉。”接连几位司机空着

车，一摇手就走了。

在长途汽车站广场西口

附近，记者见停着很多辆空

车，又过去询问是否能去生

产路，多次被拒载，记者追问

一位司机：“为什么不去那

里？”这位司机表示，他们节

假日只接“长途”客。

记者一直没能打上车。

“这些司机空着车在这里转

了好几圈了，什么不顺路、有

乘客预订都是借口，主要是节

假日都想接‘长途’客。”山东

省交通公安处的执勤人员告
诉我们，还是去坐公交车吧。

本报10月3日讯(记者
马云云 王光照) 3日，糖

酒会进入布展阶段，100多个
布置特装展的企业已委托施

工单位进馆施工，与此同时，

两个展馆的所有标准展位已
全部布置完毕，6日至7日，参
展企业将陆续进馆，在展馆

内摆上产品，静待糖酒会开

幕。

3日下午，记者在济南国

际会展中心看到，不少工人

正在会展中心门前和展馆内

搭建展台，会展路两侧甚至

也已搭上了展位。展馆内，一
些参展展台已经具备雏形。

在一层和三层展场，标准展

区已经搭建完毕。

山东国际会展管理有限

公司总经理何元清介绍说，

按照原先计划，本届秋季糖

酒会的特装展的布展工作从
5日开始，7日标准展才可以

入场，但由于此次展会规模

大，参展商数量多，有关方面

决定将特装展的布展时间提

前到了3日。

据了解，标准展位占地9

平方米，高2 . 5米，搭建工作

由组委会实施，特装展位则

为展馆室内或室外空地上按

任意面积划出的展出空间，

其设计和搭建由企业自行解

决。

何元清介绍说，3日至5

日，进展馆的均为施工单位，

6日至7日，所有参展企业将

陆续进入展馆，将货架、产品

摆放在展台内，迎接糖酒会

盛大开幕。

酒类商标成为糖酒会新卖点

“亲人”商标寻“亲人”

本报10月3日讯(记者 李飞

通讯员 杨海 王冰) 离糖酒

会开幕还有几天时间，商家刚刚开

始布展，酒类商标却成了新亮点。3

日，济南的龙先生一口气将自己注

册的10件白酒商标提前摆上糖酒会

“销售”，引起众多酒厂的关注。

全国糖酒会被誉为“天下第一

盛会”，经营者和市民将自己的酒

类商标提前摆上展会，成为会展经

济的新亮点。3日，济南市民龙先生

率先亮出自己的“亲人”、“亲人福”、

“七上八发”和“齐齐发”等10件酒类

商标进行“销售”。据介绍，2005年在

济南举办的秋季全国糖酒会的火爆

景象给龙先生留下了很深的印象。

随后，他便设计了多个酒类商标，先

后注册了7件“亲人”系列商标等。

龙先生说，这些商标很适合酒

类，温馨、独特、喜庆。“希望能在糖

酒会上为亲人系列酒类商标寻找

到‘亲人’。”

为了提高品牌知名度，参加糖酒会的商家从3日开始便倾力打造户外广告，省城工业南
路、解放路、舜耕路三条街道出现14米高的酒水广告门楼，另外过街天桥广告、造型广告、小

模型广告也同时“争芳斗艳”。

本报记者 王光照 马云云 摄影报道

“高门楼”争芳斗艳


