
在高尔夫比赛中，只要泰格·伍兹参赛，别的选手似乎只能争夺亚

军了。他真的完美到无懈可击了吗？不是！据数据分析，他的大力挥杆长

射和进洞技术是优势，而障碍技术平平(泰格在高尔夫协会巡回赛的

“沙坑救球”上仅列第 61位)。面对这块技术“短板”，他该如何做？

就像学生刚考完试，语文 80 分、数学 50 分，想必家长和学生会

把精力多用在糟糕的数学上。聪明的泰格不这样做，他只对“障碍技

术”这一弱项进行了适可而止的改善，一旦达到足够水准，他和他的

教练组就把注意力集中到他们认为的重点工作：改进和完善泰格盖

世无双的挥杆优势。

这个故事告诉我们，那些取得成功的人或者企业，都有一个好

习惯——— 全力发挥自己的优势。

军事家和棋手早已懂得这样的道理：在自己擅长的地方与对手

战斗。这样的一幕，我们在山东白酒行业本土企业的突围中可以看

到。当扳倒井、景芝、趵突泉、泰山生力源研发经年，修成正果了“芝

麻香”；在“中国低度浓香发展大会”上，中国酿酒工业协会授予我省

古贝春、扳倒井、趵突泉、景芝、孔府家、兰陵、花冠、泰山生力源为

“中国低度浓香型白酒著名企业”，也就是当我们企业家真正发现自

己在制造、销售终端和区域市场布局的优势并发扬光大时，对手所

谓品牌和技术的壁垒往往脆弱的像一层纸。

“天下第一会——— 2010 全国秋季糖酒副食品交易会”将于 10

日在济南开幕。在向大牌公司学习的热潮中，在急于补课的鼓噪中，

我们更应清醒认识到，唯有优势能让你取胜。
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