
红酒展区

成万国博览会

本报济南10月8日讯

(记者 杨传忠 张鹏飞)

葡萄美酒、各国美女，

让本届糖酒会的红酒展

区抢尽了风头，济南舜耕
国际会展中心仿佛开起

了万国博览会。首次开设

专场的红酒一下撑起了

糖酒会的半边天，其中布

展的外国红酒占了75%

以上的份额。

早上9点，记者来到

了上海醍恩酒业集团位

于舜耕国际会展中心

1T02展位，这里早已经被

前来洽谈合作的经销商

围得水泄不通。醍恩酒业

负责现场招商的区域总
监张总告诉记者，糖酒会

还未开始他便已经接了

数百个预约电话，市场反

馈远远超过预期，“今年

是名副其实的中国红酒

年，尤其是进口红酒，在

过去的五年销量增长近5

倍”。

国内最大进口红酒

运营商之一的广州富隆

酒业9月份也在济南开

出了第一家连锁店，全

面进军山东市场。高级

市场专员陈馥告诉记

者，自 2008年起，中国

就坐上了世界葡萄酒消

费量的头把交椅，平均

每年就能喝掉近9亿瓶

红酒。一家德国酒代理
商甚至搬来了一整只烤

火腿让大家配酒品尝，

“1万多块，比整只牛都

贵，我们就是想营造出

一种红酒文化氛围。”

招商的工作人员告诉记

者。

高端白酒或掀新一轮涨价潮
省内白酒多不跟“涨”

本报记者 邢振宇 马云云
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重点

鲁酒军团占据过半展位
欲借糖酒会再冲全国市场

本报济南 10 月 8 日讯(记者

李克新 见习记者 张鹏飞) 全

国秋季糖酒会 8 日在济南预展。在

水泄不通的主会场，东道主鲁酒军

团占了糖酒会的过半展位，沉寂了

一段时间的鲁酒欲借糖酒会东风
走向全国。

8日上午9点，开门不久的济

南国际会展中心已经被参会人员

挤爆。济南国际会展中心二层主

会场，除了中糖公司50年战略合

作伙伴一枝笔莱阳梨汁外，其他特

装展位，全部被酒企业占据，其中

90%是白酒企业。整个会场，除了茅

台、五粮液、汾酒、西凤这些老名牌

酒家外，过半展位被鲁酒占据。

在主门厅，紧挨着茅台展位

的是在本届糖酒会四处唱响鲁酒

芝麻香的国标制定者景芝酒业；济

南趵突泉则占据了茅台西侧的有

利位置，这是趵突泉在本届展会上

的第三个展位。主会场里，更是鲁酒

军团的天下，山东扳倒井的展位中

心，是一口大大的仿真国井，与中国

国井形成了和谐搭配；泰山生力源

突出了泰山特曲和五岳独尊两大

子品牌，两大领军企业共同搭起了

主会场的核心。在核心展区周围，山

东兰陵、花冠集团、古贝春、景阳冈

酒业、百脉泉酒业等，形成了强有

力的支撑。

除了主会场，在济南国际会

展中心广场上，鲁酒军团更是技

高一筹。在主会场入口处，济南趵

突泉两个展位一东一西留住参展

者的眼球；来自枣庄的帝豪酒业
加入其中，意在不放过每一位参
展者。广场上三个大牌坊广告，也
分别被鲁酒企业扳倒井、景芝、兰
陵所占据。

借势东道主，鲁酒军团在本届糖

酒会预展上，已胜一筹。面对来自全国

的经销商，摆上桌的鲁酒，等待更多的
人的品鉴。

高端白酒都说要涨

白酒逢节涨价已成行内“常规

动作”，高端白酒今年还会不会继

续涨？针对记者的提问，不论白酒

企业还是经销商均认为，春节前部
分高端白酒涨势有望继续。“随着
生活水平的提高，消费者对高档白

酒的需求越来越大，而企业产能有

限，市场供不应求，高端白酒涨价

将呈现一种缓慢上涨的趋势。”泸

州老窖营销总监陶进表示，茅台、

国窖1573、五粮液等作为一线名酒

率先涨价，是开始向品牌要价值，

向奢侈品靠拢。

四川郎酒集团一位负责人也
表示，白酒尤其是高端白酒的资源

是稀有的，一年产能就这么多，虽

然涨价了仍然供不应求，价格会有

所上升。杏花村展区的销售人员也
表示，杏花村、汾酒等肯定会涨价。

游资或转炒白酒

业内针对这波涨价潮的推动

因素，众说纷纭，或是天气灾害所

引发，或是游资炒作、经销商囤货

导致，也有可能是厂家控制出货量

导致市场上供需不平衡。

对于今年以来，中高档白酒频

频涨价，江苏今世缘酒业有限公司

董事长周素明在糖酒会表示，涨价

是白酒产业马太效应显现，即白酒

的品牌集中度越来越高，行业内前

几位的产品供不应求，厂家自然要

提价。另外，今年酿酒原辅材料价

格上涨了30%多，对于酒企来说，

可以通过提价来消化这一成本。

据业内人士介绍，市场上一直

流行“炒房、炒股不如炒茅台”，为

此不管是经销商、代理商均存在不
同程度的囤货现象。另外，国家楼

市调控日趋严格，不少炒房受挫的

资金瞄上高端白酒，开发新品种、

炒作新概念等，让白酒价格难以下

降。

省内白酒以静制动

一线高端白酒涨价，省外部分

中低档白酒也“跟涨”，鲁酒中的景

芝、古贝春、云门春等多家企业均

表示不会“跟风”。

山东景芝酒业董事长、总经理

刘全平表示，近期没有调价计划，

景芝酒业将继续强化和巩固本省

市场，逐步向全国、国际进军。在古

贝春展区，该企业有关人员也表

示，作为本地白酒企业，不会跟风

涨价，今年除了个别品种或新品价

格可能有所调整外，整体不会有大

的变化。

业内人士指出，不跟涨主要是

保市场，众多的外地二线白酒品牌

产品给当地酒水品牌带来了不小的

竞争，本地白酒企业“以静制动”。

国庆节前，白酒以茅台为首掀起一波涨价潮。糖酒会上多家参展的知名酒企纷纷表示，高端白酒价格有可能
再次“冲高”，掀起新一轮涨价潮。不过省内多家企业均表示不会“跟风”。

一家酒企将《论语》作为赠品送给客户。 本报记者 周青先 摄

【 】


