
2010 世博会在中国上海

隆重举行，这是蓝色星球上所

有城市的舞台。在 5 . 28 平方公

里的上海世博园区内，汇集了

世界上二百四十多个国家和国

际组织，共有大小三百多个场

馆参展，是历届世博会规模最

大、参展国家和国际组织最多

的一次。

到世博，看电影，恐怕是很

多参观世博园的朋友们的共同

感受。我也一样，第一次进入世

博园内参观场馆就发现，看电

影短片，几乎是参观每个场馆

的必修功课。几经入园，在看过

几十个场馆之后，终于明白，用

电影短片这种方式介绍场馆内

容，实在是参展者的最佳选择。

众所周知，电影是一门以声、光

为主要表达方式的综合艺术。

在光影流动、音乐绕耳之际，甚

至无需语言介绍，就可以让无

数观众进入影片叙事的节奏，

同时了解影片内容。再加上电

影艺术本身所固有的大容量、

快节奏、展现手段丰富等特点，

非常适合世博会场馆这种多批

次、大流量的参观人流的需求。

因此，所谓“到世博，看电影”也
就不足为奇了。

其实，在我们每一个人的

心中，都有一座城市，我们无不
对它或是繁华或是静雅的面孔

充满向往和迷恋。因为它不仅是

彰显我们思想意识的独立王国，

更是一方让理想自由驰骋的精
神家园。也许你从未抵达心中的

向往，但是世博园内某场电影中

某个画面的偶然契合，已经让我

们兴奋不已。此刻，城市已深印
在我们的脑海里，城市已永存在

我们的印象中。

■场馆推介：

中国馆 中国馆被绝大多

数人锁定为参观世博会的首

选，在这个世博园最热门的场

馆内，我们可以欣赏到由陆川

执导的 8 分钟电影《历程》。影

片主要反映中国城市化建设的

过程，史诗般地展示了 30 年来

中国所取得的举世瞩目的伟大

成就，画面极具震撼和视觉冲

击力。作为视觉体验的延伸，展

馆内还将依次摆放从上世纪

50 年代、60 年代……直至 2010

年的电视机，每隔 10 年便会有

一台当时的电视机放映着属于

那个年代的重大事件。

美国馆 美国馆是世博场

馆中最大的自建馆，其中第三

个展示空间展出影片《花园》。

这是一段虚拟的美国之旅，讲

述一个富有想象力和决心的

小女孩如何感动邻居、共同重

建社区的都市故事。影片中没

有任何语言对话，通过画面、

音乐和音效来表达，不需要翻

译，每个人都能理解这个故

事。高超的电影艺术是可以跨

越国界和时空的，也许这就是

世博短片的魅力吧。

意大利馆 被人们称为

“艺术王国”的意大利，它的整

座展馆犹如一座微型意大利城

市，充满街道、庭院、小径、广场

等意大利传统城市元素。广场

的一面墙上不停地播放着时装

大片以及美丽风景的图画，向

大家讲述着意大利在时尚、科

技、文化等方面所取得的成就。

（泰安康辉旅行社导游员

谢方军）

逛逛世博，看看电影
近日，中国旅游研究院

和某旅行网联合发布了

2010 年“十一”黄金周旅游
人气城市排行榜，同时公布
了十大最受欢迎的出境旅

游目的地。

据了解，业内专家全面

分析研究了今年“十一”黄

金周出行特点，根据主要城

市和旅游目的地的酒店、机

票预订数据，以及自由行、

团队游等出行情况，并结合

网页浏览和搜索统计，得出

以下旅游市场盘点和人气
城市排行榜：

出行人气城市前 10 名

依次为：上海、北京、广州、

深圳、成都、杭州、重庆、武

汉、西安、厦门；到达人气城

市前 10 名为：上海、北京、

杭州、西安、香港、厦门、青

岛、苏州、南京、成都；人气
城市综合排行前 10 名为：

上海、北京、广州、深圳、杭

州、成都、西安、厦门、重庆、

武汉。

从机票、酒店、旅游产

品的预订出发等综合情况

来看，今年“十一”黄金周期
间，居民出游意愿高涨，呈

现“出境游快速增长、入境
游持续回暖、国内游平稳增

长、短途旅游火爆”的态势，

游客人数相比往年平稳上

升。

从国内出行区域来看，

主要有三大亮点：一是世博
游和黄金周旅游叠加形成

客流高峰，世博会的带动效

应在黄金周充分体现出来，

华东旅游市场表现优异；二

是西部旅游进入全面回暖

的旺季，云南、西藏、新疆等

地旅游人气有大幅增长；三

是出国旅游更为普及，特别

是欧美等长线出境游大幅

增长。

调查显示，十大最受欢

迎出境旅游目的地依次为：

香港、首尔、新加坡、东京、

曼谷、普吉岛、济州岛、巴厘

岛、马来西亚、柬埔寨。

(刘云)

“十一”黄金周人气城市排行榜

◎业界

B09
旅游休闲·资讯

2010 年 10 月 13 日 星期三

编辑：杨璐 组版：王月 电话：6982101 网络支持：中华泰山旅游网


