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悠游天下

外来巨鳄：

山东市场潜力巨大

据了解，此次进军山东市场
的外来旅行社主要有海航乐游、
旅游百事通。外地的旅行社为什
么会钟情山东市场？不少旅行社
表示他们主要看中山东巨大的客
源市场。

已在重庆、贵州、四川、江
苏、湖北、湖南、浙江、河南形
成规模化经营的旅游百事通，即
将在济南安营扎寨，旅游百事通
负责人表示，他们已经提前感受
到了好客山东的魅力，他们期待
与所有同业一块做大山东旅游这
块蛋糕。旅游百事通进驻济南更
多的是一种学习和融合，以携

手、共赢的态度，和济南的旅游
界同行一道，来把山东旅游的市
场做大。在组团市场方面，山东
省经济文化发达，潜力巨大，旅
游百事通将通过精准的营销宣
传，优质的产品资源等自身优势
来刺激广大市民的出游愿望，组
织更多的游客外出旅游；在接待
外地人进入市场方面，山东省有
丰富的自然和人文旅游资源，旅
游百事通将通过全国各地的门店
以及采购上的优势，组织越来越
多的外地游客来山东旅游。

海航乐游济南分部于晶茹经
理告诉记者，海航乐游进驻济南
以来， 27 家门店已经正常营
业，虽然在刚开始的发展过程
中，会多多少少遇到一些阻力，
但这种加盟连锁的旅游模式对做
大山东旅游这块蛋糕具有积极意

义。一些小旅行社通过这种加盟
连锁形式进入，改变了单打独斗
的状况，有利于旅行社行业的做
大做强。据介绍，海航乐游济南分
部在明年将通过加大宣传力度、
提供优质产品和服务逐步打造海
航乐游在济南市场的影响力。

本土品牌：

有竞争才有大发展

面对外地旅行社纷纷进驻山
东市场，本地旅行社企业又该如
何应对呢？对此，不少山东本土
品牌旅行社都持积极开放态度，
纷纷表示有竞争市场才能做得更
大，有竞争才有大发展。

作为山东本地品牌旅行社的
领头羊，山东嘉华文化国旅面对
外来旅行社的涌入选择了跟进，
加快了发展步伐，将省内门店迅
速扩展开来。“旅游市场是开放
的，外地旅行社进驻山东市场对
嘉华国旅的发展是一个利好，外
来的大品牌加入竞争，给了嘉华
国旅与高手过招的机会，更能促
使嘉华国旅在竞争的磨练中得到
提升和发展。”嘉华国旅总经理

张明告诉记者。
济南国信旅行社运营总监张

晓国表示，外地旅行社进驻济南
对本地的旅行社而言是件好事，
外地旅行社带来的先进理念和管
理模式，更能激发当地旅行社的
精神和斗志。山东大学管理学院
教授王晨光也认为，外来旅行社
进入本地市场参与竞争，带来了
新的文化、新的经营和盈利模式
以及新的服务理念，能够更好地
促进旅行社走集约化与品牌化发
展道路。

随着竞争的急速加剧，张晓
国认为，本土旅行社应更加注重
旅游产品和服务，在产品质量上
下功夫，在细分市场方面应做深
做透，突出自身优势，切不可眉
毛胡子一把抓。张明也表示，嘉
华国旅将努力在产品和服务上做
出特色，做出创意，进一步赢得
社会和游客认可。

业内专家认为，外地旅行社
地涌入对广大市民出游是一件好
事。王晨光说：“外地旅行社进
入济南市场后，广大市民对旅游
产品的选择更加便利化与多元
化，旅游产品的特色和品质也更
有保证了。”

南山红叶好

霜重色愈浓
一叶而知秋，在瑰丽多姿的

秋天，再没有什么比红叶更富有
色彩、更具欣赏性了。随着气温
的转暖，济南南部山区红叶谷景
区的红叶观赏成为秋季旅游的最
大亮点。 5000 亩红叶林红艳似
火，登高远眺，似红霞缭绕，情
趣盎然。近日，该景区内游人如
潮，只为一睹深山幽谷中万山红
遍的景色。

眼下秋意正浓，红叶谷的红
叶已经弥漫整个山野。随着气温
的变化，红叶谷今秋最美艳的时
刻从将一直持续到 11 月的下
旬。据介绍，由于今年夏季雨水
充沛，黄栌在关键生长期得到了
充足的水源，是今年黄栌持续时
间长和较往年红的亮泽、鲜艳的
主要原因。

据景区工作人员介绍，在十
一月红叶谷景区十几条蜿蜒陡峭
的山谷中，红叶满山、层林尽
染，将形成景区独有的自然景
观。目前正值红叶谷景区红叶最
佳观赏期。 (侯俊超)

外来客布局山东旅游市场 本土品牌旅行社积极应对

山东旅游蛋糕越做越大
日前记者获悉，重庆海外旅业集团品牌“旅游百事通”

即将正式入驻济南。在此之前，海航旅业集团旗下的海航乐
游早已进军济南市场，而虎视眈眈瞄准山东市场的外地旅行
社还有好几家。这些外来旅行社为什么如此看重山东旅游市
场？又会给济南乃至全省旅行社市场带来怎样的变化？


