
本报11月3日讯(记者 赵鑫
见习记者 孙婷婷) 商品“明码标

率”在烟台万光诚润超市推行实施
满一周年了。烟台作为全国首个推

出商品“明码标率”试点城市，已经
将这项工作从超市行业拓展到家

电行业。

三联家电是烟台市价格监督

检查局在2010年4月底推出的第一

个“明码标率”家电类试点，也是全

市第二个“明码标率”试点。据三联

吕辉经理介绍，根据这些数据，消
费者可计算出商品的进价以及商

家的毛利润。如此一来，顾客讲价

的少了，仅五一节假日，销售额比

去年同期增长了40%。

万光诚润超市上曲家店也采

用了公布商品进销价的销售模式。

据超市蒋经理介绍，自2009年11月
4日超市公开各种商品底价之后，

消费者可以用最低价格购买到所

需商品。

亚沙会吉祥物揭晓，三个卡通叫-

海海 阳阳 莎莎
本报11月3日讯(记者 赵

金阳 通讯员 董峰) 11月3

日，第3届亚洲沙滩运动会组委

会在北京国家会议中心隆重举
行了吉祥物揭晓仪式，海阳亚沙

会组委会副主席、国家体育总局
副局长、中国奥委会副主席于再

清，组委会副主席、山东省副省

长黄胜出席发布会，并共同揭晓
海阳亚沙会吉祥物。

亚沙会吉祥物是一组三个
的卡通形象，分别叫做“海海”、

“阳阳”、“莎莎”，以“龙”、“太

阳”、“凤”为原型，分别代表海

水、阳光、沙滩，体现了一个其乐

融融的三口之家，象征着亚洲人

民亲如一家，“快乐在一起”，体

现了快乐体育的精神，同时也与

亚沙会的会徽、口号不谋而合。

海水、阳光、沙滩这也是海滨旅

游的3S元素，体现了海阳中国优

秀旅游城市的称号。

据吉祥物主创团队负责人、

清华美院教授千哲介绍，“海海”

的设计灵感源于成语“龙凤呈

祥”。整体形象以龙为原型，颜色

采用海洋蓝，体现了龙与海的紧

密关系以及海阳的地域特色。吉

祥物的服饰根据海阳大秧歌“乐

大夫”的服装演变而来，表达了

海阳的民间特色文化和人们快

乐的生活气息。

“阳阳”形象活泼可爱，是

这三口之家中的小太阳。颜色

采用冉冉升起的太阳颜色，与

亚沙会的举办理念紧密结合。

在橘黄色中点缀黄色，体现了

亚沙会举办地海阳的地域特

色。同时也表达了海阳人民迎

接亚沙会的饱满热情。

“莎莎”的设计灵感源于海

阳凤凰滩的美丽传说，整体形

象以凤凰为原型，颜色采用沙

滩黄，把吉祥物与凤凰滩传说

巧妙的集合起来，整体形象富
有激情、时尚，与亚沙会的举办

理念：“海韵、阳光、激情、时尚”

紧密联系。

亚洲沙滩运动会是

亚奥理事会主办的五个

亚洲最高级别的综合性

体育赛事之一。2006年12

月2日，海阳代表中国成

功申办了2012年第三届

亚洲沙滩运动会。2009年

12月14日，组委会面向

全球启动了吉祥物征集

活动，共收到海内外数千

件应征作品。

“明码标率”试行1周年

商家受益顾客满意

千鸥翔集
3日，在龙口市龙口湾，千余只海鸥

在海面上时飞时落，甚是悠闲。恰恰与

远处的建筑相映成趣，构成了一幅人与

自然和谐的画面。

本报记者 赵金阳 王鸿光 摄
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