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都市车界

□陆小虎

“在这么短的时间，一个
新开发的企业生产一款具备
高品质与高性价比的车，对于
国内外来说都是奇迹。传祺能
否成就这个奇迹？”“广汽仅仅
是顺应自主品牌趋势？还是真
的对传祺身上下足狠功夫？”
带着业界普遍存在的几丝疑
问与好奇，11 月 17 日，来自中
国主流媒体汽车联盟的21 位
成员走进广汽第一个“亲生儿
子”——— 传祺诞生的地方，见
证广汽乘用车工厂的制造工
艺与生产品质。

“工厂起步

就与世界同步”

尽管传祺只是广汽乘用
车公司推出的第一款车，但
走进广汽乘用车工厂，精益
化的生产方式、智能化的管
理模式、先进的自动化设
备，完全让笔者感觉不到这
只是刚刚起步的工厂，而更
像一位身经百战的将军。“工
厂起步就与世界同步”，成为
了广汽乘用车工厂领先于国
内其它车厂的一大优势。

“他山之石可以攻玉。”
在这家与日系、欧系品牌有
着千丝万缕联系的广汽乘用
车工厂中，笔者看到安置在
流水线上方的“问题警示拉
线”，任何一名员工在生产线
上发现问题都可以拉下拉
绳，不让任何不良品流入下
一条生产线；生产线具有自
动检测设备，一旦操作不达
标便停止生产，从而保证卓
越的品质；在焊装生产线上，
全面研究了欧美日等先进焊
接及电控技术，对不同技术
消化、吸收、进行有机结合，

制定有“广汽特色”的高效、先
进焊接生产线，并实现了多项
首创……这些不仅融合了本
田、丰田的精华，同时也结合
了自身的特色，加入自己的布
局与技能，在整个过程中形成
了属于广汽乘用车的DNA 。

“搞自主品牌，

一定要下真功夫”

“面对竞争已经进入白
热化的中国汽车市场，广汽
第一款自主品牌产品蛰伏 4
年后终于亮相，国内一些自
主品牌价格都在跳水，广汽
会不会觉得压力很大？”在
参观之后的媒体交流会上，
有媒体代表提出了这样的担
忧。广汽乘用车总经理吴松
认为，来自市场的压力，对
于广汽乘用车来说则是机
会。“要搞自主品牌，你一
定要下真功夫。不是哪个东
西搞四个轮子就可能跑，也
不能把价钱减一半，让老百
姓享受了驾驶的快乐，却没
有享受到安全的保障。我们
首先会以世界品质的标准去
打造我们的首款车型，其次
我们应该既满足爱车族一次
购买的需求，同时又满足换

车族的需求，并考虑这款车
随着需求的增长而逐步扩大
产能。我们通过接触到丰田、
本田的优点和长处，与自身
特点融合并用。尽管新品牌
入市需要一个市场慢慢认识
和理解的过程，我们还是很
有信心的。”

据厂方代表介绍，传祺
采用阿尔法罗密欧 166 平
台，将搭配 5 速手动和爱信 5
速自动变速器，首先推出搭
载自主研发的 2 . 0 升发动
机。传祺长 48 0 0 毫米，宽
1819 毫米，轴距 2702 毫米，
顶尖的制作工艺将会给传祺
带来很多加分。

在供应商质量控制方
面，广汽乘用车表示不光是
对最终产品的结果进行筛
选，更多的是在产品的设计、
开发环节上对它进行干预，
从而确保传祺的品质是稳
定、可靠的、低成本的。“传祺
将融合欧洲车的操控性，又
具备日系车的精细品质，结
合两者优势，最后代表了广
汽，即代表了岭南文化新的
DNA 。”正如广汽乘用车总
经理吴松在交流会上反复强
调的一句话：“我们是用生命
在打造传祺。”

“我们在用生命缔造传祺”
——— 中国主流媒体汽车联盟探秘广汽乘用车工厂


