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据中国汽车工业协会数
据分析，2010 年 1-9 月全国

乘用车共销售 811 . 5 万辆，

同比增长 39% 。其中，MPV

共计销售 31 . 3 万辆，同比增

长 89% ；其在乘用车整体销

售 结 构 中 的 比 重 占 到 了

3 . 8 5% ，比去年同期上升了

1 . 02 个百分点。业界分析认

为，随着经济的回暖，MPV

市场将逐步走出低谷期，前
景光明。

我国的 MPV 市场主要

分为商用和家用两个部分，

商务车在过去一直居 MPV

市场主导地位。但从今年 1-9

月的销量构成来看，销量排

名前五位的 MPV 品牌依次

为：瑞风、别克 GL8、奥德赛、

森雅和新一代普力马，这说

明虽然商务车保持住了其固

有优势，但其市场份额在逐

年降低已是不争的事实。偏
向轿车化和家用型功能的全

能家轿异军突起并为 MPV

的整体突围立下了汗马之

功。

所谓“全能家轿”，是指

既继承了传统家轿在舒适

性、操控性、经济性和价格等

方面的优势，又突破了轿车
在车内空间尺寸、整车通过

性以及使用功能的局限性，

能够满足“一车多能”的消费

需求。以海马新一代普力马

为例，作为“全能家轿”的代

表，甫一推出，便以更加宽大

的车身、灵活多变的车内空

间和亲民的价格等优势迅速

获得消费者的认可，仅 2010

年上半年销量便达到 17578

辆，市场表现可谓相当亮眼。

2009 年底，海马汽车针

对旗下明星产品普力马车型

进行垂直换代，推出了新一

代普力马，以 Cross 为设计思

想，实现了轿车、MPV、SUV

在产品形态、功能和用途的

融合，凭借超大的空间和灵

活多变的空间组合，成为家
庭用车的多面手，深受家庭

用户的关注和喜爱，同时承
袭普力马“五座+两座，工作+

生活”的独特理念也开辟了

中国“全能家轿”的市场先

河。近期，海马又适时推出一

款搭载 CVT 变速箱的新车
型 — —— 新 一 代 普 力 马

1 . 6CVT 5 座自动舒适型，

替代原普力马 1 . 8L 5 座自

动舒适型。这款新车型采用

“ CVT +VVT”的黄金组

合，兼顾强悍动力和顺畅驾
驭，堪称具有全能家轿中最

强动力表现。

据业内资深人士分析，

2011 年排量更小、功能更全

面的全能家轿车型将延续

2010 年的热度，继续引领整

个MPV 市场的增长。面对更

加广阔的市场空间，拥有黄

金动力组合的新一代普力马

更具竞争力，将进一步巩固

其在“全能家轿”细分市场的

领军地位。

(宇轩）

早在 2007 年，新能源

汽车就已经正式进入国家
发改委的鼓励产业目录。

国家从消费环节、生产环

节、税收政策等方面给予

大力扶持。时至今日，从

发改委鼓励的新能源汽车
范围来看，安全、可靠、便

捷的 CNG 双燃料车因为
具有经济、环保等各方面

的优势，正赢得广大微车
用户的诸多关注。

如今，大多数购买微
车的客户多是用于营运或

运输货物，所以，对于车辆

的经济燃油性与节能环保

也都十分重视。因此，长安

汽车适时推出了长安之星

双燃料车。此款车型以其独

有的装载优势及卓越的品
质性能，上市至今已成为了

众多消费者的首选。长安之

星双燃料车提升了微面车
型的视觉档次以及经济实

惠性。外部造型美观，内部
驾驶室视野广阔，操纵方

便，轻松舒适。另外，长安之

星双燃料车车内长度和内

部宽度皆在同类微车中排

名首位，使车内乘坐和装载

空间都达到最大化，更具
有装载长货物的优势。

随着油价的持续攀

升，长安之星 CNG 双燃

料车会是广大用户的最佳
选择。在汽车需求增长的

刺激下，相信长安汽车会

研发出更多像长安之星
CNG 双燃料车一样甚至

更先进的新能源车型，让

国内用户的汽车生活更为
经济和环保。

11 月 7 日， 2010 年度中国汽
车拉力锦标赛( CRC)浙江龙游站圆

满落幕。在此次比赛中，长安铃木

永驰车队在雨燕冠军品质的全力护

航下成功卫冕，荣膺“四冠王”，

并提前锁定厂商杯、俱乐部杯两大

重量级年度总冠军。

长安铃木永驰车队队长何勇发

挥稳定，与搭档侯俊鹏的默契配

合，让雨燕赛车在龙游赛道的激烈

竞争中再次赢得 S1 组冠军。车队

内的两位女将刘静、林娟也凭借出

色的车技，将巾帼杯冠军大奖收于

囊中。

2010 CRC 开赛以来，长安铃

木永驰车队一直表现抢眼，在前四

站比赛中，已拿下 12 座冠军奖杯。

漠河的冰天雪地、南京的酷热砂石、

薛城的柏油水泥路面以及龙游狭窄
多弯的魔鬼赛道，长安铃木永驰车

队在每一站都表现出了强大的战斗

力。赛场外，刚上市不久的雨燕

2011 款，也以充满运动气息的外观

与内饰设计，可与雨燕赛车操控性

能相提并论的出色品质，上市半月

就取得了超过 5000 台的订单量。

MPV 整体突围

“全能家轿”成消费新宠

长安铃木雨燕

提前卫冕 CRC 年度总冠军

长安之星双燃料车，节能环保车之首选


