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今日青岛·社会

温和天“闪了”御寒品销售
气象部门：入冬晚并不代表今冬暖
本报记者 李珍梅 张杰

11月平均气温

比去年高2 . 9℃

“今年冬天怎么这么暖
和？去年这个时候我早用上电
热毯了。”市民袁女士感慨道，
今年冬天的温和天，让她 11
月初就买下来的电热毯至今
都没派上用场。在她印象中，
去年11月初天空就飘起了雪
花，可今冬的天气，让她丝毫
没有冬天的感觉。

11月30日，岛城白天的
最高气温在 1 4℃，阳光明
媚。中午，记者在栈桥看到，
这样好的天气，更增添了游
客游玩的兴致。不少游客甚
至把衣服脱下来当遮阳帽盖
在头上。

记者从气象部门了解到，
今年岛城在11月22号进入气

象意义上的冬天，去年是 9
号，晚了13天，往年也只在11
月初。今年 1 1月份，青岛市
平均气温在 9 . 7℃，比常年
同期偏高 0 . 5℃，比去年同
期偏高 2 . 9℃。市区平均气
温 11 . 5℃，比常年同期偏高
0 . 7℃，比去年同期偏高 4 . 2
摄氏度。

深谙绿色财富共赢之道

三元闪耀“全球绿色智库峰会”

本报讯 11月22日，“全球绿色智
库峰会暨全球绿色财富影响力100强
颁奖盛典”在中国国家会议中心召开，
三元食品应邀出席，并一举摘得“全球
‘绿色&财富’影响力100强”大奖，为中
国乳业发展绿色经济找到了一条个人、
企业和社会财富的共赢之道。

据悉，“全球绿色智库峰会暨全球
绿色财富影响力100强颁奖盛典”是在
联合国系统指导下的一次高端盛会，是
致力于可持续发展与能力建设的全球
最高规格活动。

三元力量获峰会高度认可

其中，全球绿色财富（中国）影响力
1 0 0强排行榜，有着严苛的标准和程
序，被业内专家称为新经济领域“财富
顶级奥斯卡榜”。此榜单令众多企业虎视
眈眈。“榜上的企业必须在绿色领域和为
创造社会财富方面成绩斐然，才有进驻
榜单的可能。”评选机构专家说。

据主办方介绍，“全球‘绿色财富’
影响力100强企业”的评选工作是为表
彰那些为全球环境与经济可持续发展
做出突出贡献的企业，以标杆的力量带
动财富新轨道的大力发展。三元力量推
动了中国乳业绿色和财富的深度融合，
获得了与会人员的高度认可。

绿色三元成就多元财富

有着60余年历史的三元食品，始
终坚持“和谐共赢”的价值观，全力打造
绿色低碳全产业链，力争在实现绿色和
财富深度融合的基础上，成就个人、企
业和社会的多元财富。

三元一直倡导“元生态”绿色消费
主张，在其“绿色低碳全产业链”模式
下，给消费者带来的是绿色财富——— 健
康价值的升值,对于社会当下的时尚潮
流走向，显然具有积极的引导意义。

三元一直遵循的“三重低碳标准”，
以近乎苛刻的要求打造“绿色低碳全产
业链”，使三元在产品品质、生态环境、
资源利用效率上实现了可持续发展，节
约并创造了更多财富，促使企业财富的
升级。在社会层面，三元一直将“达则兼
济天下”为己任。地震、洪灾……都有三
元的公益举措。三元将有效回报社会作
为自身价值体现的一种升格。

在中国乳业尚未坚定之时，三元力
量此时在中国乳业中的异军突起，为正
在绿色财富路上摸索的中国乳企无疑
起着标杆作用。

一个月前，岛城市
民还在为社会上盛传的

“千年极寒”诚惶诚恐，
不少人早已开始准备

“过冬”。进入 1 1月份的
初冬天气，市区 10℃以
上的平均气温似乎给市
民开了个玩笑。据气象
部门统计，今年入冬比
往年要晚十几天。如此
温和的天气，让防寒用
品在 11月份成了销售淡
季。今年虽入冬晚，气象
部门表示并不意味着是
个暖冬。

防寒用品卖不动

同比销售暗淡

11月30日下午，记者走
访鸭鸭、坦博尔、康博、雪中飞
等多家羽绒专卖店发现，暖和
的天气，让羽绒销售旺季大打
折扣。
“卖羽绒服就是个靠天吃

饭的活儿，天不冷我们就卖不
出去。”康博羽绒服专卖店一
导购人员笑着说。有的羽绒服
刚上市就开始打折。

今年11月份的温和天气
给羽绒服带来的惨淡经营，鸭
鸭集团的负责人董女士是深

有感触。“这么说吧，今年 11
月份的销售量与去年比，少了
11万。”董女士坦言，每年羽
绒服的新品从 9月开始陆续
上市，按理应该在 11月份开
始进入销售火爆期。可今年的
温和天，让整个店面的销售量
大大下降。

董女士说，去年 11月份
销量好时，一天能卖 1 0 0多
件，而今年一天最多就卖出了
40多件。

不仅是羽绒服，取暖器也

少有人问津。“再不冷，我们
都没钱赚了。”1 1月 3 0日下
午，苏宁电器一名销售先锋取
暖器的周女士调侃，往年这个
时候是各种取暖器卖得最好
的时候，可今年消费者都只是
过来问问、比比价格。

靠销售量拿提成的周女
士打心底盼望着天气快点冷。
她告诉记者，去年这个时候，
一天卖个三四千元都不成问
题，可今年11月份，销售额最
好的一天才卖了一千多元钱。

今年入冬晚

并不意味是暖冬

今年 10月，社会上有关
“千年极寒”的传言让很多人
早早地准备过冬用品，同时
棉服、羽绒服等御寒品也纷
纷上市。不少商家轻信“千年
寒冬”一说，进货要比往年
多。
“10月份，不是听说今年

冬天很冷嘛，店里还特意多进
了些货。哪知道今年入冬后

却这么暖和。”台东八路名瑞
服饰店以经营棉衣为主。老
板透露，听说今年要冷，以为
生意会好，比去年进的货要
多。“但现在看来，比去年卖
的要差好多，一天也就两三件
成交量。”

鸭鸭羽绒服老板董女士
也坦言，在“千年极寒”说法出
来后，店里在 10月份的生意

突然很好。“10月份刚开始冷
的那几天，销量比去年还好。
可后来 11月份了，越靠近冬
天货却越不好卖了。”

对于社会上的“千年极
寒”，气象部门表示没有科学
根据。“今年虽然入冬晚，但这
并不意味着今年就是个暖
冬。”青岛市气象局气候科李
德萍科长说道。

受温和天气影响，城区某超市里的电热毯销售遇冷。 本报记者 李海梅 摄


