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本报 12月 7日讯 (记者 何泉

峰 ) 近日，我市“放心肉”服务体

系一期工程已投入使用，部分肉

食店的柜台上摆上可追溯系统专

用电子秤，消费者购买肉食产品

时可得到随机打出的消费小票，

记者 7日调查发现多数购买肉食
的消费者没有索要小票的意识，

有的消费者甚至拒收小票。

7日上午，记者来到东方巴黎

农贸超市，在一家国联鲜肉专卖店

里见到了新式电子秤，上面写着

“烟台市肉品质量信息可追溯系统

专用电子秤”。与以往的电子秤相

比，新式电子秤的科技含量明显的

高了许多，电子屏在秤砣的上方，

皮重、重量、单价、价格并排显示在
电子屏上，共35种肉食产品的名称

标注在秤砣下方的键盘上，键盘的

右边是数字键和消费小票出口。

“这种电子秤是在11月中旬摆上

的，用起来挺方便的，还能随机打出

消费小票，小票上面注明了购买的品

种、时间、价格、重量、专卖店的号码，

还有追溯码，消费者可以根据追溯码

查到肉的出厂商家。”经营者刘恩初

指着电子秤告诉记者。

“顾客很少有要小票的，有时
打出来交给他，他就随手扔掉了，

现在顾客交钱时，我都先问一声，

需要的就给他打出来，不需要的就

不用了。”刘恩初告诉记者。

在东方巴黎农贸市场，记者碰到

了正在买肉的孙女士。“经常在这个

店里买，和老板都认识了，没什么不
安全的，有没有小票都一样。”孙女士
指着手中小票说道，现在大家都没有

要票的意识。

“小票没用，买一两斤肉不值

得在要张票。”买完肘肉的宋先生

告诉记者。在购买过程中，记者发

现大部分的顾客不向经营者索要
消费小票，要了小票的顾客感觉没

有用途直接扔掉。

可追溯系统专用电子秤由烟
台市商务局监制，该局市场运行与

秩序科的李科长告诉记者，消费小

票上有一条追溯码，消费者可以
凭这个追溯码，查询零售商、销售
地址、屠宰企业、养殖基地等信

息，初步实现了入市肉品来源可

查、流向可追、数量可计、质量可

控。消费者在使用新电子秤的肉

食店里消费时，一定要及时索要
消费小票，一旦发现购买的产品出

现了问题，小票可以作为一种凭证

来保护自身利益。

新电子秤“上岗”

多数消费者不在意

“低价蜜”纷纷提价

家住市区新桥小区的成国红
女士上周五到市区一家大型超市
打算购买洋槐蜂蜜，但到了货架

前一看不禁大吃一惊，原来售价

一直在 1 5 元左右的某品牌洋槐

蜜，现在标价23元多了。“前些日

子还感叹啥都在涨，蜂蜜好像没

怎么涨，现在就应验了。”成女士
不太清楚此番提价的缘由。

7日上午，记者在南大街一家

大型超市内看到，各种各样的蜂

蜜整齐地摆放在货架上，与半月
前不同的是如今已很难再找到写

有“特价”的标牌了。一位销售人

员见记者在看蜂蜜便上前介绍：

“现在您就放心地买吧，全是货真

价实的，以前报道的掺假的洋槐

蜜已全被厂家撤走了。”见记者还

有些疑惑，该销售人员补充说，

“不信您看看价格就知道了，现在
便宜的那种已经没有了，售价绝

对高于蜂蜜的批发价。”

记者观察了一下，与半个多

月前相比，如今确实已经没有

“便宜货”了，半月前的一款重量

为 2千克的洋槐蜜，售价已从原
来的 29 . 9元调到了 47元。而另一

款 2千克包装的洋槐蜜，半月前

的售价为 59 . 8元，每斤售价约为
1 5元，如今也提高到了 6 9 . 8元，

每斤约为 17 . 4元，比批发价高出

了4 . 4元左右。

知名品牌价格没变

“这个月 2号才调整的新价

格，虽然比以前贵了点，但还是比

其他蜂蜜便宜。”在大海阳路一家

超市，销售员极力地向记者推销

一款洋槐蜂蜜。记者追问该销售
员，这些蜂蜜为什么要提价，为什
么其它一些品牌的蜂蜜价格一直

未变呢？“前一阵各大媒体不是都

在报道蜂蜜掺假吗，又说低于批

发价很多的蜂蜜里面肯定有猫

腻，所以近半个月来只要价格低

的蜂蜜几乎是卖不出去了。”销售
员小声地告诉记者。

记者随后又走访了市区多家

大超市，奇怪的是，一些知名品牌

的蜂蜜，半月前卖多少钱现在还

卖多少钱，价格丝毫未有变动。烟
台本地一家知名蜂蜜厂家的销售

人员告诉记者，蜂蜜在此前已经

全线涨过一次了，最近市场批发

价没有变化，所以不少大厂家还

都是保持原来的定价，而有些品

牌的蜂蜜出现突击涨价的情况，

很有可能是在避嫌。

一位业内人士表示，曝光的问

题蜂蜜因掺入大量果糖而售价十分

便宜，这让很多消费者开始认为蜂

蜜市场“便宜没好货”，宁愿选择高

价蜂蜜图个心理安慰。一些蜂蜜经

销商为了“避嫌”，纷纷涨价销售，直

接导致最近一周蜂蜜市场刮起了一

股涨价风。

烟台多数超市难觅低价蜂蜜。

蜂蜂蜜蜜掺掺““料料””被被揭揭短短
厂厂家家纷纷纷纷提提价价避避嫌嫌
烟台多数超市难觅低价蜂蜜
文/片 本报记者 苗华茂

本报前不久一篇题为《“蜜”里究竟掺了多少料？》的新闻，揭露了市场上存在一些零售价远远
低于批发价的蜂蜜的问题，仅仅半个月后，情况大有改变。7日，当记者再次走访烟台市区一些大
型超市时发现，如今那些低价蜂蜜不知是在产品质量上有所提高，还是故意抬高了身价，总之超
市里已很难再找到这些低价蜂蜜的踪影。

烟台水产品要创10个知名商标
五年内将实现“渔超对接” 建立水产品追溯体制
文/片 本报记者 李娜 通讯员 相堂 张宇

七大渔业“老品牌”变身10个知名商标
“烟台刺参、烟台鲍鱼都是极具烟

台地方特色的品牌产品，要发挥他们的

品牌效应，增强市场竞争力。”市海洋与

渔业局渔业科工作人员说，烟台有七大

渔业品种，包括烟台刺参、烟台鲍鱼、烟
台鲆鲽鳎、烟台扇贝、黄海对虾、东方海
带和莱州湾梭子蟹，资源特色优势突

出、发展潜力大，是烟台市品牌渔业建

设的主体。

渔业建设离不开创建现代渔业园

区，也离不开打造渔业品牌。据了解，烟
台将以龙头企业、渔民专业合作社和渔

业行业协会为主体，在渔业主导产业相

对集中连片的区域，建设科技先进、设
施完善、管理规范、带动效应显著的现

代渔业园区。烟台还将支持企业、渔民

专业合作经济组织、渔户等生产经营主

体商标注册，形成10个国内外具有较强

影响力的知名商标，使“七大渔业品牌”

全部实现载体化，提升我市渔业产品品

牌化水平。

此外，我市正积极进行渔业资源修复

工程，采取渔业资源增殖放流，建设人工

鱼礁带、人工藻场和渔业种质资源保护区

等综合措施，保护水产种质资源和珍稀濒

危水生生物资源。

据了解，到2015年，全市将建设品牌渔

业万亩以上，规模化增养殖园区10处、加工

园区7处、现代化物流园区3处，建成具有国

内一流的品牌渔业生产基地。

每一种水产品都可追溯生产源头

“未来人们将吃到更多新鲜健康的

水产品，并且每一种水产品都可一追溯

到它的生产源头。”渔业科工作人员介

绍，为进一步开拓市场，水产品生产、流

通企业，渔民专业合作社将与大型连锁

超市形成“渔超对接”，建立品牌水产品

直接采购基地。

烟台将进一步支持渔业生产加工企业

开展市场直销、连锁销售和订单生产销售，

减少销售环节，规范水产品经营秩序，打造

山东名牌水产品展示展销平台。

在市场拓展活动中，烟台将立足国内

外两个市场，强化产销衔接功能，扩大烟
台水产品市场分额。积极举办各种形式的

渔业品牌推介活动，鼓励知名品牌企业、

龙头企业及产品参加各种展销会、博览

会、推介会，与大中城市建立长期稳定的

产销合作关系。

发掘弘扬渔民节等民俗风情文化
每一种品牌背后都有身后的文化

底蕴，烟台七大渔业品牌充满文化力

量。现在每年进行的“长岛妈祖文化

节”、“蓬莱渔民节”等给人们带来的不
仅仅是海鲜美味，还有浓厚的民俗风情

文化。

渔业品牌建设离不开渔业文化。我

市将推进渔业与旅游、文化、餐饮及民

俗节庆活动的融合，大力发掘和弘扬渔

业文化、渔家文化，打造“长岛妈祖文化

节”等渔业文化品牌，推进七大渔业品

牌文化建设。同时，加强对渔业文化的

循环，营造良好的品牌发展氛围，逐步
形成培育品牌、品牌促进的良性循环，

带动优势水产品产业不断发展壮大。

建设人工鱼礁带，保护水产种质资源和珍稀濒危水生生物资源。

烟台刺参、黄
海对虾、东方海带
都是大家耳熟能
详的特色海产品，

这些响当当的牌
子，将作为领头军，

带领烟台水产品走
上品牌化之路。


