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今日泰山·形象

转型走上“平民路线”

博雅公馆改叫岳喜大酒店
本报记者 李芳芳

博雅公馆华丽转身

“这个酒店以前不是叫博
雅公馆吗，怎么现在成了岳喜
大酒店了？”“对啊，我也才发
现呢。”在 4 路公交车上，一对
朋友的谈话，引起了车上其他
市民的注意。

透过车窗往外望去，以前
的“博雅公馆”如今被气派的

“岳喜大酒店”五个字所覆盖，
已经看不到之前的痕迹，倒是
从富丽堂皇的装修，还能感受
到它的档次。

博雅经典酒店总经理谭
晓文介绍说，11 月 17 日，博雅
公馆正式转型为酒店，主要经
营餐饮、商务型 KTV 和客房。
如今的岳喜大酒店拥有 24 间

高标准客房、9 间会客餐厅、
37 间功能齐全的 KTV 包厢
和一个大型会议室，设施齐
全。

“要问转型的原因，我觉
得还得从泰安的大环境说起。
近两年，泰安的旅游市场越来
越开阔，城市的人气也越来越
旺，酒店市场的前景必然会越
来越广阔。”谭晓文说，站在一
定的战略高度上分析，不管是
经济型酒店还是星级酒店，目
前都扎堆入驻泰城，这反映了
一定的经济现象。

为了分得一块蛋糕，博雅
公馆决定迅速“华丽转身”，打
造出一个高档次、高品位的综
合型商务酒店。充实泰城西部
酒店圈，让居住在西部的市民
们无需多走路，就可以享受到
家门口的星级待遇。

包厢消费“平民化”

走在转型后的岳喜大酒店
里，记者立刻被内部考究的装
潢和别具一格的设计所吸引。

大厅内两大水晶造型的
豪华 KTV 包厢，可谓酒店的

“门面”。包厢内外墙面的玻璃
贴条，在五彩的灯光下，折射
出让人目眩的光线。打开音
响，美妙的音乐开始从包厢的
各个角落环绕，房间的混响效
果适合演唱。极佳的隔音，让
人完全沉浸在属于一个人的
演唱中，没有任何杂音的干
扰。

17 日下午，在迷你小包厢
里欢唱的陈先生说，以前总以
为在这里消费会很贵，当他和

几个朋友相约来到岳喜大酒
店后，才发现价位果然可以称
得上“量贩”。“所有房间没有
最低消费，只要挑选一个合适
的包厢，就可以尽情地玩了。
我和四个朋友过来，平均一下
一个人还花不了 20 块钱呢，
而且效果还比一般的 KTV 要
好，值了。”

“酒店的经营重点依然放
在 KTV 上，所以不会吝惜资
金的投入，我们希望打造泰安
最顶级、最豪华、最高档的‘量
贩 KTV’。”谭晓文说，虽然酒
店 KTV 的定位很高，但是价
位却不是越贵越好。转型后，
两个豪华水晶包厢——— 博雅
厅和爵士厅，包厢费只需 680
元，不到以前价位的四分之
一，迷你小包厢的价格甚至定
到了 88 元。

博雅公馆此次转型，亮眼之处
不仅仅是豪华的 KTV 。另外，它美
味的餐饮和舒适的客房同样可圈可
点。

江南可口细腻的私房菜、风格
鲜明的新派鲁菜、豪华气派的国
宴……在岳喜大酒店里几乎无所不
有。酒店淮阳菜厨师杨建介绍，岳喜
大酒店主要以私房菜、新派鲁菜和
国宴为主。其中，特色菜长江四鲜更
是酒店一大招牌。

“我们的菜博采众长，讲究‘中
味为核心，以养为目的’，集宫廷菜、
官府菜和民间菜于一体，形成了清、
鲜、淡、雅、醇和隽永的风味特色。”
杨建说。

从餐厅走出，只需一层楼就到
了客房部。复式的总统套房不用太
多的华丽语言，便觉出它的高贵。这
一在泰城酒店绝无仅有的风格，立
即凸显了岳喜大酒店的别具一格。
进入圆形的情侣蜜月房，浓浓的浪
漫气息扑面而来，客房中间那张圆
形的大床，更是众多情侣房客热捧
的对象。

岳喜大酒店总经理谭晓文谈起
酒店的成功转型，她说，目前岳喜的
定位和档次应该说不亚于星级酒
店，且位于酒店并不密集的泰城西
部，也算是一种发展机遇，或将成为
领军西部消费的，集餐饮、娱乐、客
房为一体的高档综合性酒店。“消费
在于引导，岳喜大酒店的出现会成
为西部的风向标。”

格填补西部酒店市场空白

岳喜大酒店装修豪华的 KTV包厢。

11 月 17日，博雅公馆
正式改名为岳喜大酒店。
转型后成为集娱乐、餐饮
和客房为一体的综合型商
务酒店。对于酒店市场还
不太发达的泰城西部来
说，或许这是一个难得的
机遇，为新生的岳喜带来
可喜的发展势头。

"


