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城事

圣诞节给女友织条围巾做礼物

济南“织男”引来七嘴八舌
本报12月21日讯(见习记者 林

媛媛) 圣诞将至，很多男生已经开始

给女朋友选礼物了。有些男生别出心

裁，选择亲手给女朋友织一条围巾或者

帽子以表达爱意。而对“织男”的出现，

男女老少七嘴八舌，各有观点。

在山师东路上的一家毛线店，记者

遇到一对前来挑选毛线的男女朋友小杨

和小赵，两人都是山东师范大学的学生。

小赵和男友决定给彼此各织一

条围巾作为圣诞礼物。“去年圣诞节

我们给彼此准备的礼物都是买的，都

不便宜，经济上有点压力。今年我俩

就决定自己动手准备礼物，给男朋友

织围巾是很多女生的首选，我就决定

给他也织条围巾。”小赵说。

小杨说刚开始他真不知道自己能

动手给女朋友做什么礼物，后来小赵说
给他织围巾让他一起去选颜色，他一想

干脆也给女友织条围巾算了。

“女朋友说给我织围巾，我觉得

特别贴心，我想如果我也亲自动手给

她织一条围巾的话，她应该也会有同

样的感受吧。”小杨说。

李女士在山师东路经营一家毛线

小店，已经好几年了，她说男孩子织围

巾并不是从今年开始的，去年就有了。

“刚开始的时候，很多韩国和日本

的男留学生来我这买毛线跟我学织围

巾。当时我都觉得挺吃惊的，我卖了这

么多年毛线还是头一回见男孩子织围

巾。”后来，来买毛线学织围巾的人就越

来越多了。李女士说店里的男顾客多是

一些文静秀气的男孩子。

“男耕女织”是中国传统的分工

方式，现在越来越多的男孩子织围

巾，市民是怎么看的？记者在街上随
机采访了几位。

接受采访的年轻女士大多数表

示能够理解。

而接受采访的大多数男孩子不

能接受这一做法，他们认为这有损男

人的阳刚之气，会显得很“娘”。

但是大部分中老年市民对此表

示不理解，一位老先生说：“现在这个

社会越来越阴盛阳衰，男孩子还要去

织毛衣，成何体统？”

圣诞节将临，记者走

访济南部分大型超市发

现，苹果借“平安果”之

光价格翻番 ，快成 “金

蛋”了。同一品种一般包

装的8元/个，精包装的13

元/个，最贵的一种苹果竟

然卖到140元/个，但销售

并不火爆。

本报记者 师文静

实习生 刘红 摄影报道

本报12月21日讯(见

习记者 孟敏 实习生

赵军光) 圣诞节马上到

了，12月21日，记者走访省

城各大酒店超市发现，商家

热炒圣诞节，却很少有较大

力度的优惠活动。

圣诞节的到来让酒店

火了起来。21日，记者走访

省城几家大酒店，发现少有

优惠活动。“酒店会推出一

些圣诞特色的菜品，如圣诞

火鸡。圣诞夜还会有抽奖、

演出活动。”良友富临大酒

店客户经理孔倩倩告诉记

者，价格方面和平时差不

多，没有特别的优惠。

“圣诞节酒店会有一系

列的活动，如赠送小礼品或

果盘。”冶金荣海酒店一名

李姓工作人员说，酒店在圣

诞节的订餐很紧张，都得提

前预订。

对于只热炒不优惠的

现象，巴山夜雨的经理马玉

梅分析：“圣诞节出来吃饭

的人很多，本来人就爆满，

不需要再搞活动来吸引客

户。”现在各酒店都把圣诞

节营造得气氛浓厚，带动市

民消费，而不再用优惠特价

来吸引市民。

在超市走访，记者发现

家乐福、大润发、华联等都

设有圣诞专区。“考虑到消

费水平和成本上涨，店里的

圣诞老人走低价路线。”华

联世购店的工作人员说，店

里的圣诞老人有七八种，特

推出一款优惠的七彩老人，

仅售3 . 8元，其他如双鹿老

人、教堂老人、秋千老人等

售价在5元以下。

家乐福超市圣诞区销

售额较去年有所下降。“今

年物价普遍上涨，圣诞饰品

不是生活必需品，手头紧的

市民能不买就不买了，零售

额下降较多。”家乐福的经

理李之刚说。

大润发历城店摆了巨

幅圣诞节宣传牌，满眼的圣

诞树、圣诞老人让商场充满

浓厚的圣诞味。对于市民比

较关心的优惠活动，大润发

的工作人员表示：“超市没

有较大的优惠活动，但是会

有些小活动，比如给儿童发

发气球。”据了解，超市产品

的一些降价优惠活动也是

由厂家来做，超市并未参

与。

格市场传真

圣诞节促销

只图热闹难见实惠

借势圣诞

苹果成“金蛋”


