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本报 1 月 12 日讯(记者 赵

松刚 通讯员 董其升) 春节

临近，商家掀起促销热潮，某些

商家利用“促销”设置圈套，使消
费者难享实惠。促销引起的纠纷

逐渐增多，成为年末投诉的热

点。10 日，潍坊市消协发布消费

警示，公布商家促销“猫腻”，提

醒消费者理性消费。

据潍坊市消费者协会发布
的春节警示，有五种常见的促销
猫腻，可能藏着消费陷阱。

一、消费折扣，指定滞销商

品。一些商店在年末促销期间，

打出折扣的广告，可是，在消费
者进行消费时，却只能购买少数

店内滞销的商品，购买其他商品
不能享受所谓的“全场折扣”。

二、购物返券，难见匹配商

品。一些服装店打出“买 300 元

送 120 元”广告，可是，消费者在

购买某款衣服并获得返券后，却

发现店内根本没有与 120 元相
匹配的衣服。这时，消费者要么

选择低于 120 元的服装，要么就

要加钱购买价格高于 120 元的

服装。

三、连环打折，刺激多次消
费。一些商店打出“买 2 件打 8

折”，“ 3 件打 7 折”等类似广告，

目的是刺激消费者在店内多次

消费，获取利润，使很多消费者

购买多余商品，造成浪费。

四、买一赠一，此一却非彼

一。一些商店打出购买某种价格
比较高的商品，可享受“买一赠

一”的优惠，可是，消费者购买后

发现，赠送的物品根本不是原来

的商品，而是其他比较廉价的小

饰品。

五、随赠商品，质量问题堪

忧。促销中，一大亮点就是购买

指定商品，商场随赠某种商

品。可是，很多赠品的产品质

量存在瑕疵。在赠品出现质量

问题后，消费者进行退换时，

因为赠品无相关发票，又与购
买的原物品“捆绑”，不易维

权。

据了解，在促销热潮中，

一些商家就是利用某些带有欺
骗性的方式，打出各种促销花

样，刺激市民消费，不少市民

稍不注意，就会被商家结结实
实地“玩”一把。

潍坊市消费者协会工作人

员介绍，面对春节前各种促销

方式，消费者要根据自己的需

要，理性消费，不要受商家迷

惑，陷入促销圈套。

促销看着热闹 里头藏着圈套

消协发布五大春节消费警示

本报 1 月 12 日讯(记者 韩杰

杰) 12 日，记者从潍坊市放心早

餐工程定点企业了解到，经过一年

多的发展，潍坊放心早餐车网点发
展到 200 余个。为进一步方便市

民，今年放心早餐定点企业将进一
步扩大网点，计划到年底再增加

100 个。

2009 年 7 月，潍坊首批 13 辆

流动早餐车上岗。经过一年多的发
展，潍坊隆泰、丰香园、正荣三家放
心早餐定点企业均推出了早餐车，

总数达到 202 个，其中隆泰网点为

150 个，丰香园 46 个，正荣 6 个。网
点多数集中在潍城区、高新区和奎

文区，其中寒亭区、经济开发区也
有设置，去年底，21 辆放心早餐车

还开进了离城区较近的昌乐。

“目前公司共有网点 150 个，

涵盖市区五区和昌乐。”潍坊隆泰

绿丰餐饮有限公司陈刚经理介绍，

经过一年多的发展，放心早餐走上

了正规，有了固定的消费群，现在

日销售产品 6 吨多。“为方便市民，

今年计划再增加 50 个网点，在合

适的网点还计划推出放心早餐固

定门店。”

推出放心早餐车稍晚的正荣

食品今年将加大铺设力度，计划到

年底网点扩至 50 个。而丰香园负

责人马经理说，公司经过积极协

调，目前在昌邑争取到了 20 个网
点，不过还未开业。“考虑到公司推
出的早餐车样式比较普通，今年将

上一批样式新颖的餐车，成为道路

上的亮点。”

早餐车今年再增 100 个

目前共 200 多个网点，分布五区一县

本报 1 月 12 日讯(记者 周锦

江 通讯员 陈树庆) 12 日，记

者从寿光住建部门获悉，寿光铺设

专门的管道并建立生活污水处理

厂，每天有超过 20 万吨的城乡生

活污水经过净化后用来补充地下

水和灌溉。

据介绍，三元朱村污水处理项

目是寿光市第一个村级污水处理工

程，也是环保部指定的我国首个农

村生活污水处理样板工程，自 2009

年 11 月竣工投入运行后，日处理污

水能力达 14 吨，处理过的污水全部
达到国家一级A 类排放标准。

寿光市孙家集街道三元朱村

的村民王同利说，他家淋浴室有一
个下水通道，厨房内也有一个出水

口，这两个直接连着生活污水处理

通道，通过污水通道，流向污水集

中处理区。和王同利家一样，在三

元朱村，家家户户都有污水管道，

污水管道通往集中的污水池。污水

处理设备全都埋在地下 2 . 4 米，当

污水水面达到一定高度后，污水便

自流进入设备，经过厌氧、腐化水

解和生物降解后，污水中的细菌病
毒等有害物质便被去除掉，处理后
的水下渗用于补充地下水，这些水

也可用于灌溉农田和一般的景观
用水。

截至目前，全市雨污管网总长

度达到 540 公里，污水处理厂建设

完成 10 座，正在规划建设 6 座，目

前日处理污水 20 余万吨，农村日

处理污水约 2 万吨，建成区的污水

收集率达到 100%，乡镇的污水收
集率达到 85%。“寿光市将利用 3-5

年时间，基本实现全市城乡污水处

理一体化。到时候，不管是城区还

是农村，家家户户都将有专门的污

水管道。”寿光市住房和城乡建设

局工作人员说。

生活污水集体“洗澡”后再用

寿光每天可“造”水 20 万吨

本报 1 月 12 日讯(记者 张

浩)春节临近，烟花爆竹市场也逐

渐热了起来。12 日，记者从安监部
门了解到，A 级烟花爆竹产品，因
为装药量和药物配比等原因，容

易产生危险，个人不能购买，更不
能燃放。

“ A 级产品个人不允许购

买。”潍坊市安监局工商贸监管科

的孙夕光介绍说，依照国家标准，

烟花爆竹被划分为四个级别，危

险性从高到低依次为 A、B、C、

D。A 级烟花爆竹危险性最大，包

括单体药量超过 40 克的拉炮、摔

炮、砸炮、擦炮和直径超过 20 毫
米的双响爆竹等，应由专业燃放

人员，在特定燃放环境下燃放。A

级烟花不允许在市场上销售，但

在之前曾出现过销售的情况，所

以是安监部门检查的重点。

据了解，由国家质检总局和
国家标准委发布从 2010 年 7 月 1

日起施行的强制性国家标准《烟

花爆竹标志》，规定了烟花爆竹

产品、内包装、外包装的标志要

求，标志内容包括产品名称、产
品级别、装药量、燃放安全区

域、生产日期、保质期、制造商

或经营商名称和地址、安全警示

语和燃放说明等。烟花爆竹 A 级

产品应注明“由专业人员燃放”的

字样。

这份标准还要求，烟花爆竹

标志的内容不应与包装物或包装
容器分离。标志应标注燃放安全

区域：由“燃放安全区域、数字、计

量单位”组成。如“燃放安全区域：

××m(米)(B 级：25m；C 级：5m；

D 级：1m)以外。”

“爆竹的引线要确定没有损

坏，确保安全，以免伤及手和眼

睛。”工作人员提醒，消费者在

选购烟花爆竹，除了要看烟花爆

竹销售点有没有《烟花爆竹经营
许可证》和《个体工商户营业执

照》。还要观察产品是否标注有
燃放说明，包装物上是否印有易

燃易爆危险物品警示标志。

A 级鞭炮个人千万别放
危险性最大，已被禁止销售

礼服租赁生意火
11 日，在潍坊市胜利街上的一家演出服装店内，工作人员正在整理一件礼服。随着春节临近，各个

单位纷纷组织自己的晚会活动，因此礼服租赁的业务就越来越多。工作人员介绍说，平时一天能出租 2 、

3 套，到了年底平均能到 4、5 套。 本报记者 孙国祥 摄影报道


