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万余网友参与问卷调查

六成网友称现在买房不理性
1 月 11 日，《人民日报》社会版联

合人民网要闻部，推出“买房，你够理
性吗？”网上问卷调查。截至当日 21
时，参与网友超过 1.1 万人。

接受调查的网友中，53% 的人尚
未购房，38% 的人有一套房，9% 的人
有两套或以上的房子。有房和无房者
的比例基本是一半对一半。

从调查样本来看，64% 的网友认
为，现在买房并不合乎理性。其中，
34% 的人表示，房价已经超出了自己
的经济承受能力；30% 的人表示，房
价已经太高，现在买房有风险；另有
30% 的人认为，现在买房是理性的。
其中，19% 的人认为，刚性需求者只
要买得起就买；11% 的人看涨后市，
还有 6% 的网友认为“很难说”。

就首次购房者年龄来看，26 —
30 岁年龄段的人群最多，此后依次是

31 — 35 岁、35 — 40 岁、40 岁以上、
25 岁以下。比起一些发达国家，中国
人的首次购房者年龄较小。据悉，美
国首次购房者平均年龄超过 30 岁，
日本和德国甚至是 42 岁。

首套房，大家希望多大面积呢？
调查显示，想买 90 — 120 平方米的
人最多，占 46%；其次是 50 — 90 平
方米(44%)；再次是 120 平方米以上
(7%)。

但是期望与实际总有差距。调查
发现，网友实际购买的房子，还是
50 — 90 平方米的最多(44%)，其次才
是 90 — 120 平方米(34%)。网友认为
90 — 120 平方米更适合居住，但现实
承受能力有限。

除了银行房贷，网友买房的钱哪
来？近五成网友靠自己的积蓄(47%)，有
24% 的人借钱买房，而 22% 的人靠父

母资助，还有7% 的人通过其他途径。
在有房贷的网友中，74% 的人月

供占月收入比例在 50% 以下。专家认
为，债务占收入的比例 50% 以下是比
较合理的，银行的风险尚可得到控制。

但是，房贷压力还是比较明显。
贷款之后，35% 的人认为自己生活品
质大大下降，11% 的人不敢换工作，
35% 的人因此要精打细算，只有 11%
的人认为房贷基本没有影响。

网友在什么情况下选择先租后
买呢？30% 的网友对公租房抱以热
望，希望大规模建设公租房，同时降
低门槛，住进了公租房就不着急买房
了；25% 认为，房价要稳定，才能缓解
恐慌性需求；20% 认为租房市场规
范，房源更多，租房会更安心；17% 认
为如果能长租，不需总搬家，就不着
急买房。

人们在选择的同时，往往意味
着舍弃。选先买房，或许舍了一些事
业机会；选先奋斗，或许付了一些金
钱成本。毕竟，房子买得晚，价钱会更
高。

这恰恰是房价上涨时，年轻人
共同纠结的艰难选择。因为艰难，淡
定也好，不淡定也罢，两者都可理解。
淡定者有其坚持：“别把人生困

在一所房子里”、“父母，不是用来
‘啃’的”、“有事业，一切都会有的。”

不淡定者有其考量：“今天不买
房，明天望楼叹”、“今天不置业，明天
单身汉”、“今天不投资，明天留遗
憾。”

这两类人群，面临着同一个现
实：房子供不应求，房价居高不下；
租房不稳定，市场不规范，“租”得很
烦恼。
因为这个现实，让许许多多本想

淡定从容的人，变得不淡定、不从容。
改变这个现实，需要政府更加给

力。稳房价、促保障；调供需、抓秩序。
改变这个现实，需要民众更加

理性。买方真的一条心、一股绳了，慌
的只有卖方，房价只会更稳。

改变这个现实，更需要政府和
民众齐心协力。政府给力了，民众却
慌乱，房价难稳，反之亦然。

年轻人，谁没有理想，谁不想奋
斗？只有房价稳了，预期稳了，在房子
面前，他们的选择才能淡定从容。

(据《人民日报》)

本报泰安 1 月 12 日讯(通讯员
闫静雪) 近日，华新地产生活馆盛装
启幕，这个在原高新区办公楼基础上
改造的生活馆中，华新·新城项目接待
中心最受瞩目。

华新地产生活馆的外立面采用荷
兰进口材料麦秸板做装饰的波浪形外
立面，营造了一种温暖、环保又富有节
奏的感觉，令人耳目一新。据华新地产
公司介绍，外立面的装修风格主要体

现“律动的生活”的设计理念。进入华
新地产生活馆内，2000 多平方米的大
空间被合理地分成了五大区域。接待
区、深度洽谈区、沙盘区、材料展示区、
儿童活动区、样板房展示区。在这里，
市民可以感受一个开发商对城市的诚
意倾注，也可以领略到华新地产低碳
环保的建筑主张。华新地产对品质的
追求，渗透到每一个细节。

据了解，在南部高新区这片新鲜

而富有活力的土地上，华新地产继奥
园大盘成功运作后，又推出了华新·新
城项目。在秉承华新地产一贯的优秀
建筑品质基础上，华新·新城又多了一
些创新，多了一些不同。26 栋全高层、
电梯房，远眺泰山，近观凤凰河，更广
阔的视野、更舒适的居住享受。新城的
每家每户都装备 24 小时热水，为业主
的生活带来更多享受。

华新地产生活馆新鲜开启
五大区域让您领略高品质生活
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淡定的选择来自稳定的市场

买房前先看到小区环境

泰山御府苑售楼处正式启用

本报泰安 1月 12日讯(记者 梁敏) 12 日，
记者从泰山御府苑项目获悉，该项目售楼处已于
9 日正式启用，物业公司也在同一天入驻，开始
对小区全方位管理。

“这栋楼一共 5 层，总建筑面积 7600 平方
米，现在主要作为售楼处和物业管理办公室，下
一步将打造成集健身会所、社区服务中心、幼儿
园、超市、餐饮、宾馆于一体的综合大楼。”12 日，
泰山御府苑项目置业顾问向记者介绍。经过先期
建设，泰山御府苑项目大部分建筑已经封顶，部
分交房的楼宇，已经有业主入驻。

就在综合大楼启用的同一天，规范的小区物
业公司也同时入驻该小区。记者发现，物业公司
的员工分工十分细致，在出入口处，安保人员非
常尽责地为出入者登记。保洁人员在维持小区清
洁，小区环境非常好。御府苑项目销售经理表示，
御府苑小区采取的是现房实景的销售思路，新的
售楼处设置在小区内，是基于对小区环境的自
信。市民来购房，还没进入售楼处就先参观了小
区的环境，对项目先能有个直观的了解。

据了解，泰山御府苑项目是由泰安市时代房
地产开发有限公司开发建设的，占地面积 12 万
平米，建筑面积 17 万平米，总户数 1425 户，是由
53 幢多层住宅、高层住宅和别墅组成的大型居
住区。

泰山御府苑售楼处所在的小区综合楼。

随着泰安名嘉广场一期的动工，
一座集旅游、购物、娱乐、休闲、餐饮、文
化于一体的百万平米旅游商业城即将
傲然崛起。崭新的商业地标——— 泰安
名嘉广场，用“以全球视野造城”的理
念，汇聚全球资源，打造魅力“六大城”。

旅游之城：泰安名嘉广场位于济
南——— 泰安——— 曲阜旅游黄金线上，
融合旅游、购物、娱乐、休闲、餐饮、文化
六大元素，实现了旅游、购物经济联动
的国际理念与泰山旅游资源的对接，
使本区形成了旅游产业的集群联动，
全力打造中国第一旅游MALL。
商业之城：网罗世界近100 万种商

品，打造全球最具领导地位的百货业
龙头。在名嘉，全球任何一种商品都触
手可及，是当之无愧的全球商品“大观

园”和“世博会”。购物在名嘉，感受全方
位一站式环球购物新体验。

博览之城：研修和借鉴国内外众
多复合型商业地产开发模式，打造世
界级的博览展销中心，提升城市综合
实力，成为区域经济重要的增长极。

时尚之城：泰安名嘉广场规划之
初，就借鉴欧美国家的商场先进经验，
将大型娱乐、休闲元素融入购物中，时
尚超前。室内超大溜冰场满足时尚需
求，极速网吧释放时尚快感，酒吧街感
受时尚视听，健身康体馆体验时尚运
动……

生态之城：3000 米蜿蜒景观水系
是由名嘉集团携手美国TOP 景观大师
联袂打造，依托名嘉“城市”整体规划，
构建六大主题乐园：水上运动公园、水

岸长堤观赏公园、泰山展览文化广场、
特色风情街、大型游乐场以及室内动
物园、植物园、海洋中心三大观赏区等，
构建绿色、人文的生态之城。
文化之城：泰山文化源远流长、博

大精深，自秦始皇起，历代帝王争相封
禅泰山。各种文化，汇集于此。名嘉广场
云集了旅游工艺品、奇石展览、书画荟
萃、特色餐饮等，与泰山交相辉映，汲取
各种文化精华，构建文化之城。

泰安名嘉广场融合旅游、购物、文
化、娱乐、居住、商务等各类功能，打造
相互作用、互为价值链的高度集约的
街区建筑群，实现人流、信息流、资金流
的互补与交汇，塑造一个“资源共生、聚
合增值”的全新地产模式。

(详情请登录www.0538mall.com)

以全球视野打造魅力新城
解读名嘉广场的“六大城”

人民日报关于买房问题的调查数据。


