
标识是企业灵魂的体现，标

识系统更是企业精神理念所系，

当中国自主品牌汽车长时间的

“潜伏”任务完成以后，终于在近

几年间爆发出较强的性价比，并

且市场占有率在抗衡着外资品

牌，逐渐成为中国汽车市场中不

可或缺的生力军。但是，从现实情

况中我们发现，有些自主汽车企

业的 LOGO 却好像没有与汽车

本身的品质没有保持同样的进步

步伐。

好 LOGO 能与你

“一见钟情”

懂车的人对标志都有着近乎

痴狂的喜爱。北汽集团已经推出

经过全新优化的品牌 LOGO 设

计，这个 LOGO 还将作为未来北

京牌汽车的 LOGO 进入千家万

户。为此，北汽集团和相关设计公

司正绞尽脑汁，希望能够有一个

非同一般的亮相。特别是一个酝

酿很久的新品牌的出现，是消费

者对这款车能否“一见钟情”的重

要筹码！

自主品牌 LOGO 的设计水

平不能令消费者满意的最重要原

因是“设计草率，不够美观”，这是

消费者一个主要的认识与见解。

那么，究竟是什么原因造成了令

大部分消费者不够满意的这个结

果？

汽车企业一些视野不够开

阔，审美水平有局限的外行决策

层导致设计上的缺陷是主要原

因，同样一些自主品牌汽车企业

“重视汽车产品造型，不舍得在

LOGO 设计上投入”也是比比皆

是。在自主品牌已经不再为生存

发愁时，他们开始将企业战略放

在提升品牌上，对于能够集中体

现品牌的 LOGO 也是非常重视

的。

好 LOGO

提升品牌文化内涵

在“什么是决定你喜欢与否

某个汽车品牌 LOGO 的主要原

因”的问题中，虽然大多数人选择

了“美观精致的同时又阐释了品

牌内涵”，但在这二者不可兼得的

时候，大多数选择了美观精致。

从设计的角度来看，自主品

牌 LOGO 中不乏美观的同样很

多，像长城汽车在标志改革以后

取得了不错的销售成绩，消费者

在选择标志的时候也会不时的考

虑历史内涵，但是终究不是唯一

的考核标准。

那么，为何会出现这样的结

果？这恐怕是因为品牌 LOGO

没有很好诠释品牌内涵，也不排

除品牌 LOGO 受到产品质量、

企业形象拖累的原因。

从这个问题我们也可以看

出， LOGO 毕竟是外化的东

西，它只是个提升品牌美誉度的

必要条件，因为有读者认为好的

汽车品牌 LOGO 对提升品牌美

誉度的作用只是“锦上添花”。

其实对消费者来说，品牌内

涵、产品质量等的重要程度其实

更甚于品牌 LOGO 。所以，别

以为有了个好 LOGO 就可以高

枕无忧。

LOGO 完美与否

影响购买力

但是，这并不意味着品牌

LOGO 不重要。在被汽车企业视

为生命的销量问题上， LOGO

就起着重要的作用，它甚至已经

影响到消费者的购车决策。

在“如果你是想购买自主品

牌汽车，它的 LOGO 设计水平

高低会影响你的选择吗”的问题

中，六成被调查者给出肯定的回

答。

请看“在以下自主品牌乘用

车 LOGO ，你最喜欢哪个”问

题中，荣威以 2190 票获得了第

一位。众所周知，荣威 550 在自

主品牌同级别车型中销量领先，

或许，荣威的品牌 LOGO 也为

这个品牌的销量做了不少贡献。

汽车文化与社会精英阶层共同崛

起、成长，汽车标志传承的不仅

是科技和品质，更是车主拼搏奋

斗的时代精神。它不仅是一个品

牌符号，更成为一种独特的文化

现象，车主不再是一个松散的群

体，而是有着共同价值观和相同

精神气质的精英阶层。因此汽车

品牌的内涵体现就显得更为重

要。 （专刊记者 王文卿）

本报讯 2011 年 1 月 9

日，长城汽车临沂通泰专营店

主办了盛大的开业典礼。在喜

庆的鞭炮声中，崭新的销售大

厅正式对外开放。长城汽车临

沂通泰专营店是扬州地区唯

一集整车销售、零配件供应、

售后服务、信息反馈于一体的

标准长城 4S 店。

临沂通泰专营店的落成

既为广大市民提供一个新的

购车环境，又为广大长城车主

提供了一个舒适温暖的家。开

业当天，“国内唯一一款柴油

自动挡车型”哈弗 H5 自动挡

重装登场，这款配置丰富、性

能优秀的 SUV 在国内 SUV

市场再掀波澜。

（专刊记者 邵明习）

长城汽车临沂通泰专营店正式开业

从汽车 LOGO 看汽车造车工艺
皂推荐车型

2011 款江淮和悦
推荐理由：

1 . 5LVVT 全铝发动机成就

节油王

今天推荐的第一款车就是

江淮和悦。作为刚刚上市一年

之久的“新兵”，和悦 2010 年

在中级车阵营中表现突出。出

色的表现不仅要得益于它漂亮

的外型和 2710mm 的超长轴

距，宜商宜家的产品风格和超

高的性价比也同样引人注目。

皂推荐车型

2011 款大众朗逸
推荐理由：

高效、节能、环保的完美组合

朗逸作为上海大众的当家

花旦，在中级车阵营一直占据

霸主地位。 2 0 1 0 年前 1 1 个

月，朗逸的销量为 226598 辆，

是当之无愧的中级之王。庞大

的销售数据让消费者将目光再

次聚焦到这款紧凑型车上。

皂推荐车型

伊兰特悦动 1 . 6MT

推荐理由：

上乘水准节油车

韩系车一直走着时尚路

线，伊兰特悦动也同样不例

外。其外型一改上代伊兰特的

风格，将圆润、饱满的外形用

简洁、明快的线条勾勒得更加

富有活力、动感。上乘的制作

工艺成就了其 2010 年前十一个

月高达 21 . 36 万的销量佳绩。

其中 1 . 6L 车型更是以 21 . 17 万

辆的销量在悦动的两种排量中

占据 99% 的份额。

（专刊记者 王文卿）

油价上涨无需慌
三款热销中级车为你节油省忧
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