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(记者 刘遥)“小孩第一次
出远门，太过兴奋了。”赵

金梦的爸爸说，孩子第一

次来临沂，只顾着替孩子

高兴，竟不知道她晕车。

赵金梦今年 1 1 岁

了，在费县芍药山乡小学

读书，却连县城是什么样

也没见过。得知有机会来

临沂游玩后，小金梦早上
6 点就随爸爸一起坐上

了来临沂的班车。可是，

当所有孩子都新奇地坐

着电动公交车、探着身子

向窗外张望时，小金梦却

“哇”的一口吐了起来。小

金梦的爸爸这才知道自

己的女儿晕车。

在本次“乡村娃游临

沂城”活动中，像小金梦

一样上车就呕吐的小朋

友还有好几位，孩子的家

长和老师告诉记者，这些

晕车的孩子都是第一次

来临沂，大多数连县城都

没去过。

第一次出远门，孩子晕车了

有肉有菜，他们吃得却很少
游览完了大学城，

3 0 名孩子和陪同的家

长、老师来到了位于北城

新区的一家饭店吃饭。看

到桌子上的烩里脊、鸡翅

等满满一桌子菜，本以为

他们个个会狼吞虎咽，没

想到，有的孩子吃得很

少。

这些孩子平时吃饭

都特别简单，一般一个煎

饼或馒头就点青菜或咸
菜就解决了。沂南县的祝

一说，自从家里种的白菜
刨回了家，他就上顿白菜
下顿白菜地吃，早就吃够

了，所以当面对满桌的饭

菜，他就开始狼吞虎咽

了。而同样来自沂南的范

红和毛建军却吃得很少，

范红只吃了一个鸡翅，一

个虾，便放下了筷子，毛

建军也仅仅是吃了两口

肉便不吃了。记者开始以

为他们是不好意思，但无

论怎么劝，他们都始终没

再吃一口。十一二岁的孩

子，正是长身体的年龄，

为什么吃这么少呢？范红

说，东西很好吃，但是她

在家只吃青菜，面对这么

多肉菜，她反而吃不惯

了，吃两口就觉得很饱。

毛建军则对记者说，平时

在家他从来不吃早饭，他

的爸爸去世了，妈妈很早

就出去打工，走得比他还

早，来不及给他做饭，不
吃早饭都习惯了，时间长

了他练得不吃中午饭也

不觉得饿，平时在家一天

吃一顿饭是很正常的事。

面对这些孩子，记者

只得不时地转动着桌上

的转盘，让孩子们尽量多

吃一点。蒙阴的伊西兰告

诉记者，这是她第一次吃

到这么丰盛的午餐，平时

在学校里，午饭就是馒头

就着咸菜。“ 5 毛钱买两

个馒头，5 毛钱买一份咸
菜，我知道家里人挣钱不
容易，青菜贵，有咸菜就

可以了。” 记者 文美

在科技馆，第一次见到这么多好玩新

奇的东西，孩子们很是兴奋，玩了一样又

一样，而一些特别感兴趣的，能连玩 5 遍。

今年 11 岁的祝一是个留守儿童，平时

跟着近 80 岁的奶奶生活，虽然缺少爸妈的

关爱，但孩子性格很外向，活泼好动，与其
他腼腆的孩子不同，你每次看他，他都会

冲你一笑，腮帮子上的两个冻疮便随着动

下一位置，可能是有点疼，他很快便会止

住笑。同组的两个孩子有点放不开，他便

拉着他们这瞅瞅那看看，对什么都好奇得

要命。

进到科技馆里的时光隧道之后，因为

一些科技手法，感觉很眩晕，祝一第一次

穿越后感觉有点没觉着味，又回去走一
圈，第二次下来还是意犹未尽，又进去了

一次。虽然每一次出来，他都捂着脑袋说

晕，但一没留神，他又钻进去了。前后进去
5 次后，他总算是过够了瘾，才被机器人表

演吸引过去了。 记者 文美

时光隧道，他穿越了 5 次

记者 廖杰 摄
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2011海信科龙继续打出

绿色低碳组合拳

上海世博劲吹“绿色”风

海信科龙营销公司副

总经理王瑞吉在接受媒体

采访时指出，2010年，海

信科龙力推绿色低碳产
品，得到消费者的推崇，

销售实现快速增长，绿色

低碳已成时代的风向标。

据产业在线的统计数据，

2010年1-11月，海信科龙

的 空 调 销 量 同 比 增 长
55 . 8%，冰箱销量同比增长
27 . 5%，均远高于行业增

幅。2011年，海信科龙将
继续通过技术创新，打出

绿色低碳组合拳，着力引
领和推动家电行业节能环

保技术的升级，拥抱绿色

低碳时代的到来。

王瑞吉称，海信科龙
2 0 1 1 年的“绿色低碳行

动”，将以“组合拳”的

方式推出。他说，继续研

发和推广高效节能产品，

将是海信科龙绿色低碳组

合拳的核心，但却远不止

于此，例如还包括节水、

减排、降耗等。海信科龙

贯彻绿色低碳理念，还体

现在产品的设计、制造、

使用、报废以及回收的整

个生命周期。绿色家电并

非局限于节能，它涉及产
品设计和制造过程的环境

保护、产品使用材料所含

有毒有害物质的多少、产
品使用寿命的长短、性能

指标的高低以及零部件的

循环使用和原材料的回收
利用率。只有全面考察这

些方面，才能准确地判断

一个企业是否在真正推行

绿色低碳理念，才能判断

一个产品是否真正的“绿

色”。

海信科龙成为

绿色低碳时代最大亮点

去年4月，科龙空调推

出被命名为“大器天成”

系列的第9代双高效产品，

按新国标，能效比达7 . 2，

第三次刷新世界能效纪

录，与同规格定速空调相

比，单台产品一年省电超

过600度，其对节能环保的

意义十分显著。去年7月，

海信宣布全面停产单模变

频产品、全面普及双模变

频空调，再一次向世人展

示：绿色低碳不再是口

号。据了解，海信双模变

频技术已申请发明专利，

该技术独创“高效省电”

和“长效节能”两种运转

模式。

容声冰箱在去年11月

一举推出 0 . 2 2 度节能明

星、全天候保鲜节能冰箱
两项世界领先的创新技术

成果，再一次将全球冰箱
业节能技术水平推向了一

个新的高度。其中0 . 22度

节能明星冰箱节能水平再

次刷新世界纪录。

据了解，海信科龙的

绿色低碳组合拳，将以推

广海信双模变频空调、科

龙双高效空调、容声节能

明星和全天候节能保鲜冰

箱、海信阿波罗太空舱冰

箱等节能水平全球领先的

产品为核心，还包括节电

节水省时的海信阿波罗太

空洗系列洗衣机，这些产
品在元旦春节期间已推出

大力度的促销组合套装，

市场反响热烈。

王瑞吉指出，大力推

广节能水平领先的产品，

仅仅是绿色低碳组合拳的

一部分。2011年，海信科

龙将会在产品设计、研

发、制造直至回收的各个
环节，按照已经在公司深

入开展的“行业标杆项

目”管理模式，将绿色低

碳理念充分融入进去，实

现全过程、全方位的绿色

低碳。 （陶龙）

随着2010上海世博会所倡导的“环保、低碳、绿色”的城市生活理念深入人

心，家电市场上绿色低碳产品风头正劲。追求更舒适、更节能、更环保、更智能，

已成家电产品技术创新的主旋律。


