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多品牌销量创历史新高

2010年，中国汽车产销量双
超1800万辆大关，而其中豪华车
销售达到了70多万辆，同比增
速更是高达70%，今年1月份，随
着推动国内乘用车市场“三驾
马车”——— 购置税优惠政策、汽
车下乡政策和以旧换新补贴政
策的取消，中国车市进入了平
稳发展的时期，而豪华车市场
却没有停止脚步，反而超越去
年同比销量，业绩全线飘红。

据了解，济南大友宝1月
销量达到了120多辆；奔驰在
济南的销量也是相当可观，同
比增速达到了118%；雷克萨斯
和凯迪拉克销售量也再创新
高，同比增长分别为148%和
222%；路虎和捷豹销售量达到
了60余辆。而进口大众销量也
达到了90余辆，同比增速超过
100%，万宝行宝马、富豪沃尔
沃等经销商的销量也都保持了
火爆的增长势头。经营捷豹路

虎品牌的济南华泰汽车销售公
司总经理徐晓婷分析说：“省城
豪华车市场之所以呈现如此火
爆的开局，宏观方面是因为国
内豪华车市场政策稳定，经济
发展势头良好，国内市场依然
存在巨大的潜力；而微观方面，
一是豪华车的客户忠诚度极
高，很多车主为了提到自己心
仪的车都执意要等很长时间；
二是众多豪华车经销商货源充
足，再加之年前买车热潮和特
色营销活动的推波助澜，让省
城豪华车品牌在2011年初继续
高歌猛进。”

豪华车买卖双方都给力

济南之星奔驰市场部负责
人介绍，省城豪华车市场在1
月份的火爆销售态势跟各品牌
的营销政策和活动的助力是分
不开的，“如奔驰推出的很多的
金融政策便激起了消费者的购
买欲望。拿C180来说，首付最
低百分之二十，花一辆家用车
的钱就能把奔驰开回家了。而
今年适逢奔驰诞生125周年，

为此，厂家在1季度针对A/B/
C/SLK/CLS等车型都开展了贷
款利率1.25%的政策。”

“我们在1月份针对年前
买车热潮，推出了众多相关优
惠活动，加大了市场的宣传力
度，提高了消费者的购买欲
望，每天客户进店量能达到20
组左右，其中50%以上的客户
参与了试乘试驾，”进口大众济
南德辉4S店负责人表示。

记者了解到，忠诚度极高
的消费群体和市场刚性需求也
是豪华车市场保持坚挺的主要
因素。刚刚在济南华泰4S店预
订了一辆揽胜极光的巩先生告
诉记者：“我看上的这款路虎
揽胜要在今年10月份以后才能
登陆济南，现在连价格都还是
未知数，不过这已经是我的第
三辆车了，也不在乎这些时间
了，要想买到自己心仪的豪华
车品牌，就要耐得住寂寞、靠得
住时间。”

业内人士分析指出，如今
的豪华车市场正开始向二、三
线城市发展，其主导模式也已
经由“品牌提升”慢慢向“量产

化经营模式”
转变。以更丰富的
产品序列、更大跨度的价
格区间，面向更多样化的消费
群体。再加上各类特色的营销
活动和优惠政策的推出，以及
消费者对豪华品牌不断提升的
购买欲望，相信这些车市利好
条件会将豪华车市推向新高。

豪华车市有望持续向好

国家经济形势发展势头良
好，人民收入水平不断提高，
消费者对豪华车强劲的需求，
让省城各豪华车品牌对今年的
业绩充满了信心和期望。“一
个成熟的汽车市场，豪华车所
占比例在15%左右，美国是
15%，德国则达到30%，而目前
中国不到5%，其增长潜力显而
易见，省城车市肯定也不例
外。相信2011年豪华车细分市
场 增 速 会 继 续 领跑 省 城 车
市”，济南大友宝市场负责人
靳贤飞信心满满。

而随着各大豪华品牌在中
国步伐的扩张，再加之国内推

出
的各类企
业文化宣传、特
色营销活动，金融优惠方案等
等，各路利好条件也势必为中
国豪华车市场营造出一个良好
的增长氛围。济南天泓雷克萨
斯史妍告诉记者：“从我们店
1-2月份的集客量来看，市场
关注度依然很高，每天大概有
35组的消费者进店看车、试
车，同时，随着省城周边地市
的快速发展，豪华车的消费潜
力还将得以进一步释放。”

业内人士分析，豪华车如
今走势正在朝三个方向发展。
一是网络向二三级下沉，二是
车型向小型化发展，三是技术
向新能源发展。相信在2011
年，随着销售网络和渠道的完
善，以及新车型的推出等多方
合力的作用下，省城乃至全国
豪华车市场销量有望“继续
飞”。

各品牌1月份同比增幅均超三位数

在送走了“一飞冲天”的2010年之后，豪车市
场向上攀升的惯性仍然“意犹未尽”。据了解，
2011年1月，省城豪车市场保持了较快的增长速
度，奔驰、宝马、路虎、凯迪拉克等众多豪华车品
牌销量依然走高，迎来了2011年的开门红。


