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名师之作 驶入寻常百姓家

近日，腾讯汽车公布
了一项关于2011年汽车流
行元素的调查报告。据调
查结果显示：

一、消费者购车关注
点：更趋于务实，外观整
体造型、发动机技术、发
动机排量、变速箱这些核
心部件仍是被访者最主要
的关注点。

二、关于车型：消费
者对于SUV车型的需求将
会继续增长，并且适时驱
动(实时四驱、自动切换的
四驱)将成为流行的驱动方
式。

三、车身颜色：黑色
将 继 续 主 宰 车 身 流 行 颜
色，白色、银灰色紧随其
后，另外，双色组合不仅
改变了传统色调的想法，
更明确了多元性色彩新趋
势。

四、整体设计风格：
“动”的设计理念越来越
被汽车厂家所采用，一些
厂家甚至开始在一些细节
上做“动”的文章。如尾
灯设计、尾部高度、轮胎
高度等，都被赋予“动”
的神态和元素。

五、前大灯、尾灯流
行形状： 被 访 者 对 于 椭
圆、圆弧形前大灯与尾灯
的支持率最高，并且LED
前照灯、氙气灯将是前大
灯流行的主要材质，组合
尾灯将主要流行嵌套式和
水平排列。

六、内饰选择：将流
行深色配金属装饰，皮革
内饰高档、质感强也颇受
消费者厚爱。

七、高科技电子配
置：自动泊车辅助系统将
成为2011年最流行的汽车
电子装置，被访者认为该
装置不仅能提升泊车的便
利性，更能提高车辆的安
全性能，并且，女性被访
者对于该装置的依赖度要
高于男性。

总之，快速增长的刚
性需求将继续主导2011车
市，8 0 后是消费的主力
军。

2011年汽车流行元素

调查报告

要是说起阿尔法·罗密欧、玛莎拉蒂5000GT、奥迪TT这些世界经典车型，你可能认为它们出自世界三大名
设计师之手是天经地义的一件事。但可能让你意想不到的是，当你不经意间走在街头巷尾，那些平日里被我们
所熟知的家用轿车，竟然与那些经典名车系出同门。由此可见，一位好的设计师只会设计造价昂贵的豪华车是
不行的，更要看他是否会“戴着脚镣跳舞”，即既懂得控制成本，又能将艺术性实用性熔于一炉。

提升品牌核心竞争力的“英雄之车”

——— 东风悦达起亚K5

K5的前脸沿承了“DESIGN KIA”家族风格，
略呈V型的虎啸式进气格栅犀利威猛，赋予力量感
和运动感；车身侧面，倾斜的后窗线条与略微上扬
的动感腰线完美汇合，彩虹弧线般的顶棚镀铬条
从A柱滑向C柱都体现出彼得·希瑞尔“简约的直
线美学原则”的设计理念，提升了车型整体品位，
真正实现了“在世界任何一个角落，一眼就能认出
是起亚汽车”的全球产品定位。

市场指导价：尚未公布
上市时间：2011年3月10日

彼得·希瑞尔

设计之路>>

1953年，彼得·希瑞尔
出生于德国拜恩州；1975
年 就 读 于 慕 尼 黑 的
I n d u s t r i e D e s i g n
Fachhochschule学习工业设
计；19 80年，受聘于奥
迪，随后加入奥迪概念车
设计团队；1993年，担任

大众外形主设计师；1994年，升任奥迪首席设计
师；2002年，担任大众首席设计师；2006年8月，
担任起亚首席设计师。

设计理念>>

彼得·希瑞尔认为，好的设计并不仅仅只是
依靠灵感，同时也取决于时间、预算的安排，并
且设计一款车不仅是设计它的外形，还包括汽车
的材质、成分、内饰和外观，关注乘用者的乘用
感受，根据每款车的定位将这两者有机结合起
来。

代表作品>>

大众设计/项目：新甲壳虫、EOS、ROAD-
STER、高尔夫4代/5代/GTI/R32、捷达、帕萨特
B5/B6等；途锐赛车。

奥迪设计/项目：Quattro Spider、奥迪TT/
TTS/A2/A3/A4/R8；

兰博基尼设计/项目：Murcielago Gallardo
起亚设计/项目：福瑞迪、SOUL秀尔、凯尊、智

跑、K5

“泪痕式”经典设计

——— 英伦SC5-RV

乔治·亚罗设计的英伦SC5-RV出人意料的地
方，就在前保险杠两侧分布有黑色的梯形造型，
连接大灯组和前雾灯，这个部位被汽车行业各大
媒体冠以了“泪痕式”经典设计之名，可以堪称
乔治·亚罗在这款车上的“神来之笔”。这个黑色的
梯形造型板是可以根据车主喜好，改喷个性化颜
色的，正好吻合中国的80后群体，求新求变心理。

市场指导价：5 .53万元-5 . 93万元

上市时间：2010年11月26日

乔治·亚罗

设计之路>>

1938年，乔治·亚罗
出生于意大利的艺术世
家；1956年，成为菲亚特
设计团队一员；1959年-
1965年，转投举世闻名
的博通设计公司；1967
年至今，乔治·亚罗创办
了意大利设计工作室，

并成为世界知名三大汽车设计公司之一。2000年，
乔治·亚罗来到中国，打造了中华轿车，一经上市
便备受瞩目，随后，奇瑞、吉利、华晨、东风风神、一
汽奔腾等自主品牌，均与乔治·亚罗建立了良好的
合作关系。其中，东风风神S30、一汽奔腾B60、奇瑞
的QQme等都在市场上取得了销量、口碑双丰收的
佳绩。与合资品牌的合作中，成功的设计了南京菲
亚特派力奥、通用雪佛兰景程、斯帕可，凯越HRV
等深受消费者喜爱的车型。

设计理念>>

乔治·亚罗认为设计应该忠诚地传达产品的精神，
使内容与形式达到和谐统一，产品设计的本意是功能
性。并且，他通过功能性赋予产品个性与情感，从而刺激
市场销售，而市场的反馈又转而提升他的直觉洞察力。

代表作品>>

阿尔法·罗密欧Canguro、法拉利250GT、玛莎
拉蒂5000GT/Ghibli、阿斯顿·马丁DB4、菲亚特850
Spider/850 Vanessa/熊猫、宝马3200CS、五十铃
117、大众第一代高尔夫、兰旗亚Delta、莲花Esprit、
兰博基尼Gallardo等。

自主品牌紧凑车型的代表

——— 奇瑞A3

奇瑞A3大尺寸U形前脸与后尾U形设计遥相呼
应；采用经典后门把手造型及205/55R16大尺寸轮胎；
其拥有的电动调节功能的座椅令驾乘更加舒适；宾尼
法利纳公司总设计师卡提亚先生对奇瑞A3的评价为：

“我们会将宾尼法利纳的注册商标用在奇瑞车上，体
现了宾尼法利纳跟奇瑞之间的长久、深厚的合作，这
也是从另一种角度阐述和认可了奇瑞A3系列产品，无
论从外在、内在的质量上看，它都达到了国际水平！”

官方指导价：7.48万元-10 . 28万元
上市时间：新款A3 2010年8月12日

宾尼法利纳

设计之路>>

宾尼法利纳创立于
1930年，是一家以设计
法拉利而闻名于世的
设计公司。与意大利设
计工作室一直由乔治
亚罗全权担纲的运作
方式不同，宾尼法利纳
一直以设计室的形式

存在，始终采取总经理外聘制。它的强项是设计
线条优美的运动车，以名贵跑车为主要业务性
质使他们每每推出新作都能成为潮流的指标。
宾尼法利纳也是第一家向中国提供汽车造型和
工程设计服务的意大利公司，早在1996年，哈飞
汽车就找到宾尼法利纳，设计出了哈飞中意，随
后奇瑞、长丰、华晨相继成为它客户，此后与东
风、一汽、江淮等大型汽车集团也保持稳定联系。
到目前为止，宾尼法利纳有近1/3的业务都依赖
于中国，别克凯越、华晨酷宝、哈飞赛豹、奇瑞
M14、奇瑞A3以及江淮和悦、和悦RS等都是由宾
尼法利纳设计团队打造。

设计理念>>

宾尼法利纳公司将创新设计风格与实用科技
相结合，强调优雅高贵的气质、流畅动感的线条、
比例协调的由内而外体现的设计思路，以及突出
视觉冲击力与简洁的设计哲学。

代表作品>>

劳斯莱斯Hyperion、法拉利599GTB、玛莎利蒂
总裁系列等。

□璟瑶 整理

格相关链接


